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Sichtbarkeitsstudie 
Die Sichtbarkeit von Online-Pressemitteilungen in den Suchergebnissen bei Google 
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Zentrale 

Fragestellungen

Erfahren Sie, wie häufig Online-

Pressemitteilungen in den Top 10 

Suchergebnissen bei Google 

erscheinen.

Welche Portale tauchen in den 

Suchergebnissen auf?

Wie entwickelt sich die 

Sichtbarkeit einer Online-

Pressemitteilung bei 

zunehmendem Abstand zur 

Veröffentlichung? 

Der 

Untersuchungsansatz

Für die Studie wurden am 

17.03.2017 bei 120 Online-

Pressemitteilungen 2 bis 3 

Keywords bzw. Keywordphrasen

identifiziert und nach diesen in 

Google gesucht.

Die Online-Pressemitteilungen 

wurden nach dem Abstand 

zwischen Veröffentlichung und 

Erhebung der Daten in 3 

verschiedene Gruppen unterteilt:

0 -2 Monate; 6 Monate -1Jahr; 

2 -4 Jahre.

Das 

Ergebnis

Mit der Veröffentlichung von 

Online-Pressemitteilungen auf 

vielen verschiedenen 

Presseportalen, Themen- und 

Fachportalen sowie in den Social 

Media erzielen Unternehmen 

mehr Sichtbarkeit bei Google. 

Dieser Effekt wirkt sofort und hält 

auch langfristig vor.

©Adenion  2017
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Innerhalb der ersten 2 Monate nach der Veröffentlichung belegen Online Pressemitteilungen durchschnittlich jede 

2. Fundstelle bei Google auf Seite 1. Im mittelfristigen Zeitraum, bis zu 1 Jahr nach der Veröffentlichung, macht 

eine Online-Pressemitteilung durchschnittlich jedes 2,5. Suchergebnis bei Google auf Seite 1 aus. 

Selbst nach 2-4 Jahren erzielen die  Online Pressemitteilungen noch jedes 3. Suchergebnis. 

Das bedeutet: Eine weitreichende Veröffentlichung von Online Pressemitteilungen im Internet gestaltet die PR-

Arbeit nachhaltig.

©Adenion  2017

Bis 2 Monate nach 

Veröffentlichung = 

jede 2. Fundstelle

Bis 1 Jahr nach 

Veröffentlichung = 

jede 2,5. Fundstelle

Bis 4 Jahre nach 

Veröffentlichung = 

jede 3. Fundstelle
2 Monate

1 Jahr

4 Jahre

Wie lange ist eine Online-Pressemitteilung nach der Veröffentlichung bei 

Google sichtbar?
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Online-PR – wirkt sofort, hält langfristig

✓ Mit Online-PR sind Sie SOFORT SICHTBAR in 

den GOOGLE-NEWS

✓ Online-PR wirkt NACHHALTIG. Auch nach 

Jahren liefern Online-Pressemitteilungen noch 

wertvolle Fundstellen in den Suchergebnissen. 

✓ Mit KEYWORDS in Online-Pressemitteilungen 

werden Sie bei Google besser gefunden und 

können Ihr Top-Ranking optimieren.

✓ Pressebilder in Online-Pressemitteilungen sind 

in der GOOGLE-BILDERSUCHE zu finden und 

erhöhen die Klickrate um 50 %*.

✓ Mit Videos in Online-Pressemitteilungen lässt 

sich die KLICKRATE UM 270 %* steigern.

✓ *Analyse der DPA Tochter News Aktuell

Content

Bilder

Videos

http://www.presseportal.de/pm/6344/3021289/bilder-verdoppeln-die-klickrate-einer-pressemeldung-videos-erzeugen-sogar-270-prozent-mehr-aufrufe
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Um herauszufinden, wie sichtbar Online-Pressemitteilungen kurz nach ihrer Veröffentlichung sind, wurden 

40 Online-Pressemitteilungen 1 bis 60 Tage nach ihrer Veröffentlichung untersucht. 

Das Ergebnis: Kurz nach ihrer Veröffentlichung erzielen die Online-Pressemitteilungen durchschnittlich 5 der 

Top-10 Suchergebnisse auf der ersten Seite in der Google-Suche.

Seite 1 bei Google
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Um herauszufinden, wie sich die Sichtbarkeit von Online-Pressemitteilungen in einem mittelfristigen 

Zeitraum bei Google entwickelt, wurden 40 Online-Pressemitteilungen 6 Monate bis 1 Jahr nach ihrer 

Veröffentlichung untersucht.

Das Ergebnis: Durchschnittlich belegen die Online-Pressemitteilungen immer noch 4 Suchergebnisse in den 

Top-10 auf der ersten Seite in der Google-Suche

©Adenion  2017

Seite 1 bei Google
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Um herauszufinden, wie sich die Sichtbarkeit von Online-Pressemitteilungen in einem langfristigen 

Zeitraum bei Google entwickelt, wurden 40 Online-Pressemitteilungen 2 bis 4 Jahre nach ihrer 

Veröffentlichung untersucht. 

Das Ergebnis: Die Online-Pressemitteilungen erzielen im Durchschnitt immer noch 3 Top-10 

Suchergebnisse auf der ersten Seite in der Google-Suche.

©Adenion  2017

Seite 1 bei Google
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Bei den untersuchten Online-Pressemitteilungen 

erreichen insgesamt 90 Portale die ersten beiden 

Ergebnisseiten von Google und tragen somit 

maßgeblich zur Sichtbarkeit der untersuchten 

Mitteilungen bei. 

87 der Portale bilden 58 % des Top-20 Rankings 

bei Google. 

Durch die weitreichende Veröffentlichung der 

Online Pressemitteilung lassen sich mehr 

Fundstellen im Top-Ranking generieren. 

Eine weitreichende 

Veröffentlichung trägt zur 

langfristigen Sichtbarkeit der 

Online-Pressemitteilungen 

auf Google bei

87 weitere Portale 58%

1. Portal 17%

2. Portal 14%

3. Portal 11%

90 Presseportale auf den TOP 20 bei Google

Das bedeutet: Nur mit einer 

weitreichenden Veröffentlichung 

auf vielen verschiedenen Portalen 

lässt sich das volle Potenzial von 

Online-Pressemitteilungen für die 

langfristige Sichtbarkeit bei Google 

nutzen. 
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Die Google Suchergebnisse 

verändern sich stetig
Zeitraum 1

16 Portale

12 Portale

4 Portale5 Portale

Zeitraum 2

Zeitraum 3
10 Portale

17 Portale
26 Portale

Je nachdem, wie viel Zeit zwischen der 

Veröffentlichung der Online-Pressemitteilung 

und dem Suchzeitpunkt liegt, werden 

unterschiedliche Portale, auf denen die Online-

Pressemitteilung veröffentlicht ist, in den Top-20 

Suchergebnissen angezeigt. 

Von den 90 Portalen, auf denen die 120 

untersuchten Online-Pressemitteilungen in den 

TOP 20 über Google gefunden wurden, tauchen 

lediglich 16 Portale zu allen Veröffentlichungs-

zeitpunkten in den Ergebnislisten auf. 

21 Portale werden in jeweils zwei Veranstaltungs-

zeiträumen gelistet und 53 Portale werden sogar 

nur in einem Veröffentlichungszeitraum gelistet.

Das bedeutet: Mit einer 

weitreichenden Veröffentlichung von 

Online-Pressemitteilungen auf vielen 

verschiedenen Portalen, ist die 

Chance, langfristig eine bessere 

Sichtbarkeit bei Google zu erzielen, 

wesentlich größer. 

©Adenion  2017

Zeitraum 1: 0 -2 Monate 

Zeitraum 2: 6 Monate -1 Jahr 

Zeitraum 3: 2 -4 Jahre
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Die Bedeutung 

der richtigen Keywords 

für Google & co.

©Adenion  2017
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Die Bedeutung von Keywords in Online-Pressemitteilungen

©Adenion  2017

Was sind Keywords?

Keywords sind Schlagwörter, die in Online-

Pressemitteilung als Basis für die Auffindbarkeit der 

Meldungen im Internet genutzt werden. 

Voraussetzung ist, dass Keywords genutzt werden, die 

auch die Zielgruppe als Suchbegriffe oder -phrasen 

verwenden. 

Keywords sind möglich als:

• einzelnes Wort: „London“, „Reise“ oder 

„Mietwagen“

• Keyword-Kombination: „Urlaub Türkei“, 

„Mietwagen Mallorca“  oder „London Finale“

• Keywordphrasen: „Reise nach London“ „Mietwagen 

Mallorca buchen“ oder „Pressemitteilungen auf 

Presseportalen veröffentlichen“

Die ideale Platzierung der Keywords in 

Online-Pressemitteilungen:

 

KEYWORD Überschrift 

Leadtext 

Hauptteil 

Bildunterschrift 

Boilerplate 

Link (Ankertext) 

Videobeschreibung 

Mit dem richtigen Einsatz der Keywords lässt 

sich die Reichweite und Sichtbarkeit der Online-

Pressemitteilungen erheblich verbessern. 
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Nur das was gesucht wird, kann auch gefunden werden. 

Deshalb ist es wichtig, dass sich PR-Verantwortliche bei der Keyword-Wahl an der Alltagssprache ihrer Zielgruppe 

um am Suchverhalten in den Suchmaschinen orientieren. 

Je höher die Relevanz des Keywords für die Zielgruppe, desto höher ist auch die Chance, dass interessierte Leser 

die PR-Inhalte über die Suchmaschinen finden.

©Adenion  2017

Welches Keyword ist das Richtige für meine Online-Pressemitteilung?

Tools, die Sie beim Finden der richtigen Keywords unterstützen:

Wikimindmap durchsucht 

Wikipedia und verknüpft die 

Seiten des eingegebenen 

Begriffs mit den Seiten, die auf 

diesen Begriff verweisen. Durch 

Klicken kann man andere 

Seiten in das Zentrum setzen 

und bekommt so viele 

Inspirationen, welche Themen 

man rund um ein Keyword 

behandeln kann.

wikimindmap.org

Answerthepublic: 

Auch hier geht man von 

einem Keyword aus und 

bekommt Fragen und 

Phrasen präsentiert, die 

rund um das Keyword 

gesucht werden. 

answerthepublic.com

Keyword Planner (Google): 

Das kostenlose Tool steht 

nach der Registrierung für ein 

AdWords-Konto zur 

Verfügung und gibt Auskunft 

über das Suchvolumen von 

Keywords und Phrasen, 

inklusive Trends und 

möglichen Alternativen.

adwords.google.com/home/to

ols/keyword-planner/

Soovle

In Soovle gibt man einfach 

ein wichtiges Keyword ein 

und bekommt eine Menge 

Anregungen, welche Phrasen 

dazu in unterschiedlichen 

Suchmaschinen gesucht 

werden. Besonders praktisch 

sind die Verlinkungen, die 

direkt zu den entsprechenden 

Suchergebnisseiten führen.

soovle.com

http://www.wikimindmap.org/
http://answerthepublic.com/
https://adwords.google.com/home/tools/keyword-planner/
http://soovle.com/
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1. Setzen Sie relevante Keywords in Ihrem Titel ein

Setzen Sie die Schlagwörter zu Beginn des Titels, damit die Suchmaschinen die Headline richtig indexieren. 

Überschriften mit 53-57 Zeichen sind optimal, um den Titel vollständig auf der Google SERP anzuzeigen.

2. Platzieren Sie Keywords im Leadtext

Platzieren Sie relevante Keywords im Teaser und den nachfolgenden zwei Abschnitten, um die Auffindbarkeit Ihrer 

Inhalte weiter zu verbessern.

3. Verteilung der Keywords im Text

Gliedern Sie Ihre PR-Inhalte in verschiedene Absätze und fügen Sie Ihre Keywords in jedem Absatz ein.

4. Optimieren Sie Bild- und Videobeschreibungen mit Keywords

Neben dem Meldungsinhalt indexieren Google und Co. auch Bild- und Videobeschreibungen. Ergänzen Sie daher Ihre 

multimedialen Elemente mit einer aussagekräftigen Beschreibung und entsprechenden Keywords. 

5. Keywords auch als Ankertext in Ihren Links

Auch Ihre Links sollten Sie für Ihre Keywords optimieren.

Die Internetnutzer suchen, über die Suchmaschinen 

mit Schlagworten, nach Antworten auf ihre Fragen 

und Lösungen für ihre Probleme. Dabei geben Sie 

einzelne Schlagworte, Keyword-Kombinationen oder 

Keyword-phrasen ein.

©Adenion  2017

Mehr Fundstellen in den Suchmaschinen durch die Keywordoptimierung der 

Online-Pressemitteilung
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Was wird durch die Recherche bei Google gefunden? 

Bilder, Videos, News und Seiten: Die Vielfalt der Google Suchergebnisse 

Bei der Recherche in Google nach bestimmten Keywords werden dem Leser verschiedene Suchergebnisse zu den 

eingegebenen Keywords angezeigt. Dazu zählen unter anderem Internetseiten, Bilder, Videos oder News. 

Beispiele für die Darstellung der verschiedenen Google Suchergebnisse 

Jeder Treffer unter den Top 10 Suchergebnissen bei Google ist ein Erfolg. Deswegen ist es auch wichtig zu 

schauen, ob neben der Pressemitteilung auch die Bilder und die Videos, die mit der Pressemitteilung 

veröffentlicht wurde, bei Google mit den richtigen Keywords gefunden werden. 

Beispiel:

Videos
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Erfolgsbeispiele treten den Beweis an

Zahlreiche 

Erfolgsbeispiele 

beweisen: 

Keywordoptimierte Online-

Pressemitteilungen haben 

einen  positiven Effekt auf 

Ihr TOP-Ranking bei 

Google.
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1
Keyword 1

Keyword 2

Keyword 3

2

Für die Sichtbarkeitsstudie 

wurden anhand des Inhaltes 

der Online-Pressemitteilungen 

jeweils 2 bis 3 Keywords 

identifiziert

Nach diesen Begriffen 

wurde anschließend über 

Google gesucht.

So zeigt die Sichtbarkeitsstudie, dass die 

Internetnutzer über die Schlagwort-Suche 

auf die Online-Pressemitteilung stoßen. Es 

wird deutlich, welches Potenzial in 

keywordoptimierten Online-

Pressemitteilungen steckt.

3

©Adenion  2017

So erfolgte die Keyword-Prüfung in der Sichtbarkeitsstudie
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Die Sichtbarkeitsstudie:

Die Praxis (Fallbeispiele)

©Adenion  2017
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Um herauszufinden, wie gut die 

Internetnutzer die Online-Pressemitteilung 

über Google finden, wurden 3 Keywords 

identifiziert: 

Beispiel: „Ombré look - beim Friseur in Esslingen färben lassen “

Die Online-Pressemitteilung wurde am 16. 

März 2017 von Heiko Helfrich veröffentlicht. 

Heiko Helfrich ist ein Friseur-Salon in 

Esslingen am Neckar, mit dem Anspruch, den 

perfekten Look für jedes Haar und vor allem 

für jede individuelle Persönlichkeit zu 

kreieren.

©Adenion  2017

1. Ombré look

2. Friseur

Insbesondere Damen aus Esslingen, die sich 

eine neue Frisur wünschen, suchen gezielt

nach der Trend-Frisur „Ombré look“, nach 

dem Begriff „Friseur“ sowie nach dem Ort 

„Esslingen“, um die bestmöglichen 

Suchergebnisse für Ihre Recherche zu 

erhalten. 

Weshalb diese Keywords?

3. Esslingen

1

2

3

Die Keywordanalyse
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Suche bei Google: 
1

©Adenion  2017

2

3

1 Tag nach ihrer Veröffentlichung weist die 

Pressemitteilung 1.200 Fundstellen im Internet auf.

Wie häufig wird die Online-Pressemitteilung bei Google gefunden?

Beispiel: „Ombré look - beim Friseur in Esslingen färben lassen “
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5

Fazit: 90%
1 Tag nach ihrer Veröffentlichung belegt die Online-Pressemitteilung 9 

von 10 Suchergebnissen auf Seite 1 von Google. Somit macht die Online-

Pressemitteilung 90% der Suchergebnisse auf Seite 1 von Google aus.

Wieviele Fundstellen nach Keywords gibt es bei Google?

Suche bei Google: 1

2

Presseportal

Presseportal

Presseportal

3
Bilder

4

News

Presseportal

Presseportal

Presseportal

Beispiel: „Ombré look - beim Friseur in Esslingen färben lassen “
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Beispiel: „Ombré look - beim Friseur in Esslingen färben lassen “
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Um herauszufinden, wie gut die 

Internetnutzer die Online-Pressemitteilung 

über Google finden, wurden 3 Keywords 

identifiziert: 

Die Online-Pressemitteilung wurde am 08. 

März 2017 von der Asporta GmbH 

veröffentlicht. Die Asporta Gruppe wurde im 

Jahre 2007 von den beiden Geschäftsführern 

Athanasios Mastrogiannopoulos und Marco 

Schlosser gegründet. 

©Adenion  2017

1. Asporta

2. Eröffnung

3. Sophia Thiel

Sportfans, die sich z.B. über die  Eröffnung 

des Sportstudios informieren möchten, 

suchen nach dem Unternehmen „Asporta“ , 

allgemein nach dem Begriff „Eröffnung“ 

sowie nach „Sophia Thiel“, da bereits im 

Vorfeld die prominente Begleitung 

kommuniziert wurde. 

Weshalb diese Keywords?

Beispiel: „Asporta Eröffnung mit Sophia Thiel geglückt“

1

2

3

Die Keywordanalyse
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Suche bei Google: 
1

©Adenion  2017

2

3

1 Woche nach ihrer Veröffentlichung weist die 

Pressemitteilung 982 Fundstellen im Internet auf.

Wie häufig wird die Online-Pressemitteilung bei Google gefunden?

Beispiel: „Asporta Eröffnung mit Sophia Thiel geglückt“
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5

Fazit: 60%
1 Woche nach ihrer Veröffentlichung belegt die Pressemitteilung 6 von 

10 Suchergebnissen auf Seite 1 von Google. Somit macht die Online-

Pressemitteilung 60% der Suchergebnisse auf Seite 1 von Google aus.

Wieviele Fundstellen nach Keywords gibt es bei Google?

Suche bei Google: 
1

2

Presseportal

Presseportal
3

Bilder

4

News
Presseportal

Presseportal

Presseportal

Beispiel: „Asporta Eröffnung mit Sophia Thiel geglückt“
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Beispiel: „Asporta Eröffnung mit Sophia Thiel geglückt“
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Um herauszufinden, wie gut die 

Internetnutzer die Online-Pressemitteilung 

über Google finden, wurden 2 Keywords 

identifiziert: 

Die Online-Pressemitteilung wurde am 01. 

März 2017 von der Arxan Technologies, Inc. 

veröffentlicht. Arxan Technologies schützt 

die Integrität von Programmen und 

Applikationen. 

©Adenion  2017

Technologiebegeisterte, die sich z.B. über 

die  aktuellen Sicherheitslösungen auf dem 

Markt informieren möchten, suchen nach 

dem Unternehmen „Arxan Technologies“

sowie allgemein nach dem Begriff 

„Zertifizierung“, um sich über die neusten 

Entwicklungen zu informieren. 

Weshalb diese Keywords?

1. Arxan Technologies 

2. Zertifizierung 

1

2

3

Die Keywordanalyse

Beispiel: „Arxan Technologies erhält FIPS-Zertifizierung 140-2“
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Suche bei Google: 
1
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2

3

2 Woche nach ihrer Veröffentlichung weist die 

Pressemitteilung 917 Fundstellen im Internet auf.

Wie häufig wird die Online-Pressemitteilung bei Google gefunden?

Beispiel: „Arxan Technologies erhält FIPS-Zertifizierung 140-2“
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5

Fazit: 90%
2 Woche nach ihrer Veröffentlichung belegt die Pressemitteilung 9 von 

10 Suchergebnissen auf Seite 1 von Google. Somit macht die Online-

Pressemitteilung 90% der Suchergebnisse auf Seite 1 von Google aus.

Wieviele Fundstellen nach Keywords gibt es bei Google?

Suche bei Google: 
1

2

Presseportal

Presseportal
3

Bilder

4

News

Presseportal

Presseportal

Presseportal

Beispiel: „Arxan Technologies erhält FIPS-Zertifizierung 140-2“

Presseportal

Presseportal

Presseportal

Presseportal
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Beispiel: „Arxan Technologies erhält FIPS-Zertifizierung 140-2“
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Um herauszufinden, wie gut die 

Internetnutzer die Online-Pressemitteilung 

über Google finden, wurden 2 Keywords 

identifiziert: 

©Adenion  2017

1

2

3

Krachenfels Fans, die sich über neue 

Aktionen von der Krachenfels Bäckerei 

informieren möchten, weil sie z.B. bereits 

den Flashmob von Alexander Gambin

kennen, suchen nach dem Unternehmen 

„Krachenfels“ sowie nach dem Entertainer 

„Alexander Gambin“, um mehr über die 

Aktionen zu erfahren. 

Weshalb diese Keywords?

1. Krachenfels

2. Alexander Gambin

Die Online-Pressemitteilung wurde am 15. 

Februar 2017 von der Bäckerei Krachenfels

GmbH veröffentlicht. Der sympathische 

Slogan der Bäckerei: „Krachenfels sorgt nicht 

nur für das tägliche Brot, sondern auch für die 

süßen und herzhaften Momente des Tages.“

Die Keywordanalyse

Beispiel: „Krachenfels Flashmob-Sänger Alexander Gambin nun auch bei 
DSDS!“
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Suche bei Google: 
1

©Adenion  2017

2

3

1 Monat nach ihrer Veröffentlichung weist die 

Pressemitteilung 1.260 Fundstellen im Internet auf.

Wie häufig wird die Online-Pressemitteilung bei Google gefunden?

Beispiel: „Krachenfels Flashmob-Sänger Alexander Gambin nun auch bei 
DSDS!“
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4

Fazit: 60%
1 Monat nach ihrer Veröffentlichung belegt die 

Online-Pressemitteilung 6 von 10 Suchergebnissen 

auf Seite 1 von Google. Somit macht die Online-

Pressemitteilung 60% der Suchergebnisse auf 

Seite 1 von Google aus.

Beispiel: „Krachenfels Flashmob-Sänger Alexander Gambin nun auch bei 
DSDS!“

Wieviele Fundstellen nach Keywords gibt es bei Google?

Suche bei Google: 1

2

Bildersuche

Presseportal

Presseportal

Presseportal

Presseportal

3
Bilder
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Beispiel: „Krachenfels Flashmob-Sänger Alexander Gambin nun auch bei 
DSDS!“
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Um herauszufinden, wie gut die 

Internetnutzer die Online-Pressemitteilung 

über Google finden, wurden 3 Keywords 

identifiziert: 

Die Online-Pressemitteilung wurde am 20. 

September 2016 von der procow UG 

veröffentlicht. Als Business Partner mit der 

Kernkompetenz im Projektmanagement 

unterstützt die procow UG das Gevelsberger

Kino Film-Riss auf strategischer und 

operativer Ebene. 

©Adenion  2017

Die Einwohner von Grevelsberg suchen nach 

„Kirmes“, „Gevelsberg“ sowie nach „Kino 

Film-Riss“, um sich über die aktuellen 

Ereignisse in Ihrer Umgebung zu 

informieren. 

Weshalb diese Keywords?

1. Kirmes

2. Gevelsberg

1

2

3

Die Keywordanalyse

Beispiel: „Die schrägste Kirmes im Gevelsberger Kino Film-Riss“

3. Kino Film-Riss
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Suche bei Google: 
1
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2

3

6 Monat nach ihrer Veröffentlichung weist die 

Pressemitteilung 247 Fundstellen im Internet auf.

Wie häufig wird die Online-Pressemitteilung bei Google gefunden?

Beispiel: „Die schrägste Kirmes im Gevelsberger Kino Film-Riss“
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4
Fazit: 40%

6 Monat nach ihrer Veröffentlichung belegt die 

Online-Pressemitteilung 4 von 10 Suchergebnissen 

auf Seite 1 von Google. Somit macht die Online-

Pressemitteilung 40% der Suchergebnisse auf 

Seite 1 von Google aus.

Wieviele Fundstellen nach Keywords gibt es bei Google?

Suche bei Google: 1

2

Presseportal

Presseportal

Beispiel: „Die schrägste Kirmes im Gevelsberger Kino Film-Riss“

Presseportal

Youtube

3
Video
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Beispiel: „Die schrägste Kirmes im Gevelsberger Kino Film-Riss“



40

Um herauszufinden, wie gut die 

Internetnutzer die Online-Pressemitteilung 

über Google finden, wurden 2 Keywords 

identifiziert: 

Die Online-Pressemitteilung wurde am 24. 

Februar 2016 von Foto Dünnbier 

veröffentlicht. Im Jahr 2014 entstand die Idee 

zur Selfie-Box und zum Netzwerk. Andre 

Dünnbier und Rainer Pfohl bauen seitdem 

die Partnerschaften bundesweit aus. 
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Fotofans, die total von Selfies begeistert 

sind, für das nächste Event eine Selfie-Box 

benötigen , suchen nach „Selfie-Box“ sowie 

nach „Fotografen“, um die nötigen 

Informationen für das anstehende Event zu 

erhalten.  

Weshalb diese Keywords?

1. Selfie-Box

2. Fotografen

1

2

3

Die Keywordanalyse

Beispiel: „Selfie-Box: Zusatzeinkommen für Fotografen und Fotofachhändler“ 
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Suche bei Google: 
1
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2

3

1 Jahr nach ihrer Veröffentlichung weist die 

Pressemitteilung 170 Fundstellen im Internet auf.

Wie häufig wird die Online-Pressemitteilung bei Google gefunden?

Beispiel: „Selfie-Box: Zusatzeinkommen für Fotografen und Fotofachhändler“ 



42
©Adenion  2017

3
Fazit: 30%

1 Jahr nach ihrer Veröffentlichung belegt die 

Online-Pressemitteilung 3 von 10 Suchergebnissen 

auf Seite 1 von Google. Somit macht die Online-

Pressemitteilung 30% der Suchergebnisse auf 

Seite 1 von Google aus.

Wieviele Fundstellen nach Keywords gibt es bei Google?

Suche bei Google: 1

2

Presseportal

Presseportal

Beispiel: „Selfie-Box: Zusatzeinkommen für Fotografen und Fotofachhändler“ 

Presseportal
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Beispiel: „Selfie-Box: Zusatzeinkommen für Fotografen und Fotofachhändler“ 
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Online-PR 

nachhaltig gestalten

©Adenion  2017



45

Warum sind die Fundstellen bei Online-Pressemitteilungen so unterschiedlich?

Wie oft ist eine veröffentlichte Online-Pressemitteilung im Internet zu finden? Jede Pressemitteilung weist 

unterschiedliche Fundstellen auf.  Es bleibt die Frage zu klären, warum die Bandbreite der Fundstellen so groß ist?

Die folgenden Faktoren wirken sich auf die Anzahl der Fundstellen bei Google und co. aus: 

1. Anzahl der Presseportale, Themenportale, Fachportale, Content-Portale, RSS-Portale, Veranstaltungsportale und 

Dokumenten-Netzwerke, auf denen die Online-Pressemitteilung veröffentlicht wurde

2. „Reichweite“ des Themas (lokal, national, international)

3. Die Presseportale, auf denen PR-Mitteilungen veröffentlicht werden.  Manche Presseportale haben 

Portalnetzwerke, auf denen die Pressemitteilungen unterverteilt werden

4. Verweildauer auf Presseportalen. Manche Presseportale entfernen nicht mehr aktuelle PR-Meldungen (z.B. 

Veranstaltungsportale für Events in der Vergangenheit) 

5. Aktualität des Thema. Viele Portale veröffentlichen neue Pressemitteilungen zusätzlich unter „Aktuelles“

6. Attraktivität des Themas, denn spannende Themen werden von Lesern und weiteren Portalen aufgegriffen sowie 

kommentiert, gelikt und geteilt.

7. Pressefächer:  Pressemitteilungen, die in Pressefächern veröffentlicht werden, habe eine besonders langfristige 

Sichtbarkeit

©Adenion  2017

Das bedeutet:  Veröffentlichen Sie Ihre aktuellen und zielgruppenorientierten PR-Meldungen weitreichend, um 

mehr Fundstellen und langfristig mehr Sichtbarkeit zu gewinnen. 
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Die Recherche nach einem Produkt oder einer Dienstleistung beginnt in den 

Suchmaschinen.

Dabei gilt: Je relevanter die Keywords für die Zielgruppe sind, desto besser wird die 

PR-Botschaft gefunden. 

Eine weitreichende Veröffentlichung von Online-Pressemitteilungen über Presse-

und Themenportale, Artikelportale und die Social Media gestaltet die Online-PR 

nachhaltig und unterstützt Unternehmen dabei, nachhaltig viele Touchpoints zu 

generieren. So erzielen Unternehmen eine bessere Reichweite und Sichtbarkeit für 

ihre PR-Botschaften im Internet. 

Um die Zielgruppen mit den PR-Botschaften zu erreichen, ist es für Unternehmen 

wichtig, viele Anlaufstellen (Touchpoints) für die Zielgruppe zu schaffen. Denn je 

mehr Touchpoints Unternehmen im Internet für ihre Zielgruppen schaffen, desto 

höher ist die Chance, dass die Zielgruppen auf das Unternehmen  und die Produkte 

und Dienstleistungen aufmerksam wird. 
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Weitreichende Veröffentlichung für eine nachhaltige Online-PR
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Klassische PR vs. Online-PR

Klassische PR Online-PR

Unterschiede der PR-Instrumente

Adressiert vor allem die Presse

Adressiert die gesamte interessierte 

Öffentlichkeit und damit auch 

Kunden

Muss am Gatekeeper 

Journalist vorbei

Kann direkt im Internet veröffentlicht 

werden

Benötigt medienrelevante 

Big News

Kann eine Vielfalt relevanter Inhalte 

für die Zielgruppe kommunizieren

Kommunikation mit der Zielgruppe 

erfolgt nur in eine Richtung 

(Monologform)

Schafft eine direkte Verbindung zum 

Unternehmen oder Produkt

Benötigt einen eigenen 

Presseverteiler
Kein Presseverteiler erforderlich
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Presseverteiler für reichweitenstarke Online-PR

Schnell Individuell Effektiv

Sofort-

Veröffentlichung

Netzwerk von über 250 Portalen 

für Ihre individuellen Inhalte 

Veröffentlichungen, Reichweite, 

Sichtbarkeit 

ADENION GmbH

Merkatorstraße 2 | 41515 Grevenbroich 

Tel: + 49 2181 7569-277 | Fax: + 49 2181 7569-199

Web: pr-gateway.de | E-Mail: kundenservice@pr-gateway.de

Jetzt starten: Veröffentlichen Sie 1 Pressemitteilung und 1 Event-Mitteilung. Dazu

erhalten Sie 1 Premium-Report. Für Neukunden kostenlos.

Jetzt kostenloses Testpaket sichern

» https://www.pr-gateway.de/ 

http://www.pr-gateway.de/
mailto:kundenservice@pr-gateway.de
http://www.pr-gateway.de/component/content/article/184
http://www.pr-gateway.de/jetzt-kostenlos-testen
https://www.pr-gateway.de/

