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DAS MARCHEN VOM ,,BOSEN BACKLINK*

WIE LASSEN SICH BACKLINKS POSITIV IN DER ONLINE-PR

NUTZEN?

EINLEITUNG

Mit diesem Leitfaden moéchten wir die seit kurzem aufkeimenden Missverstandnisse und
Geriichte zum SEO Begriff ,Backlinks® aufklaren und etwas Licht ins Dunkel bringen. Die
PR Branche wird momentan mit SEO-Aussagen konfrontiert, dass Backlinks von bestimm-
ten Portalen, u.a. von bestimmten Presseportalen, aus Gastbeitrdgen oder von Artikelporta-
len negativ fir das Ranking in Google seien. Wir mdchten daher die Hintergriinde erklaren,
unsere eigenen Erfahrungen als Anregung weitergeben und lhnen wieder etwas mehr Si-
cherheit fir die eigene Online PR Arbeit in Bezug auf Veroffentlichungen und das Thema

,Backlinks* geben.

Dieses Whitepaper ist also keine SEO Abhandlung, sondern klart dartiber auf:
welche Bedeutung Links und ,,Backlinks* fiir die Online-PR haben

welche Funktion Links in der Online-Pressemitteilung haben und wie Sie diese

sinnvoll und suchmaschinenoptimiert einsetzen,

wie sich ,,follow* und ,,no-follow* voneinander unterscheiden und welche Auswir-

kungen sie auf das Suchmaschinen-Ranking haben,

Was Google selbst dazu sagt und was die Suchmaschine fiir eine bessere Sichtbar-
keit in den Ergebnislisten empfiehlt.
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Die GESCHICHTE DER ,,BACKLINKS*

Backlinks (Rucklinks) sind Linkverweise von anderen Websites auf die eigene Website.

Google hat den Suchmaschinen-Markt in den 1990er Jahren revolutioniert, indem neben
den Inhalten auch die Backlinks einer Website ausgewertet wurden. Ziel war herauszufin-
den, welchen Ruf eine Website hat. Dabei wurden Linkverweise von Websites auf eine be-
stimmte Website als Empfehlung gewertet. Daraus entstand der sogenannte PageRank,
eine Bewertungsskala von 1-10 fir die Gewichtung von Websites.

Google
PageRank
I |

Je mehr Links auf eine Website verweisen, desto hoher der PageRank. Je hoher der Pa-
geRank, desto besser das Ranking einer Website in den Suchergebnissen.

Dieses Bewertungskriterium von Google machten sich Suchmaschinenoptimierer (SEOS)
zunutze. Sie entwickelten sogenannte Link-Building Strategien, um die Anzahl der Back-
links kunstlich zu erhéhen und so den PageRank zu steigern.
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Solche MalBhahmen umfassten den Kauf von Links (insbesondere von High Traffic Porta-
len), die Linkplatzierung auf sogenannten Linkfarmen, den Linktausch oder Artikel-Tausch
(Gastbeitrage) mit anderen Websites. Auch die Kommentar-Funktionen von Blogs wurden
missbrauchlich genutzt, um massenhatft Links auf die eigene Website zu setzen. Haufig wa-
ren die Inhalte ohne redaktionelle Relevanz und dienten lediglich dem Ziel, méglichst viele
Links mit Keyword-Ankertexten zu setzen, um die Anzahl der Backlinks kinstlich zu erho-
hen.

Diesen sogenannten Black Hat SEO-MalRhahmen sagte Google mit den Penguin, Panda
und Hummingbird Updates den Kampf an, um relevante von irrelevanten Suchergebnissen
zu filtern. Statt technischer Bewertungskriterien, wie die Anzahl der Links oder die absolute
Keyword-Dichte, ricken immer mehr qualitative Faktoren, wie die redaktionelle Qualitat,
semantische Bezlige und die Interaktion als Bewertungsmaf3stab in den Vordergrund.

Mit blindem Aktionismus und obskuren Link-Bewertungstools raten nun genau jene SEOs,
die zuvor massiv Link-Building betrieben haben, in groRem Mafd zum Link-Abbau. Aus den
sehr spezifischen Empfehlungen von Google entstanden verallgemeinerte Aussagen und

Geriichte wie:
Backlinks sind schlecht fur das Ranking
Google straft Backlinks ab

Links von Presseportalen, Gastbeitragen und Kommentare sind schadlich fur die
Website

Texte durfen keine Links und keine Ankertexte mit Keywords mehr enthalten.

Alles Unsinn oder woher kommen diese Missverstandnisse?
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WAS BEWERTET GOOGLE WIRKLICH?

Suchmaschinen arbeiten fir Menschen. Das Ziel der Suchmaschinen ist immer, die Such-
algorithmen so zu optimieren, dass am Ende relevante Suchergebnisse fur die Menschen
generiert werden. Die Algorithmen haben sich in den letzten Jahren daher immer mehr der
menschlichen Suchlogik angepasst und interpretieren semantische Beziige und Interakti-

onssignale, um die Relevanz der Inhalte besser Zu bewerten.

[...] for the most part, people care
about the quality of the content on
that particular page [...] .

[...] eigentlich interessiert die Leute doch
nur die Qualitét der Inhalte [...].

Matt Cutts
(Head of the Webspam Team at Google)

Was fur Menschen relevant ist, wird daher auch von den Suchmaschinen entsprechend po-

Google

sitiv bewertet.

% S anviar et
Relevante Interaktion _
Inhalte und Social Signals Reputation
Bezlge (Links Empfehlungen Authorship

Content Qualitat
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Rein technische SEO-Tricks verlieren also immer mehr an Bedeutung, um das Ranking in
den Suchmaschinen zu beeinflussen. Relevanz und Qualitat treten in den Vordergrund.
Das ist die Stunde der Online-PR.

PR VERsSus SEO

Die Missverstandnisse, die zwischen SEO und PR zustande kommen, resultieren aus den
unterschiedlichen Ansatzen, die beide Disziplinen verfolgen. Diese Ansatze funktionieren

auch zunachst einmal unabhéangig voneinander.

Bedeutung von Links fiir SEO & PR

1 &

www.nachrichten.de . Medien
B ~ - s \‘\ .//
SEOQ: - _ PR:
Mit quantitativen Backlinks das Mit Links Medium und Unternehmen
Ranking steigern sinnvellverbinden

SEO hat die Aufgabe, alle technischen Mal3nahmen zu ergreifen, um die Webseite so zu
optimieren, dass sie mdglichst hoch im Ranking steht und mdglichst viel Traffic auf die
Website gelenkt wird. Fir SEOs ist der Link also in erster Linie eine technische Linkbuil-

ding-MaRnahme, um Backlinks fur das PageRank zu generieren.

Wahrend SEOs also technische Mal3nhahmen ergreifen, um das Ranking einer einzelnen
Domain zu beeinflussen, hat die Online-PR die Aufgabe (genauso wie die klassische PR)
auf3erhalb der Unternehmenswebsite zu wirken, also die Veroffentlichung von redaktionel-

len PR-Botschaften auf viele verschiedene Portale und Online-Medien zu bringen.
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Fur die Online-PR und das Online-Marketing sind Veroffentlichungen auf anderen Websites
wichtig, um Touchpoints, also mogliche Anlaufstellen auf3erhalb der eigenen Website zu
generieren und der Link ist eine wichtige MaBhahme, um eine Verbindung zwischen der
Veroffentlichung und der Website zu schaffen, um interessierte Leser auf weiterfihrende
Informationen zu fihren (Leadgenerierung, Kundengewinnung). Der Link hat in diesem Fall

also einen inhaltlichen und keinen technischen Bezug.
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Beide Malinahmen sind wichtig, sie sollten sich jedoch nicht gegenseitig blockieren. Denn,
wie gut die SEO MalRnahmen auch sein mégen - nur ein Bruchteil der potenziellen Kunden
findet den Weg direkt auf die Website eines Unternehmens. Veréffentlichungen auf ande-
ren Websites sind also sehr wichtig, um potentielle Kunden dort abzufangen, wo sie bereits
sind. Und die Links schaffen die Verbindung zwischen der Veroéffentlichung und der Unter-

nehmenswebsite.

Bei der zunehmenden Anzahl der Kommunikationskanéale im Internet wird es also immer
wichtiger, genau auf diesen Kanélen vertreten zu sein, anstatt alle MalRnahmen nur auf ei-

ne einzelne Domain auszurichten.
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Ein Text ohne Link fuhrt zu einem Medienbruch. Das mag mancher PR-Strategie geniigen,
lasst aber das Potenzial der Online-Medien verpuffen. Ein einfacher Link, der nur auf die
Hauptseite der Website fuhrt, verliert viele Leser. Die Erwartung der Leser ist meist eine
ganz bestimmte Information aus dem Text, die sie aber auf der Hauptseite nicht finden. Der
Marketing-Effekt verpufft und der Leser klickt sehr schnell weg. Die Informationen dort sind

nicht relevant flr den Leser.

Der Einsatz von Deeplinks und Ankertexten ist ebenfalls nach wie vor eine wichtige Mal3-
nahme fir Marketing und PR, aber auch fir SEO. Deeplinks auf Landingpages fuhren die
Leser gezielt auf weiterfihrende Informationen in einem Blogartikel oder auf einer speziel-
len Information oder Aktionsseite der Unternehmens-Website. Daflr braucht der Text je-
doch eine relevante Story, eine stringente Dramaturgie und einen klaren Anreiz, um auf den
Link zu klicken, um sich weiter zu informieren, bzw. sich anzumelden oder etwas abzuru-

fen.

Beispiel:

@’R-Gateway

PR Kampagran b 1014 widpucn L) Oriine-PR Planung 2014 - So starten Sie im neven Jahv

EE— rehig durch

Deeplink auf Landingpage

Weitere Informationen zum Online-Seminar und die Anmeldung
Online-PR Planung 2014 — So starten Sie im neuen Jahr richtia durch

Der Deeplink auf eine Landingpage fuhrt den interessierten Leser genau zu den Informatio-

nen aus dem Text, die er erwartet.

Der zum Link fuhrende Inhalt muss jedoch attraktiv genug sein, um den Leser zu Uberzeu-

gen. Nur wirklich relevante Inhalte mit Mehrwert fiir den Leser fiihren auch zum Kilick.
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WAS SAGT GOOGLE SELBST ZU DIESEM THEMA?

Um PR- und Marketing Mal3nahmen zur Lead-Generierung von SEO MalRnahmen zum
Linkbuilding zu unterscheiden, hat Google den sogenannten nofollow-Tag eingefiihrt. Viele
Portale haben nofollow-Links fur Veroffentlichungen. Das bedeutet, dass die Links fur den

PageRank nicht gewertet werden.

“no-follow” links cannot hurt your site”

ho-follow* kénnen Ihrer Website nicht
schaden.”

Matt Cutts
(Head of the Webspam Team at Google)

Matt Cutts, der oberste SPAM Wachter von Google hat das in einem Video zu genau die-
sem Thema mit den Worten "Nofollow Links kdnnen lhrer Website nicht schaden" bestatigt.

Eine nattrliche Mischung zwischen follow-Links und nofollow Links unterstlitzen ein natrli-
ches Link-Building fir PR, Marketing und SEO.

FazIT:

Online-PR sollte also nicht mit SEO-Mal3hahmen gleichgesetzt werden, auch wenn die On-
line-PR die Sichtbarkeit in den Suchmaschinen sehr gut unterstiitzen kann. Die Ausrichtung
von SEO und PR ist jedoch sehr unterschiedlich. Wahrend SEO auf eine einzelne Domain
wirkt, wirkt Online-PR im gesamten Internet. Das sind véllig unterschiedliche Aufgaben und
Aspekte. PR und SEO kdnnen sich gegenseitig unterstiitzen. Die Online-PR sollte sich aber

auf keinen Fall den SEO-Anforderungen komplett unterordnen.

Presseveroffentlichungen mit relevanten Inhalten und sinnvollen, d.h. relevanten Links auf
Presseportalen haben einen relevanten Bezug. Backlinks von Presseportalen kénnen da-
her einer Website nicht schaden. Wenn die Texte relevant und Uberzeugend sind und die
Links sinnvoll und zielgerichtet eingesetzt werden, kénnen sie einen sehr positiven Einfluss

sowohl fur PR, Marketing, also auch fir SEO haben.
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Wir empfehlen, in Online-Pressemitteilungen je nach Textlange 1 bis maximal 3 Links ein-
zusetzen und diese immer in einem wirklich natirlichen, relevanten Kontext einzufigen, mit

einem relevanten und kontextuellen Bezug zur Landingpage. So verknipfen Sie PR, Mar-
keting und SEO wirklich sinnvoll.

Weitere Informationen:

- a
 S—

Sichtbarkeitfstudie 2014 Studie: Was bringen Presseportale fur die Online-PR?

—

Kostenlos abrufen:

pr-gateway.de/white-papers/sichtbarkeitsstudie-online-pressemitteilungen-auf-

presseportalen
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Autoren Hinweis:

Andreas Winkler ist Experte fir Software-Entwicklung und E-Business.
Er ist Geschéftsfihrer der ADENION GmbH, Spezialist fir Online-
Dienste. Der Online-Dienst PR-Gateway bietet eine zentrale Verteilung
von Pressemitteilungen, Social Media News, Bildern und Dokumenten
an Presseportale, Newsdienste und Social Media Profile.

Weitere Informationen:
http://www.pr-gateway.de
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Lesen Sie die Erfolgsgeschichten
zufriedener PR-Gateway Kunden:
pr-gateway.de/fallstudien
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Ihr wertvoller Content verdient maximale Aufmerksam-
keit. PR-Gateway bietet Ihnen den passenden Service.

Mit PR-Gateway verteilen Sie lhren Content weitreichend
— ob Pressemitteilung, Veranstaltungstermin oder Social
Media Post. Ob Infografik, PR-Bild oder PDF-Dokument.

PR-Gateway unterstitzt Sie mit dem 1-Klick-Prinzip: Sie
tragen lhren Content einmal ein und verteilen lhn so weit-
reichend, wie Sie wiinschen.

Maximale Reichweite — Ilhr Content, wo sich
Ihre Zielgruppe befindet

Maximale Sichtbarkeit — |hr Content auf
Seite 1 bei Google

Maximale Effizienz — geringer Ressourcen-
einsatz
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