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Uber dieses Whitepaper

Stellen Sie sich vor, Sie planen eine Veranstaltung, die binnen weniger Stunden
ausgebucht ist. Ein Szenario, welches leider selten die Realitat widerspiegelt. Der Grund:

Rund 3 Mio. Veranstaltungen buhlen jahrlich bundesweit um die Gunst von Besuchern.

Entsprechend hoch ist auch der Wettbewerb zwischen den einzelnen Angeboten. Event-
Agenturen, Seminar-Anbieter sowie Messe- und Kultur-Veranstalter stehen alle vor der

gleichen Herausforderung: Teilnehmer fiir ihre Veranstaltungen gewinnen.

Doch warum sind Veranstaltungen so wichtig und wie kénnen Sie das Interesse von
potenziellen Teilnehmern fir sich gewinnen? Veranstaltungen und Events bieten Teilnehmern
die Mdglichkeit, geschaftliche Kontakte zu knipfen, gleichgesinnte Menschen

kennenzulernen und das Wissen zu einem bestimmten Thema zu erweitern.

Wahrend Organisatoren und Veranstalter einen geeigneten Termin bestimmen, nach
passenden Veranstaltungs-Orten suchen, Speaker und Catering-Services buchen sowie
die Eventinhalte vorbereiten, steht die Frage im Raum, wie man die Aufmerksamkeit
potentieller Teilnehmer auf das eigene Event lenken kann. Neben Mundpropaganda,
dem Verteilen von Flyern und Plakaten, dem Schalten von Anzeigen oder der
Veroffentlichung von Pressemitteilungen in Printmagazinen, gewinnt das Internet als

,heiBer" Draht zur Zielgruppe zunehmend an Bedeutung.

In diesem Whitepaper zeigen wir Ihnen, wie Sie in nur 3 Schritten mehr Reichweite,

Sichtbarkeit und Teilnehmer fur Ihre Veranstaltungen gewinnen kénnen.

Viel Erfolg mit Ihren Events wiinschen Ihnen
Monika Zehmisch und Irina Malievski
sowie das Team von PR-Gateway
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Warum Veranstaltungen ein attraktives

Marketing-Instrument sind

Die Organisation von Events ist ein Marketinginstrument mit vielen Chancen. Die Bandbreite
ist enorm und reicht vom kleinen Networking-Event bis zum Erlebnisevent. Insbesondere als
Klein- und Mittelstandige-Unternehmen sowie als Freiberufler kdnnen Sie mit Business-

Events neue Ideen fir die Selbstvermarktung entdecken.

Eventideen im Businessbereich:

Networking-Event — hier stehen personliche Kontakte im Vordergrund, Geschéftliches
ergibt sich

Business-Dinner oder Unternehmer-Fruhstiick — auch Networking-Events, aber mit einer
kulinarischen Komponente

Vortrag, Impulsvortrag, Informationsveranstaltung, Keynote — Infos zu einem
spannenden, aktuellen Thema, oft in Kombination mit Diskussion und Networking

Seminar, Workshop — ein Event zu einem speziellen Thema, das in die Tiefe geht

Messen, Kongresse, Tagungen — meist Gro3veranstaltungen mit einer aufwandigen
Eventvermarktung

Fuhrungen, Backstage, Besichtigungen — bei denen Gaste einen Blick hinter die Kulissen
werfen kénnen

Stammtisch — oft regelmaRig stattfindende Events mit Stammgasten
Sportevents — z.B. Golf, Klettern, Laufen und alles mit Bewegung
After Work Events — Business meets Party, Lounge oder Picknick

Webinar — Fachthemen online kommunizieren und damit ortlich unabhangig sein

Aus dieser Auflistung sehen Sie: hier geht es durchaus nicht nur um GroBevents. Jeder kann
Business-Events veranstalten. Und das Beste: der Marketingeffekt funktioniert auch ohne

Lasershow, Promis oder Feuerwerk.
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Mit der Organisation von Business-Events konnen Sie viele Marketing-Ziele erreichen. Aber
ganz unabhangig davon, welche Ziele SIE erreichen mdchten: ein Event funktioniert nur dann,
wenn es einen Mehrwert und einen Nutzen flr Ihre Gaste bietet. Verabschieden Sie sich
deshalb von reinen Werbe- und Verkaufsveranstaltungen. Bieten Sie Formate mit Inhalten,
die Ihre Zielgruppe interessieren. Dann haben beide Seiten, Sie als Veranstalter und Ihre

Gaste, einen Vorteil von Business-Events:

Seite 5/ 66



PR-Gateway

by ADENICN Veranstaltungen erfolgreich bewerben

- E,/I L

ll"‘l&nf' husmess Events
FUR o FUR
_ VERANSTALTER GASTE

Fia,

« Events ermoglichen « Gaste konnen sich
die Vermittlung der informieren oder
eigenen Fachthemen weiterbilden

Vertrauen starkt Direkter Kontakt zum
Kundengewinnung Unternehmen und zu
und Kundenbindung Ansprechpartnern
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Sie steigern lhre
Reputation als Gaste erhalten die
Unternehmen, Experte Moglichkeit, auf
oder Arbeitgeber interessante
Gesprachspartner zu
Da auf einer treffen und
Veranstaltung geschaftliche
mehrere Gdaste Kontakte zu kniipfen
anwesend sind,
sparen Sie Zeit
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Business-Events kdnnen in Ihren Firmenraumen oder in Ihrem Ladenlokal stattfinden. Dazu

bedarf es nicht viel Aufwand. Die Mdglichkeit zum Networking, ein Vortrag oder
Diskussionsrunde oder ggfs. eine Fiihrung durch Ihre Produktion reichen in der Regel aus.

Wichtig ist jedoch immer die Versorgung mit Getranken und Speisen. Fir ein kleines
Business-Event gentigen Schnittchen oder Finger-Food; kulinarischer Hochgenuss ist bei

einem Business-Dinner im 5-Sterne-Hotel angebracht.

Wenn eine Veranstaltung in den eigenen Raumlichkeiten nicht mdglich ist, dann weichen Sie
auf externe Locations aus. Hier gilt: Die Location muss stadtbekannt sein, ein  “Insidertipp” ,
besonders cool (z.B. ein altes Fabrikgebaude) oder zumindest Ambiente besitzen. Der
Wirtschaftsclub, das 5-Sterne-Designerhotel oder der Startup-Campus haben mehr

Attraktivitat , als ein anonymer Konferenzraum.
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So vermarkten Sie Ihr Event erfolgreich mit

Online-PR

Online-PR ist Offentlichkeitsarbeit tiber digitale Medien und bietet fiir die Vermarktung von

Events im Internet viele Chancen, die Uber klassische PR-Arbeit hinausgehen.

Nie zuvor war es so einfach, Inhalte zu erstellen und einfach zu verbreiten. Das Internet bietet
eine Vielzahl von Medien und Formaten, um Informationen zielgruppengerecht und zu
glinstigen Kosten im Internet zu veroffentlichen. Am besten wirken Online-Pressemitteilung
und Eventankiindigungen in Kombination mit den sozialen Netzwerken, die die idealen

Instrumente fir eine weitreichende Veroffentlichung sind.

Wir stellen Ihnen die Méglichkeiten der verschiedenen Medien und Kommunikationskanale

fur Ihre Veranstaltungen vor:

Ziele und Zielgruppe: Wer interessiert sich fur die

Veranstaltung?

Bevor es an die Planung und Ankiindigung der Veranstaltung geht, sollten Sie sich bereits vor
der Planung des Events fragen, welche Ziele Sie mit der Veranstaltung verfolgen. Dabei

sollten Sie sich die folgenden Fragen im Voraus beantworten:

*  Welche Themen wecken das Interesse meiner Zielgruppe?
* Gibt es ausreichend Inhalte zu den Themen?
* Welchen Mehrwert hat der Teilnehmer von der Veranstaltung?

*  Wo und Uber welche Medienkandle kann ich potenzielle Interessenten am besten

erreichen?
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Das Internet als elementares Kommunikationsinstrument
fur Veranstaltungen

Um neue Zielgruppen fur die Bekanntmachung Ihrer Veranstaltung zu erreichen oder um die
Offentlichkeit Giber Ihr Event zu informieren, setzen Unternehmen oft auf PR. Doch die PR

befindet sich im digitalen Wandel.

Das veranderte Verbraucherverhalten der Menschen weicht alte Gewohnheiten auf. Statt der
Zeitung am Frihstlckstisch, werden relevante News auf Notebook, Tablet oder Smartphone
abgerufen. E-Mails, RSS-Feeds, Apps mit oder die Suchmaschinen liefern genau die

Nachrichten, die vom Leser gewiinscht werden.

84 % der Deutschen sind online und verbringen taglich durchschnittlich 2:08 Stunden im
Netz. Dabei sind Smartphones die Treiber der Internetnutzung. Nahe jeder der 14-49-
Jahrigen und sogar 82 % der 50-69-Jahrigen suchen auch mobil (ARD/ZDF-Onlinestudie
2016).

Anteil Online-Nutzer, tagliche Onlinenutzung in Prozent /
Online-Nutzer in Millionen

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Frage: Nutzen Sie zumindest gelegentich das Intemet...? [ Wie haufig nutzen Sie das Internet? (* 2007 nicht erhoben)
Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (2016: n=1.508). .
Quelien: ARD-Crlinestudie 1997, ARD/ZDF-Onlnastudien 1988-2016 (bis 2009: D, 14+; ab 2010 Dspr.Bav. 14+) Abbildung 1

Anteil Online Nutzer — Quelle: ARD/ZDF Onlinestudie
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Das ist der Hauptgrund, warum die Unternehmenskommunikation zunehmend in die Online-
Welt verlagert wird. Die Menschen nutzen das Internet Gberwiegend dazu, um sich tber
aktuelle und interessante Themen zu informieren und die Inhalte mit anderen Usern zu

diskutieren.

Mit der wachsenden Anzahl der Internet-User in Deutschland steigt auch die Anzahl derer,
die sich bevorzugt online Uber Veranstaltungen und Events informieren. ,Im Jahr 2016 gaben
rund 24 Prozent der Befragten an, sich auf Eventportalen und Newslettern lber Events und

Locations zu informieren" — so Statista.

Thre PR sollte deshalb - zusatzlich oder alternativ zur Anzeige oder zum Artikel in Printmedien
- auch auf Online-PR ausgeweitet werden, um Ihre potentiellen Eventbesucher erreichen zu

kénnen.
Event-PR per Internet bietet Ihnen viele Vorteile:

1. Sie konnen Ihre Eventankindigung und Eventthemen selbst im Internet veroffentlichen
2. Sie haben mit Ihren Eventthemen eine gréBere Bandbreite, als bei klassischen
Pressemitteilungen

Sie sprechen Ihre Zielgruppe direkt an

Sie bekommen Sichtbarkeit und Reichweite fiir Ihr Event

Sie haben die Chance, bei Google besser gefunden zu werden

Sie haben einen Rickkanal zu Ihrem Event oder zu Ihrer Website

N o v W

Sie bendtigen keinen eigenen Presseverteiler

Fur Veranstalter bietet Event-PR ein groB3es Potential, um das Interesse ihrer Zielgruppen zu
wecken und ihr Event wirkungsvoll im Internet zu prasentieren. Gleichzeitig stellt das Web die
Verantwortlichen vor neue Herausforderungen, die es bei der erfolgreichen Bewerbung ihrer

Veranstaltung zu meistern gilt.
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Nutzen Sie als Unternehmen die Chance, Ihre Veranstaltung gezielt im Internet zu platzieren,
um Ihre Zielgruppe zu erreichen. Mit spannenden Headlines, informativen Texten und einem

attraktiven Eventbild, machen Sie potentielle Interessenten auf Ihre Veranstaltung neugierig.

Veranstaltungsankindigungen und Online-
Pressemitteilungen — Gemeinsamkeiten und
Unterschiede

Veranstaltungsnews lassen sich besonders gut tber die Online-PR-Formate
.Veranstaltungsankiindigung” und ,Online-Pressemittteilung” im Internet verbreiten.
Wahrend die Veranstaltungsankiindigung in den Veranstaltungskalendern der wichtigen
Eventportale direkt als Event eingetragen wird, adressiert die Online-Pressemitteilung primar
potenzielle Teilnehmer und generiert durch die weitreichende Verdéffentlichung mehr

Fundstellen bei Google und co.

Wer seine Veranstaltung zum Erfolg fihren will, der setzt nicht nur auf ein ,Pferd".
Empfehlenswert ist daher die Kombination von Veranstaltungsankiindigung und Online-
Pressemitteilungen fir die Veroffentlichung auf vielen verschiedenen Blogs, Presse- und

Themenportalen sowie Social Media Netzwerken.

Das sind die wichtigsten Unterschiede: zwischen Veranstaltungsankindigung und Online-

Pressemitteilung.
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Fokus auf die Veranstaltung
Direktlink zum Ticketshop

Automatische Verdéffentlichung in Eventportalen

Eintragung des Events im Kalender der

verschiedenen Portale

Veranstaltungen erfolgreich bewerben

Fokus auf den Inhalt

Direktlink zur Veranstaltung

Automatische Veroffentlichung in Presse- und
Fachportalen

Durch die weitreichende Veroffentlichung lassen
sich mehr Fundstellen bei Google generieren

groBere Sichtbarkeit

Veranstaltungsportale listen Seminare, Konzerte, Kongresse und Events aller Art, je nach

Spezialisierung des Portals. Es gibt regionale Event-Portale, spezielle Fachportale fur

Seminare und Workshops zu bestimmten Themen oder Eventportale fiir Festivals, Konzerte

und Co. Je nach Portal kénnen Sie neben den reinen Veranstaltungsinformationen

(beispielsweise Termin, Ort, Ticketpreis, Link zum Ticketshop) auch eine ausfihrliche

Beschreibung Ihrer Veranstaltung hinterlegen.
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VArAMAIEINGAATITIY Hatel Bayenisiner Kot in Eriangen
VaramTIRngRort 31642 E1angen (Ceutenang)

XING EVENTS” L

®
= |

Freizeittipp.com

.de

Der Maridplatz fur Deutschland

open.event.map

Durch die Verotffentlichung einer Veranstaltung tGber PR-Gateway wird das Event direkt im
Eventkalender der jeweiligen Portale eingetragen. PR-Gateway bietet Ihnen ein Netzwerk von
Uber 150 Veranstaltungs- und Event-Portalen sowie eine groBe Auswahl namhafter
Veranstaltungsportale wie "meinestadt.de" oder "Freizeittipp", die per Desktop, mobil oder
sogar als App angeboten werden. So erreichen Sie garantiert eine Vielzahl interessierter

Teilnehmer fir Ihre Veranstaltung.

In der Eingabemaske kdnnen Sie alle relevanten Informationen zu Ihrer Veranstaltung
eintragen, wie beispielsweise Veranstaltungsort, Termin und Kosten. Zusatzlich ist es mdglich,
Bilder einzufligen oder ein YouTube-Video einzubinden, um Ihre Veranstaltungs-News visuell

und ansprechend aufzubereiten.
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Der schénste Blick auf den Medienhafen Dusseldorf —
INNSIDE by Melia “The View” — XING Business-Dinner mit
Ausblick

[ Gesellschaft / Freizeit von pr-gateway

Standort: The View, Melia Innside Diisseldorf Hafen
Strasse: Speditionstrake 9

Ort 40221 - DUsseldorf (Deutschland)

Beginn: 18.05.2017 16:45 Uhr

Ende: 18.05.2017 22:30 Uhr

Eintritt: 49 00 Euro (inkl. 15% nMwst)

Jetzt Ticket sichern

Den schénsten Blick auf den Dilsseldorfer
Wedienhafen gibt es im INNSIDE by Melia.
In der 16. Etage des Designerhotels
befindet sich “The View” — Disseldorfs

i " angesagtes Restaurant mit Bar und
XING Rotating Dinner im INNSIDY by Meiia

The View" — ein Business-Event mit Skylounge. Die 360 Grad Aussicht iiber den
schénstem Ausblick

Disseldorfer Medienhafen ist einzigarig

60 Meter Ober dem Medienhafen kreieren Executive Chef Markus Streiber und sein
Team eine authentische und moderne Kiiche. Die Disseldorf— XING Ambassador
Community trifft sich am 18. Mai ab 18.45 Uhr zum Rotating Dinner. Bei diesem
Business-Dinner wechseln unsere Gaste nach jedem Gang den Tisch und lernen
neue Gesprichsparner kennen. Dieses Businessformat garantiert einen
kontakreichen Abend und ist auch fiir Networking-Neulinge geeignet. Gaste sind
herzlich willkommen.

Veranstaltungen erfolgreich bewerben

markt.de
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Was 28 Lastop Kostenlos, lokal und wntach
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& Planen. Entwickein. Digitalisieren. =
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Der schonste Blick auf den Medienhafen DUsseldorf - INNSIDE by Melia “The View" - XING Business-Dinner

mit Ausblick
Preis: 49 EUR
[*Korsais |
Veranstaer Monika Zehmisch Begnn-Datum 18052017 1845
URL des Bttp v xomg duesseidortde UNEZRH =

Veranstatters Ence-Daum 180520172230

Nipschwww xing comeven  UnZelt

hten aus der Wel ultur, Kunst, Musik, Literatur & M

Der schonste Blick auf den
Medienhafen Dusseldorf — INNSIDE by
Melia ,The View" - XING Business-
Dinner mit Ausblick

PR-Gateway am s Veranstattungssaiender Tiemaihing und mult

eeeee Telekom.de LTE 10:49 10 | 78% =)

Locaton: The View, et Innsd Dissedor Haten
Sweot Spedionsirate Events Ok
City: 40221 - Dusseldort (Germany)
Start 18.05.2017 1645 Une

End 18052017 2230 Uor

Entry: 49.00 Euro (ncl. 19% VAT)

<ot bcket
w Den schonsten Blick auf o
- INNSOE by Melié. i dar 16.

m rets Evant mit

am 18, Mt 3b 18,45 Unr zum Rotating Dinner. el di
Gang den Tisch und lemen nevs Gesprachspariner kennen

hter & Biihne (1)  Freizeit & Ausfliige (6)  Kunst & Auss|

Der schdnste Blick auf den...

Den schénsten Blick auf den Dii dorfer

Medienhafen gibt es im INNSIDE by Melia. In
der 16

o M

SPARGELZEIT

Veranstaltungsankiindigung enthalten die Fakten des Events mit Ticketpreis und Link zum

Ticketshop und werden auf Veranstaltungsportalen im Internet verdffentlicht. Einige

Veranstaltungsportale, wie im Beispiel "meinestadt.de” stehen sogar als Mobil-App zur

Verfigung
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RP ONLINE

Startseite NRW Termine Veranstaltungen

ANZEIGE

WINE

TACTE

13-14. Mai - Diisseldorf - 300 Weine
+Street Food

08. Mal 2017 - Jugendzentrum
Kéin-Weiden

13. Mai 2017 - Herbrand's

Dusseldorf v| | 10km |v| OK
Donnerstag, 18. Mai 2017

»True Originals“ — Cocktailkurs

Sie interessieren sich fur die hohe Kunst des
Cocktail-Mixens? Oder haben Sie vielleicht von der
derzeit wohl bekanntesten Barkeeperin... mehr

Veranstaltungen

Ausflugsziele

Donnerstag, 18. Mai 2017

Lauf, Pferdchen lauf

Nachdem wir einen Besuch der Pferde auf den

Koppeln gemacht und diese gefiittert und

gestreichelt haben, wollen wir uns aus Pappkarton... @

S Donners tag, 18. Mai 2017
. Bei uns konnen Sie kostenlos Ihre

& anmelden

VERANSTALTER AUFGEPASST!

Donnerstag, 18. Mai 2017

Der Schonste Blick Auf Den
Medienhafen Diisseldorf

Den schonsten Blick auf den Diisseldorfer

Etage des Designerhotels befindet sich "The... mehr

——
Donnerstag, 18. Mai 2017

i Wil Familienwoche: Pl

] i Tanz fiir 4- un
Plutino heif}t: Der ganze

Das Team rund um das
Moderatorin Nora Pfahl ladt nicht nur... o

- Musik und

rper bekommt Ohren!
- Time-Ensemble und

Donnerstag, 18. Mai 201

Die Buch;)irate Wer schmust mit dem
Kanguru?
Das kleine Kangurfist verzweifelt: Es sucht seine

Mama. Niemand g8hmust so schon wie sie! Die
anderen Tiere wollen gern helfen....

bein" oder "Konigliches Gemiise" -
sind zahlreich, das Fazit ist stets...

Donnerstag, 18. Mai 2017
Der Schonste Blick Auf Den
Medienhafen Diisseldorf

Den schonsten Blick auf den Diisseldorfer
Medienhafen gibt es im INNSIDE by Melid. In der 16.
Etage des Designerhotels befindet sich "The... mehr

Donnerstag, 18. Mai 2017

D’haus Theatersport

ie Darstellungyon Spaghettial dente, Tod durch

Medienhafen gibt es im INNSIDE by Melid. In der 16.

HEEEL Y

Veranstaltungen erfolgreich bewerben

PR-Gateway unterstltzt als
Presseverteiler auch
Eventnetzwerke, die eine Verteilung
an verschiedene Medien
vornehmen. Besonders interessant
ist "Openeventnetwork", welches
Veranstaltungen an ein
Eventnetzwerk weiter verteilt.
Darunter fallen beipielsweise:
Hamburger Morgenpost, RP-Online,
Express, Koeln.de, KéInische
Rundschau, Frankfurter Rundschau
oder die Ruhr-Nachrichten. So
gelangen Ihre Event-News ganz
automatisch in die Online-
Ausgaben von bekannten

Tageszeitungen.

Im Beispiel sehen Sie die Online-
Ausgabe der Rheinischen Post, die

unter http://termine.rp-online.de/

fur jede Stadt ein Terminportal
betreibt, welches nattirlich auch
mobil zur Verfliigung steht. Dorthin
gelangt Ihre Veranstaltung mit PR-

Gateway ganz automatisch.
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Fur die Ankiindigung einer Veranstaltung, aber auch fir die gesamte Bewerbungsphase bis

zur Nachbearbeitung, bieten sich auch Online-Pressemitteilungen an.

Bei Events kdnnen Online-Pressemitteilungen als Verstarker zur Veranstaltungsankindigung
dienen, um potenzielle Teilnehmer durch die weitreichende Veroffentlichung zu generieren

und mehr Fundstellen bei Google und co. zu gewinnen.

¥ marketing L
'Y 4 BORSE

o mariatog boesedo

= |

PERSPEKTIVE
dpopenbroadeast I

S5 INTERNET WORLD Business
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Online,
Zeitung
POLITIK WIRTSCHAFT NETZNEWS FREIZEIT BILDUNG GESUNODHEIT O
XING Dusseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel Wb Ork 2eumg.dem Pt Pressomisngen s Dusacand, O

XING Diisseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel
Kontakte kndpfen, Menschen kennenlernen, Job finden, ideen austauschen. Das

Cross Table Network im Hilton Hotel am 28. September 2016 (ab 18.45 Uhr) von
XING Diisseldorf, bietet Gelegenheil zum Business-Austauschmil mit geschéiftiic:

257 & Print This Article

September 21 =¥

orientierten Mensc

Am 28. September ab 18.45 Uhr treffen sich
Mitglieder von XING Disseldorfzum Cross
Table Metwork im Hilton Hotel. Die “alten
Hasen” istwissen: ein solches XING-Event
bietet fantastische Moglichkeiten,

~ o Menschen, die man sonst nur “aus dem
XING Disseldorf 15dt ein zum Cross Table L
Dinner inz schéne Hilton Hotel Internet kennt”, persdnlich kennenzulernen

und wertvolle Kontakte zu knipfen.

Jpfen, Menschen kenneniernen, Job finden, Ideen austauschen. Das
Network im Hilton Hotel am 28 September 2016 (ab 18.45 Uhr) von

Dioch fir Metworking-Meulinge ist oft nicht klar, wie ein solches Event funktioniert und

XING Dasseldort, bietet Gelegenhelt 2um Business-Austauschmil mit geschaftich

was es “bringt”. Anders als bei der Akquise steht beim Metworking der Mensch im
Mittelpunkt. Uber persénliche Kontakte kéinnen sich berufliche Méaglichkeiten ergeben.
Beim Metworking ist deshalb Geduld gefragt, dabei kiinnen Erfolge langfristiger und
nachhaltiger wirken.

XIMG Diisseldorf Mitglieder wollen berufliche und private Kontakte kniipfen, Menschen
kennen lermnen, ldeen austauschen, Aufirdge akquirieren, Kunden gewinnen oder
einen Job finden. Die Treffen finden stets in einer ungezwungenen und
kommunikativen Atmosphare statt und immer in einer Top-Location.

Das Cross Table Metwork bietet einen Rahmen, der durch den Abend fiihrt. Alle 30
Minuten werden die Gesprachspartner nach dem Cross-Table-Format von XIMG
Disseldorf gewechselt. So sind unterschiedliche Kontakte garantiert und auch
Meulinge und introvertiertere Menschen bleiben nicht auien vor

Die Tickets fir das Event kosten 15,- Euro. Auch Micht-Mitglieder sind herzlich
willkommen.

Link fir XING-Mitglieder: hitps:/fwww.xing.com/events/hilton-hotel-dusseldorf-
¥ing-cross-table-network-1721990

Link fir NICHT XING-Mitglieder: hitps:iiwww.xing-events.com
fHingdus_hilton_160928 html

orientierten Mensc

Knagten

Am 28. September ab 18 45 Unr reffen sich
Miglieder von XING Dusseldort zum Cross Table
workim Hilton Hotel. Die “aiten Hasen” ist
wissen: ein soiches XING-Event bietet
fantastische Moglichkeiten, Menschen, die man
sonstnur “aus dem Infemet kennt”, personiich  Premium-Redaktonsverteiler
kennenzulemen und werbvolle Kontakte zu

PR-Gateway
sy ADENICN'

Monika Zehmisch
@zehmisch

XING Dusseldorf trifft sich zum Networking
im Hilton Hotel pr-gateway.de/t/300434

12:43-21. Sep. 2016

Online-Pressemitteilungen konnen weitreichend auf Online-Presseportalen und Fachportalen

verdffentlicht werden. Fiir die Event-Kommunikation ist aulBerdem die Verbreitung dber die

sozialen Netzwerke empfehlenswert.

Veranstaltungen auch in mobil bewerben

Die mobile Sichtbarkeit wird immer wichtiger, seitdem die Smartphones und Tablet mehr und

mehr den PC ersetzen. Die meisten Presseportale stehen mittlerweile in einem responsiven

Design zur Verfligung.
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seses Telekom.de LTE  10:49 7o i 7exm  Eyentankindigungen, die durch PR-Gateway
Events Ok

veroffentlicht wurden, sind auch in mobilen Apps

abrufbar.

Neben der Suche am PC werden Veranstaltungsnews
auch mehr und mehr mobil abgerufen. Mit der App

von meinestadt.de kann man auf einen Blick sehen,

hter & Biihne (11)  Freizeit & Ausfliige (6)  Kunst & Auss|

was in der Stadt an einem bestimmten Datum los ist.
Der schénste Blick auf den... meinestadt.de wird von PR-Gateway als

Veranstaltungsportal unterstitzt. So kommt Ihre

Den schdnsten Blick auf den Diisseldorfer
Medienhafen gibt es im INNSIDE by Melia. In

dor 16 Veranstaltungsankindigung ganz automatisch und nur
durch die Veroéffentlichung mit PR-Gateway auch auf
0 ? Y
die Smartphones Ihrer Zielgruppe, so dass Sie neue
SPARGELZEIT Teilnehmer gewinnen kdnnen.
o & A

Hochwertiger Content in der Eventvermarktung

Leser wiinschen sich relevante Inhalte, spannende Themen, Fachwissen, Tipps und
Problemldsungen. So ist Content-Marketing auch in 2017 der PR-Megatrend Nr. 1 (Studie:

PR-Megatrends 2017) und eine groBe Chance fir die Eventkommunikation. Auch in der

Eventvermarktung geht es deshalb um mehr, als nur um die Veroffentlichung von

Termindaten.

Eine erfolgreiche Eventvermarktungs-Strategie erfordert jedoch den Perspektivenwechsel hin

zur besseren Kundenorientierung.

Diesen Wunsch kann die Online-PR viel besser bedienen als die klassische PR. Hier kénnen
Sie auch in der Eventvermarktung punkten und Ihre Veranstaltung spannend und informativ

aufbereiten, um die Zielgruppe zu erreichen.
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Bei dieser Veranstaltungsankiindigung stehen neben den Terminangaben nicht nur das
Event, sondern auch die Vorziige der Location im Mittelpunkt. Durch die Headline "Der
schonste Blick auf den Medienhafen Dusseldorf” wird Neugierde geweckt. AuBerdem wird
das Event bei Google auf der ersten Seite angezeigt, wenn sich ein Internetuser fir “Blick

Medienhafen Dusseldorf” interessiert.

Das Veranstaltungsportal Freizeittipp.com ist eine beliebte Anlaufstelle fiir

Veranstaltungstipps, Ausflugszielen und Blogbeitragen zu lokalen Veranstaltungen.

Freizeittipp.cem

EVINTS | LOCATIONS | NEWS

lﬂme whtien  ~

Startesste » Events » Diverses » Der schénste Bick auf den Medienhafen Disseldor! ~ INNSIDE by Melia .The View” ~ XING Business-Duner mit Ausbiick

Der schonste Blick auf den Medlenhafen Disseldorf — INNSIDE by Melia ,The View" — XING Business-Dinner mit Ausblick

£ Wann L0 wo

Datumc 18052017 Speditionstralle

Uhezednt: 18:45 40227 Dsseldoc!
9 ftung fhogstipps siehe: 40221 Dusseldor!

Den schinsten Blick auf den Disseldorfer Medienhaden gibt 3 im INNSSDE by Melid. In der 16, Ea-
ge des Designerhotols befindet sich ,.The View™ - Disseldodts angesagtes Restaurant mit Bar und
Skylounge. D 360 Grad Aussicht (Der den Dusseldorfer Mecienhalen ist einziganig g

60 Meter Lber dem Meodienhalen kreleren Executive Chel Markus Streer und sein Team eine au
thensische und modeme Kiche, Die DOsseidor ~ XING Ambassader Community trifft sich am 18
Mai ab 18.45 U zum Rotating Dinner. Bel diesern Business-Dinner wechsain unsere Giate nach je-
dem Gang den Tisch und lemen neue Gesprichspartner kennen. Dieses Businessiormat garantiont
e kontakreschen Abend und is1 auch fir Networking Neulinge geeignet. Gaste sind horziich will
kommen

WWWW
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Das nachste Eventbeispiel

wurde als Pressemitteilung auf

Presseportal der Medienagentur Pflumm

Online-Presseportalen sowie in

PRESSEPORTAL GOOGLE STREET VIEW | TRUSTED INFORMATIONEN & REVERENZEN BLOG KONTAKT

lokalen Zeitungen veroffentlicht.

ARENA SOMMER 2016: MONIKA ZEHMISCH UBER DAS XING Das Event  “Networking
DUSSELDORF NETWORKING-PICKNICK IN DER ESPRIT ARENA o
Picknick” in der ESPRIT arena

27 Juni 2016 Kommentar hinterlassen

Im Rahmen des ARENA SOMMER 2016 findet am 30. Juni ein g-Picknick in mit XING D ff statt wurde als Interview aufbereitet.
— und das auf dem Rasen der ESPRIT arena. Im Interview benchlet Monika Zehmisch, XING Dusseldorf Ambassadorin und

Granderin, ober die

onden Unter anderem wurde das Event
] Was ist das Besondere an diesem Networking-Picknick?

Zehmisch: Das Networking-Picknick ist in jeglicher Hinsicht auBergewohnlich. Wir haben hier
ein Event zusammengesteilt, das es in dieser Konstellation sicherlich noch nicht gab. Im a Uf d em P resse DO rta | Pﬂ umm

- B 2 Vordergrund stehen die Themen Networking® und Pickmick”, das bedeutet gute Gesprache mit

304 W netten Menschen in einer besonderen Atmosphare. Am Rande des Spielfelds prasentieren sich ~ 1

e oh pstasp veroffentlicht und punktet dort,
& BN zudem interessante Unternehmen, wie zum Beispiel unter anderem Berlitz, die capricom

Norburgning GmbH und Fortuna Dasseldorf

B

NG Dissalison Nedw
Ser ESPAT arena, 20 Jumi 2016

neben dem Content mit einem

Fur welche Zielgrupp istdie \ 9 ?
Zehmisch® In erster Linie wenden wir uns mit der Veranstaitung an XING-Mitgheder. Als von XING D f
st es meine Aufgabe, meinen Mitglhiedern personliche Kontakte auBerhalb des Internets zu ermoglichen. Diese kommen aus ans p rec h en d en un d
allen Branchen und P , sind oder L Aber natirlich sind auch Interessierte, die
nicht bei XING sind, herzlich willkommen. Ich freue mich, wenn unsere Gaste mit Kollegen, Geschaftspartnern oder Freunden

kommen und einfach einen schonen Abend auf dem Rasen der ESPRIT arena erleben aussa g e kra ftl g en P resse bl Id .

Wird denn richtig gepicknickt?

Zehmisch: Wer mochte, kann tatsachlich mit seiner Picknickdecke auf dem Rasen sitzen und picknicken. Im Ticketshop
bieten wir dazu extra eine Original-Fortuna-Picknickdecke an, die zu einem Sitzkissen zusammengefaltet werden kann. Man = H = H H

kann aber auch seine eigene Decke mitbringen. For alle, die ieber bequem networken mochten, steflen wir eine ZU SatZI IC h € ntha |t d e O n | Ine
ausreichende Anzahl an Bierbanken, Liegestahlen und anderen Sitzmobeln auf

Wo kann man sich anmeiden? Eventankiindigung Termin- und
Zehmisch: Zur Anmeldung kommt man Gber folgenden Link: hitps //www xing-events com/networkingpicknick zu finden. Dort
finden sich auch weitere nitzliche Infos rund um das Event, wie Anfahrt oder Parkmoglichkeiten P re | S| nfo m at| onen SOW| ee | nen

Tickets und Kontakt

Eintritt: 8,95 Euro (inkl. Gebahr und VRR-Ticket) pro Person . . .
Gruppen ab 8 Personen zahlen nur 6,95 Euro pro Person d Ire kte n Ll n k zum T| C kets h (0] p

Fr alle, die spontan in die ESPRIT arena kommen mochten, bieten wir Tickets an der Abendkasse fur 10 Euro pro Person

o bei XING Events.

FOr Ruckfrageg s! Monika Zehmisch untegzehmisch@xin > zur Ve

Schon gewusst

In Online-Pressemitteilungen oder -Eventankiindigungen sollten Sie Links integrieren, so
dass Sie einen direkten Rickkanal zum XING-Event, zum Ticketshop, zur Website oder zum

eigenen Blog haben.
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Kommunizieren Sie mit Event PR eine Vielfalt relevanter
Inhalte fur Ihre Zielgruppe

Content ist eine wertvolle Ressource in Ihrem Unternehmen. Jedes Unternehmen hat einen

Content-Pool in Form von:

8. Informationen auf der Website

9. Blogbeitragen

10. Flyer
11. Présentationen
12. Angeboten
13. Fachbeitragen
14. Whitepaper i = -
15. Checklisten -_em—
16. Fallstudien — = e 5
. S -] =
17. Videos T Bt | | A 7=
=_ —_— - B
sl sl T
Formate / i\ :"'\
ok e Lo

6 2
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Diese Content-Ressource kdnnen Sie bei der Eventvermarktung zweitverwerten. Achten Sie
jedoch darauf, den Lesern im Internet und moglichen Eventgasten Problemldsungen,
Ratgeber oder Tipps zu prasentieren. Das wirkt viel besser als Selbstdarstellung und reine
Terminfakten. Jedes Event hat auch eine Story. Storytelling weckt Emotionen, Neugierde und
Interesse. Und so wird Thnen der erste Schritt, die Wahrnehmung Ihres Events, zukinftig

besser gelingen. Von dort, bis zur Buchung Ihres Events ist es dann nicht mehr weit.

So spart Online-PR fir die Eventvermarktung Zeit und Ressourcen und wirkt nachhaltiger, als

es mit einer einzigen klassischen Pressemitteilung moglich ware.
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Nutzen Sie die Macht der Social Media zur

Bekanntmachung Ihrer Events

Zusatzlich zur Event PR, sind die Social Media ein idealer Multiplikator fir die Vermarktung
Ihres Events. Denn so kdnnen Sie mit ihrer Eventankiindigung "in jeden Winkel des Internets”

gelangen — Uberall dorthin, wo sich Ihre Zielgruppe aufhalt.

XING — Marktplatz Nr. 1 fur Events ist die Homebase fur

Ihr Business-Event

~v @ Konferenzen und Kongresse
' Messen und Ausstellungen
27185 @ Seminare, Workshops und Vortrage

@ Networking-Veranstaltungen

Uber 27.000 Events bei XING am heutigen Tag

Das Business-Netzwerk XING ist nicht nur Anlaufstelle fiir geschaftliche Kontakte und

Business-Kommunikation, sondern auch der Marktplatz Nr. 1 flr Events.

Der Vielfalt an Events sind keine Grenzen gesetzt: Da gibt es die Ausbildung zum Business-
Coach, den Mittelstandsgipfel, das Netzwerk-Frihstlick, die Einladung zur BLF Fachmesse,
den NLP Wochenendkurs, den Workshop Einflihrung ins Theaterspielen, das Training fiir
Ersthelfer, das Seminar fur Existenzgrinderinnen oder den Vortrag tber kulturelle Vielfalt im

Alltag.

Allein in der Stadt Disseldorf gibt es am heutigen Tag 81 Veranstaltungen und innerhalb der

nachsten 30 Tage sogar 127.
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DAMK

Vielfaltige Events jeden Tag bei XING

b s teite sau

Das Business-Netzwerk XING hat maBgeblichen Einfluss auf den Eventboom, denn XING gibt

Personen, Unternehmen und XING-Gruppen die Mdglichkeit, Events anzulegen und die

eigenen Kontakte oder Gruppenmitglieder dazu einzuladen. Dazu stehen Ihnen bei XING

leistungsfahige Tools zur Verfligung, die den organisatorischen Prozess und die Vermarktung

Ihres Events begleiten. Das Tochterunternehmen XING Events bietet ergdnzende Tools fir

Ticketing, Teilnehmerorganisation und Einlassmanagement.

Lesen Sie dazu den ergdanzenden FAQ-Beitrag Wie lege ich ein Event bei XING an?
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Mit Facebook Veranstaltungen haben lhre Fans alle Ihre

Termine im Blick

Die Anlage von Veranstaltungen auf Facebook ist nicht nur fir den Privatbereich interessant,

sondern auch fir Ihr Business. Auf Facebook-Seiten und Facebook-Gruppen kénnen Sie

Termine anlegen, die gut sichtbar sind, alle Informationen beinhalten und auf den Ticketshop

verlinken.

I —

Veranstaltungen

Veranstaltungen
Kalender

Ganz nah dran:
Salesforce Essentials
kommen in Ihre
Region!

Geburtstage
Entdecken

Vergangen

+ Veranstaltung erstel... v

STATISTIKEN SEIT 10.05.2017

essentials

Ganz nah dran: Essentials
Event Gelsenkirchen

GELSENKIRCHEN, VELTINS-ARENA | 08.JUNI 2017

‘ 3 JETZT REGISTRIEREN

Jun Ganz nah dran: Salesforce Essentials
kommen in Ihre Region!

ch - Gastgeber. Ambassador Gruppe XING Disseldorf
alesforce

v Zusagen v ~ Teilen v

~ Donnerstag, 8. Juni 9:30 - 16:30

lachste Woche
©Q \Veltins Arena Arenaring 1 45891 Gelsenkirchen

i Tickets verfugbar Tickets finden
= wwwxing.com

Info Diskussion
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Mit Facebook kdnnen Sie Ihr Business-Event auf Ihrem Profil, Ihrer Business-Seite oder

Gruppe bekannt machen.

Interessenten kdnnen zusagen und Sie haben als Veranstalter einen Uberblick tiber Thre

Sichtbarkeits-Statistiken.

Ein besonderer Vorteil bei Facebook: Abonnenten Ihrer Business-Seite oder Gruppen-
Mitglieder Ihrer Facebook-Gruppe bekommen die bevorstehenden Veranstaltungen sehr
prominent angezeigt. Je nach Einstellung werden Facebook-Veranstaltungen mobil sogar

automatisch in die Kalender der Smartphones eingetragen.

Posten Sie Inr Event auf Ihren weiteren Social Media
Kanalen

Auch Thre weiteren Unternehmenskanale in den Social Media, sind fiir die Bekanntmachung
Ihrer Events sinnvoll. Hier sind — zusatzlich zu XING und Facebook — besonders

empfehlenswert:

Twitter: mit @Handles und #Hashtags interagieren Sie mit lhren Followern
Die beiden Business-Netzwerke Linkedin und Google+

Bilder-Netzwerke, wie Pinterest, Flickr, Instagram

Das Video-Netzwerk YouTube

Dokumenten-Netzwerke, wie Slideshare, Scribd, Issue

Blog- und Medien Netzwerke wie Tumblr , Medium, Torial

Tipp: Mit PR-Gateway posten Sie Ihre Veranstaltungsnews automatisiert auch in den Social

Media. Lesen Sie hierzu Mehr Reichweite fur Ihre Online-Pressemitteilung mit dem Social

Media News Verteiler.
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XING und Online-PR sind die ideale Kombination bei der
Eventvermarktung

Ein absolutes “Dream-Team” bei der Eventvermarktung ist XING in der Kombination mit
Online-PR. XING-Events werden von Google in der Regel gut gelistet und in den oberen

Suchergebnissen angezeigt (Siehe Beispiel: “Event bei XING” ).

Verstarken konnen Sie diesen Effekt zusatzlich durch Online-PR. Im untenstehenden Beispiel
wurde eine Eventankiindigung zu dem XING-Event auf Online-Presseportalen veroffentlicht
(siehe Beispiel:  “Online-PR mit Veranstaltungsankiindigung als Verstarker” ). Das

Eventportal Freizeittipp wird bei Google im Beispiel sogar noch héher gelistet, als das Event

bei XING und dient somit als optimaler Verstarker.
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Google melia innside medienhafen dinner

Q

Einstellngen  Tools

Alie Maps Bilder News Videos Mehr
Ungefahr 52 100 Ergebnisse (0.85 Sekunden)
- Innside DU orf Hafen | THE VIEW

hitps //www theview-duesseldorm de/restaurant

Zelebriert wird Edesenes aus Kiche und Keller 60 Meter Gber dem Hafen kreieren Executwve Chef
Markus Streiber(der 2010 zu den funf Nominierten fir den

Bewertung v  Offnungszeiten ~

Sol Melia Deutschland GmbH
Keine Rezensionen - Unterkinfte
Speditionstralie 9 - 0211 447170

INNSIDE DUSSELDORF HAFEN
42 %% %%k * (79) Hotel

Modemes Hotel mit trendiger Lounge/Bar
Speditionstralie 9 - 0180 2 121723

= Mehr Orte

® @
WEBSTE ROUTE
® @
WEBSITE ROUTE

Innside Diisseldorf Hafen | THE VIEW - Willkommen

hitps.//www theview-duesseldort de/

Home - Restaurant - Skylounge & Bar - Specials - QUICK SKY LUNCH - Eventlocation - Impressionen

Resenterung - News - Presse - Offnungszeiten

Online-PR mit

als Verstarker

Das Hotel INNSII
bis zu 80 Persor

Veranstaltungsankiindigung

fen ist im spektakularen Hochhaus Colonum ... 2 Tagungsraume fur
urant und eine modeme

1~
INNSIDE by Melia .The View" — XING Business-Dinner ... - Freizeittipp

hitps:/www freizeittipp.com » Events » Diverses v

Am 18.05.2017 in Dusseldorf Der schénste Blick auf den Medienhafen Dasseldorf - INNSIDE by
Melia "The View™ - XING Business-Dinner mit Ausblick.

Do., 18 Mai  Der schonste Blick auf den ...  Dusseldor

2017-05-18 Rotating Dinner Melia Innside - Xing-Disseldorf
xing-duesseldorf de/events/2017-05-18-rotating-dinner-melia-innside html
18.05.2017 - Rotating Dinner im INNSIDE by Melia. 60 Meter Gber dem Medienhafen kreieren

Executive Chef Markus Streiber und sein Team eine

INNSIDE by Melia Disseldorf Hafen (D

% ¥k k* Bewerung: 4.2 - 215 Rezensionen

\dorf, DEU) | Expedia

hitps /www.expedia de > ... > Dlsseldorf Hotels » Fotos > Zimmer > Ausstattung v

Ergebnisse 1- 10 von 215 - INNSIDE by Melia Dasseldorf Hafen ~ buchen Sie ein Top-Hotel in .. Statt

Profilfoto dieses Foto anzeigen: 22/39 Restaurant

"Restaurant THE VIEW" INNSIDE by
hitps://www holidaycheck de > ... » Dusseldort >
Restaurant THE VIEW vV Dieses und 68 weitel
Dasseldorf beim Testsieger HolidayCheck finden

10 Restaurants nahe INNSIDE by Mel

Nitps /vww. de> ..»> Dl » Restau

Restaurants in der Nahe von INNSIDE by Melia Duss:
41.422 Bewertungen und .. Restaurant & Bar Ven

Event bei

XING

idort - Bewertungen v
dorf auf TipAdvisor: Schauen Sie sich

. >
XING Rotating Dinner im INNSIDE by Melia, Medien!

P

hitps /mwww xing.com > Gruppen » DG - XING

11.04 2017 - XING Rotating Dinner = im INNSIDE by
context=communities&error uri=https%3a%21%2fwww.

Ci

hafen - Disseldorf ...

PP

Ahnliche Suchanfragen zu melia innside medienhafen dinner

innside dusseldort haten bar Innside dusseldorf derendorf
innside haten sky bar altstadt
rooftop bar dusseldort dox bar dusseldort

innside dusseldorf seestern hyatt disseldorf hafen

Goooooooooogle >

1234856 %

8 910

Weiter

verlauf - Genauen Standort verwenden - Weitere Informationen

Hitfe Feedback geben Datensc
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Schritt 1: Die Planung der

Veranstaltungskommunikation im Internet

Potentielle Eventteilnehmer legen vermehrt Wert auf Glaubwurdigkeit, Authentizitat und
Relevanz der Kommunikation. Sie wollen vor allem nitzliche Informationen mit Mehrwert —
keine Selbstdarstellung und leere Werbeversprechen. Vielmehr locken interessante
Geschichten, Tipps und Informationen rund um das Event, neue Teilnehmer zu der

Veranstaltung.

Erfolgreiche Kommunikation im Web 3.0 bedeutet daher Abkehr von der klassischen
Produkt- und Unternehmenskommunikation, hin zu einer zielgruppenorientierten

Kommunikation mit nltzlichen, relevanten und unterhaltsamen Inhalten fiir die Zielgruppen.

Online-PR bietet Ihnen Event-Vermarktungsformate, mit denen Sie auf Ihre Veranstaltung

aufmerksam machen und neue Teilnehmer erreichen kénnen.

Die wichtigsten Informationen fur die Ankiindigung der
Veranstaltung finden

Vergessen Sie klassische Presseinformationen, wenn Sie eine Veranstaltungsankindigung im
Internet schreiben. Denken Sie an Ihre potentiellen Teilnehmer. Was interessiert die
Teilnehmer des Events? Was mochten die Interessenten im Vorfeld Uber das Event erfahren?

Nach welchen Keywords suchen die potenziellen Interessenten im Internet?

Mit einer knackigen Headline sowie aussagekraftigen visuellen Elementen konnen Sie das
Interesse des Lesers wecken. Bieten Sie den Eventteilnehmern nutzliches Know-how und
Anwendungsbeispiele, um sie auf das kommende Event einzustimmen. In der Ansprache

sollten Sie sich an der Sprache Ihrer Zielgruppe orientieren. Deshalb ist es wichtig
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herauszufinden, nach welchen Keywords die Interessenten bei der Recherche nach
geeigneten Veranstaltungen nutzen. Denn nur das, was gesucht wird, kann auch gefunden

werden.

Schon gewusst

Eine Ubersichtliche Gliederung erleichtert die Auffassung der Veranstaltungsankiindigung.

Aussagekraftige Zwischeniiberschriften erméglichen das schnelle Uberlesen der Mitteilung.
Finden die Leser zu Beginn der Ankiindigung die Informationen, die Sie interessieren, lesen
sie gerne weiter. So enthalt die Mitteilung schon im Leadtext die wichtigsten Informationen

aus Zielgruppensicht.

Der Titel ist das Erste, was Ihre Leser von Ihrer Veranstaltungsankiindigung sehen. Sowohl auf
Presseportalen, als auch in den Ergebnislisten der Suchmaschinen werden die Inhalte in Form

des Titels und eines kurzen Ausschnitts des Leadtextes aufgefiihrt.

Bei der Auswahl der geeigneten Veranstaltung entscheiden die Leser anhand des Titels, ob
das Event fUr sie interessant ist, oder nicht. Nur wenn bereits die Headline interessiert, klickt

der Leser auf Ihre Mitteilung und liest sich den Inhalt. durch

Formulieren Sie daher einen griffigen und aussagekraftigen Titel, um Ihr Event von den
anderen Veranstaltungen abzuheben und das Interesse potentieller Teilnehmer zu gewinnen.
Verwerten Sie auf Ihre Zielgruppen zugeschnittene Informationen in Ihren Titeln, um den

Mehrwert fir Interessenten prasent herauszustellen.
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Je langer ein Titel ist, desto komplizierter kann die Formulierung ausfallen. Entwickeln Sie
daher kurze und prézise Uberschriften, um die Lesbarkeit Ihrer Veranstaltungsankiindigung
fur Interessenten maBgeblich zu erleichtern. Doch kompakte Headlines sind auch fir die
Suchmaschinen wichtig. Ihre Uberschriften sollten zwischen 2 und 22 Wértern haben und
nicht mehr als 53-57 Zeichen enthalten, damit Google Ihre Titel vollstandig auf der SERP

(search engine result page = Ergebnisliste) anzeigt.

Max. 57 Zeichen

Studie: Online-PR ist fur 86 Prozent der Unternehmen das wichtigste ...
= medien.pr-gateway de/studie-online-pr-ist-fur-86-prozent-der-unternehmen-das-wicht...
> 57 Ze|Chen 30.11.2012 - Studie: Online-PR ist fur 86 Prozent der Unternehmen das wichtigste

Kommunikationsinstrument der Zukunft. Pressemitteilungen auf aber 250

Erfolgreich kommunizieren mit Online Pressemitteilungen

- 57 Zeichen mec.i{ep_pf-gateway de/erfolgreich-kommunizieren-mit-online-pressemitteilungen/ v
15.03.2016 - Erfolgreich kommunizieren mit Online Pressemitteilungen. Reichweite erhéhen und
Zielgruppe erreichen:Online-PR mithilfe der Online

© PR-Gateway.de by ADENION GmbH
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Der Titel ist ein idealer Ort, um themenrelevante Schlisselworter (Keywords) zu platzieren.
Durch den Einsatz der Keywords kénnen Sie sichergehen, dass Ihre Uberschriften von den
Suchmaschinen richtig indexiert werden. Achten Sie aber darauf, Keywords zu wahlen, die der
Alltagssprache Ihrer Zielgruppen entsprechen. Denn nur was gesucht wird, wird auch
gefunden. Vermeiden Sie daher komplexe Fachbegriffe aus der Branche, um Interessenten

und Kunden die Auffindbarkeit Ihrer Veranstaltung zu erleichtern.

Stellen Sie Ihrer Veranstaltungsankiindigung einen aussagekraftigen Leadtext oder Teaser
voran, in dem Sie die wichtigsten Kernaussagen Ihrer Meldung wiedergeben. Fassen Sie die
wesentlichen Inhalte Ihrer Mitteilung in zwei bis drei Satzen zusammen und beantworten Sie
dabei die Fragen nach dem Wer, dem Was, dem Wann, dem Wo und dem Warum. Wenn die
Veranstaltung eine begrenze Anzahl von Teilnehmern vorsieht, sollten Sie dies in Ihrer
Ankiindigung kommunizieren. Bei kostenpflichtigen Events sollten Sie den Eintrittspreis mit

aufnehmen.

Die kompakten Informationen unterstitzen Ihre Leser nicht nur bei der schnellen Erfassung
des Themas und der enthaltenen Informationen, sondern animieren Interessenten auch dazu,

an der Veranstaltung teilzunehmen.
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ARENA SOMMER 2016: Die ESPRIT arena und XING
Dusseldorf laden zum Networking-Picknick auf dem Rasen
ein

[ Messen | Kongresse von pr-gateway

Standort: ESPRIT arena

Strasse: Arena-Strafie 1

Ort: 40474 — Diisseldorf (Deutschland)
Beginn: 30.06.2016 17:00 Uhr

Ende: 01.07.2016 00:00 Uhr

Eintritt: 8.95 Euro (inkl. 19% MwSst)

Jetzt Ticket sichern

Metworking und Picknick im Stadion — diese
Kombination gab’s noch nie. Die ESPRIT
arena macht’s méglich.

Im Rahmen des AREMNA SOMMER 2016
ARENA SOMMER findet am 30. Juni ein Networking-Picknick
2016 K in Kooperation mit XING Disseldorf statt.

ARENA SOMMER 2016: Die ESPRIT i .
S XN Deseldort locen zum KING Mitglieder wallen berufliche Kontakte

Networking-Picknick suf dem Ras n
Shwaring- SuTasm rEsen kniipfen, Menschen kennenlernen, Ideen

Titel und Leadtext machen neugierig auf das Event. Eventankindigungen auf Online-
Veranstaltungsportalen bieten alle Fakten zum Event auf einen Blick und zusatzlich einen

direkten Link zum Ticketshop.

Schon gewusst

Der Leadtext informiert tber die wichtigsten Inhalte der Meldung, ohne zu viel zu
verraten und weckt so die Neugier des Lesers. Eine Textlange von 2 bis 3 Satzen oder

weniger als 144 Zeichen ist fir den Leadtext optimal.
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Texte auf dem PC-Monitor zu lesen, ist fiir viele Menschen deutlich anstrengender, als das
Blattern in einem Buch oder das Erfassen von Zeitungsbeitragen. Unterstiitzen Sie Ihre Leser
daher beim Lesen Ihrer Mitteilung, indem Sie Ihre Ankiindigung in 3-5 Abschnitte gliedern.
Versehen Sie die einzelnen Abschnitte zudem mit individuellen und préagnanten
Zwischeniberschriften, damit Ihre Leser nicht die Orientierung verlieren und beim
Uberfliegen die thematische Struktur der bevorstehenden Veranstaltung leichter erfassen

kdénnen.

Der Abbinder (Boilerplate) enthalt Kontaktinformationen und eine Firmenbeschreibung. Die
Kontaktinformationen ermdglichen eine direkte Kontaktaufnahme mit dem Unternehmen.
Dazu gehoren E-Mail- und Webadressen genauso wie die Anschrift und die Nennung eines
Ansprechpartners. Agenturen sollten — zusatzlich zu den Firmenangaben — auch die

Agenturdaten als Pressekontakt angeben.

So haben potentielle Interessenten im Vorfeld der Veranstaltung die Moglichkeit, sie

personlich mit ihren Fragen zu kontaktieren.
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So finden potenzielle Teilnehmer Ihr Event im Internet
mit Hilfe von Keywords

Keywords sind Schlagworter, die in Online-Mitteilungen als Basis fiir die Auffindbarkeit der
PR-Nachricht im Internet genutzt werden. Voraussetzung ist, dass Keywords genutzt werden,
die auch die Zielgruppe als Suchbegriffe oder -phrasen verwenden. Mit dem richtigen Einsatz
der Keywords, lasst sich die Reichweite und Sichtbarkeit der Veranstaltungsankiindigung

erheblich verbessern.

Google wird als Suchmaschine immer intelligenter. Statt einzelner Worter versteht Google
zunehmend Keywordkombinationen und wirft auch bei der Suche nach Phrasen oder ganzen
Fragen relevante Informationen aus. Internetuser nutzen diese neuen Suchalgorithmen, und

geben ihre Suchanfragen bei der Eventsuche so ein, wie man sie auch aussprechen wirde:
Keywords sind maéglich als:

e einzelnes Wort: Medienhafen
¢ Keywordkombination: Medienhafen Dinner
e Keywordphrase: Medienhafen Essen gehen

o Keywordfrage: Was kann ich nachstes Wochenende in Disseldorf unternehmen?
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Als Ergebnisse zeigen die Suchmaschinen bei der Suche mit dem PC oder Notebook

Eventergebnisse mit einer groBen Bandbreite an:

o Die Websites von Restaurants und Hotels

e Veranstaltungsportale

e Veranstaltungsblogs

e Internet-Terminbereiche von Tageszeitungen

e Presseportale

¢ Social Media (besonders XING und Facebook)

e Websites von Eventagenturen oder Eventveranstaltern
o die Marketingagenturen der Stadte

e Bewertungsportale
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GO gle Dinner Medienhafen Q
Alle Bilder Maps News Shopping Mehr Einstellungen Tools
Ungefahr 389.000 Ergebnisse (1,07 Sekunden)

2
3
°
Burgerpark
. ° £
(D Ristorante Perla Porto ~ ® o St
2%
@ ' . <A
§ . fzzen &di o
£ Okinii/Diisseldorf m ° m Pizzeria Am Medienhafen §,
& Megdienhafen 847 e &
¢ a ©UCI KINOWELT J &
= Dusseldorf R

Bewertung ¥  Offnungszeiten ~

Okinii Dusseldorf Medienhafen
4.3 %k K% (140) - Restaurant
Zollhof 10

Offnet um 12:00

Pizzeria Am Medienhafen

4.7 %%k k¥ (25) - Restaurant
ltalienisches Restaurant mit Terrasse
WupperstralRe 14

Offnet um 12:00

Ristorante Perla Porto

4.3 %k Kk kK (50) - ltalienisch
ltalienisches Lokal mit kreativer Kiiche
Speditionstrale 15

Gemiitlich - Zwanglos - Gruppen

i= Mehr Orte

©O00eQ

Die 10 Besten Restaurants
https:/fwww.tripadvisor.de > ... > DUs:

Restaurant
Bewertungsportal
Online-Presseportal

Eventportal

14.953 authentische Fotos von Restaurants in der Nahe

www.rp-online.de > NRW > Stadte » Dusseldorf

Samstagabend in eine edle Dinner-Tafel unter freiem

bocconcino-duesseldorf.de/rm-menu-type/dinner/ v

Valentinstagsmeni - Aktuelles - 360° View - Bilder; Mehr.

Dusseldorf Medienhafen | okinii

www.okinii.de/standorte/dusseldorf-medienhafen/ v
Willkommen in Diisseldorf Medienhafen, willk
Mo-Do 17.30 - 23.30 Uhr / Kiiche bis 23.00 Uhr Fr+Sa 16.00

www.tonight.de > News » Szene v

O 000

im Disseldorfer Medienhafen bietet ab dem 1

Der schénste Blick auf den Medienhafen Dusseldorf - INNSIDE by ...

https:/Mmww freizeittipp.com > Events » Diverses v

Den schénsten Blick auf den Diisseldorfer Medienhafen gibt es im INNSIDE by Melia. ... Diisseldorf —

INNSIDE by Melia ,The View" — XING Business-Dinner mit
Do, 18. Mai  Der schonste Blick auf den ... Dusseldorf

Restaurants in der Nahe von MedienHafen auf TripAdvisor: Schauen Sie sich 41.497 Bewertungen und

Diner en blanc im Dusseldorfer Medienhafen: Eine Stadt diniert in Wei

31.07.2016 - Dusseldorf. Beim Diner en blanc verwandelte sich die Living Bridge im Medienhafen am

dinner Archive - Bocconcino - Italienisches Restaurant am Medienhafen

Startseite - Online-Resenvieren; Speisekarten. Mittagskarte - Monatskarte - Speise- & Getrankekarte

im OKINII Restaurant. Erleben Sie ... Dinner /

Bocconcino im Medienhafen: Hafenliebe: Kulinarisches Dinner trifft Party

24.08.2011 - Erst lecker essen, dann feiern - und das ohne die Location zu wechseln. Das Bocconcino

Bei der Eventsuche werden die ersten Stellen bei Google von Restaurants,
Bewertungsplattformen, Online-Presseportalen und Eventportalen beherrscht.
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Auch bei der mobilen Suche erhalten Interessenten, Gber den Internetbrowser ihres
Smartphones oder Tablets, vielféltige Suchergebnisse prasentiert. Zusatzlich haben viele
Veranstaltungsportale Apps, die Suchergebnisse direkt per Pushnachricht auf die mobilen

Endgerate schicken.

Die Perspektive hat sich also geandert: Durch eine Prasenz im Internet kann die Event-
Zielgruppe direkt durch die Onlinesuche, tGber Social Media Kanéale oder im Optimalfall sogar
als Push-Nachricht mobil erreicht werden. Der Einsatz von Keywords verbessert die

Auffindbarkeit erheblich.

Verwenden Sie themenrelevante Keywords und Keyword-Phrasen in der Uberschrift. Setzen
Sie die Schlagworter zu Beginn des Titels, damit die Suchmaschinen die Headline richtig
indexieren. Uberschriften mit einer Lange von 53-57 Zeichen sind optimal, um den Titel

vollstandig auf der Google SERP (search engine result page = Ergebnisliste) anzuzeigen.

Fur die Indexierung der Veranstaltung durch die Suchmaschinen sind der Leadtext oder
Aufmacher (Teaser) und die ersten beiden Abschnitte des Textes besonders wichtig.
Platzieren Sie daher relevante Keywords im Teaser und den nachfolgenden zwei Abschnitten,

um die Auffindbarkeit Ihres Events zu verbessern.

Auch im Haupttext sollten Ihre Keywords vorkommen. Gliedern Sie Ihre Mitteilung in

verschiedene Absatze und fligen Sie Ihre Keywords in jedem Absatz ein.
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Neben dem Meldungsinhalt indexieren Google und Co. auch Bild- und Videobeschreibungen.
Erganzen Sie daher Ihre multimedialen Elemente mit einer aussagekraftigen Beschreibung
und entsprechenden Keywords. So erleichtern Sie nicht nur das Verstandnis fir Ihre Bilder
und Videos, sondern verbessern auch die Auffindbarkeit Ihrer Veranstaltung in den

Suchmaschinen.

Auch Ihre Links sollten Sie fur Ihre Keywords optimieren. Schreiben Sie (Beispiel Keyword

"Seminar: Online-Pressemitteilung”)
Statt: Hier geht's zum Seminar: Online-Pressemitteilung

Besser: Hier geht's zum Seminar: Online-Pressemitteilung

Seite 39 / 66



PR-Gateway

by ADENICN

Bildunterschrift

Link (Ankertext)

/ikimindmep

Veranstaltungen erfolgreich bewerben

Uberschrift

Leadtext

LAl

Hauptteil

Boilerplate

Videobeschreibung

Wikimindmap durchsucht Wikipedia und verknipft die
Seiten des eingegebenen Begriffs mit den Seiten, die auf
diesen Begriff verweisen. Durch das Klicken kann man
andere Seiten in das Zentrum setzen und bekommt so
viele Inspirationen, welche Themen man rund um ein

Keyword behandeln kann: wikimindmap.org
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Auch hier geht man von einem Keyword aus und
bekommt Fragen und Phrasen prasentiert, die rund um

das Keyword gesucht werden: answerthepublic.com

Das kostenlose Tool steht nach der Registrierung fir ein
AdWords-Konto zur Verfligung und gibt Auskunft Gber

das Suchvolumen von Keywords und Phrasen, inklusive

Trends und mdglichen Alternativen:

adwords.google.com/home/tools/keyword-planner/

In Soovle gibt man einfach ein wichtiges Keyword ein und

bekommt eine Menge Anregungen, welche Phrasen dazu

in unterschiedlichen Suchmaschinen gesucht werden.
Besonders praktisch sind die Verlinkungen, die direkt zu
den entsprechenden Suchergebnisseiten flihren:

soovle.com

Mehr Sichtbarkeit durch visuelle Elemente

Visuelle Elemente werden wesentlich haufiger geklickt, geliked und geteilt als reine
Textinformationen. Bilder von Veranstaltungen, Locations und Menschen und machen
Online-Mitteilungen attraktiver und kdnnen dariiber hinaus auch separat auf Bilderportalen

und in Social Networks verbreitet werden.

Visuelle-PR ist eines der schlagkraftigsten Argumente fiir Event-PR, denn Bilder und Videos sind der
Aufmerksamkeitslieferant Nummer Eins. GemaR einer_ Analyse der DPA Tochter News Aktuell dsst
sich mit Bildern die Klickrate von Pressemitteilungen um 50 %, mit Videos sogar um 270 % steigern.
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Es ist daflir nicht immer ein professionelles Foto-Shooting notwendig. Machen Sie es wie lhre

Kunden. Fotografieren Sie Schnappschiisse aus dem Veranstaltungsalltag:

e Bilder der letzten Veranstaltung
e Portrait des Moderators oder Kiinstlers

e Bilder vom Aufbau und den Vorbereitungen

Dafir reicht oft auch eine einfache Digital- oder Handy-Kamera oder Sie drehen kurze

Videos:

. Video-Trailer zur Ankiindigung der Veranstaltung
. Ausschnitte aus vorherigen Veranstaltungen

2
3
4.
5
6

Kurzinterview mit begeisterten Teilnehmern
Kurzinterview mit dem Moderator

Kurzinterview mit Keynote-Speakern oder Kiinstlern

Schon gewusst

Integrieren Sie in das Pressebild Ihrer Online-Pressemitteilung den Eventtitel, den Termin, ein

Logo und einen Link. Dann spricht das Bild fiir sich selbst und wirkt auch in der Google-

Bildersuche. Interessenten nehmen diese Informationen auf den ersten Blick wahr.
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Presseportal dei

=SPRIT

arena

ARENA SOMMER 2016: M
DUSSELDORF NETWORK]
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wemt XING Dusseldorf Networking-Picknick in
Zetvnesch 0 der ESPRIT arena, 30. Juni 2016. 2 hoe
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Sie kdnnen auch Ausschnitte Ihrer Prasentation (z.B. mit Authorstream oder Prezi) auf

Dokumenten-Netzwerken wie Slideshare oder Yumpu zur Verfligung stellen. Infografiken

zum Thema der Veranstaltung eignen sich vor allem fir Fachveranstaltungen und Seminare

und lassen sich auf Bilder-Netzwerken wir Flickr, Pinterest oder Instagram prasentieren.

Bilder und Videos werden auch fiir die Sichtbarkeit in den Suchmaschinen immer wichtiger,

denn Suchmaschinen wie Google zeigen Bilder und Videos prominent in den

Suchergebnissen und in der Bildersuche an.
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Go gle NG CUSSAIA0T Cross tabie nebwork B o # 0 o

xing disseldorf cross table network Q,

Videos werden

Alle Bilder News Maps Shopping Mehr Einstellungen Ta

besonders gut

Ungefihr 4 400 Ergebnisse (0,34 Sekunden)

bei Google

https-/fwww xing.com » Gruppen » Disseldorf - XING Ambassador Community ~ platziert!
03.04 2011 - Bereits beim Empfang (18:45-19:30) erhalten Sie neben dem Oblichen

Mamensschild eine persdnliche Agenda. Dort finden Sie 4 ..

1 Das Event-Format "Cross Table Network” - Disseldorf - XING ..
®

https:/fwww.xing-events .com/ingdus_hilton_160928_html -
Event: Hilton Hotel Disseldorf = XING Cross Table Network von Monika Zehmisch e K. neue
medien werkstatt, Hilton Diisseldorf, Restaurant Max, Diisseldorf.

2 Hilton Hotel Diasseldorf XING Cross Table Network Disseldorf
®

XING Dusseldorf Event-Format "Cross Table Network” - YouTube
= https:/fwww youtube comiwatch?v=4Ts10xHHGyU -
30.07.2013 - Hochgeladen von xingdus
Das Event-Format "Cross Table Network™ www.xing. cominet/duesseldorf
Skl Bereits beim Empfang (18 ...
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Tool-Tipps zur Erstellung von Bildern fur Ihre

Veranstaltungen:

Mit Canva lassen sich schnell und unkompliziert Bilder
erstellen und bearbeiten. Canva eignet sich besonders gut
zum Erstellen von zum Beispiel Beitragsbildern fir
Pressemitteilungen oder Blogs. Ob Header, Thumbnails
oder Banner — Canva liefert viele gute und nutzliche
Vorlagen inklusive Gratisinhalte, um die Erstellung von
Bildern zu erleichtern. Zusatzlich kdnnen Sie auch eigene
grafische Elemente bei Canva hochladen und so in das
Bildmaterial einarbeiten. Sie kdnnen die Bilder sich
zuschneiden, einen Filter driiberlegen und Collagen
erstellen: https://www.canva.com/

------ o Auch Piktochart ist ahnlich wie Canva ein Tool, um Bilder
—— zu erstellen. Piktochart eignet sich besonders gut zur
o =— Erstellung von Infografiken. Zu Beginn kdnnen Sie aus
I einer Vielzahl von Vorlagen Ihren Favoriten auswahlen.
AnschlieBend konnen Sie diese Vorlage nach Ihren

Winschen bearbeiten: https://piktochart.com/
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Tipps zur Nutzung von Bilddatenbanken zur Erstellung

von visuellen Elementen fir Ihre Veranstaltung

1. Pixabay

In der Datenbank Pixabay gibt es lizenzfreie Bilder, Grafiken und sogar Videos. Dank der
sogenannten creative common CCO Lizenz sind alle Bilder in dieser Datenbank kostenlos und
lassen sich problemlos fiir kommerzielle Zwecke verwenden. AuBerdem durfen hier
heruntergeladene Bilder selbst weiterbearbeiten werden, ohne dass Sie den Urheber um
Erlaubnis bitten mussen. Dabei muss nicht einmal eine Quelle angegeben werden. Pixabay
bietet Stockbilder zu vielen unterschiedlichen Themen und punktet besonders mit einer
Ubersichtlich gestalteten Suchfunktion. Die meisten Bilder und Grafiken gibt es in der

Datenbank auBerdem in unterschiedlichen GréBen und hoher Aufldsung.

2. Stocksnap

Wenn Sie auf der Suche nach besonders hochwertigen Stockfotos in hoher Auflésung sind,
sollten bei Stocksnap vorbeischauen. Auch hier gibt es alle Bilder mit der Creative Common
CCO Lizenz und damit gratis. Ebenso wie bei Pixabay gibt es auch hier eine komfortable

Suchfunktion.
3. Fotolia

Wo die kostenlosen Datenbanken an ihre Grenzen stol3en, bietet Fotolia eine enorm grof3e
Auswahl an Bildern zu allerlei Themen. Der Service von Adobe bietet Fotos gegen
sogenannte Credits zum Download an. Je nach Zahlung durfen die Bilder auch fiir
kommerzielle Zwecke genutzt werden. Die Preise sind fair, variieren aber je nach Auflésung

des Bildes.
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4. Shutterstock

Beinahe noch umfangreicher als Fotolia ist die Datenbank Shutterstock. Wie der Name schon
sagt, gibt es in dieser Datenbank hauptsachlich Stockbilder. Auch hier variieren die Preise je
nach Nutzungsabsicht und Auflédsung der Bilder und auch hier sind Paketpreise verfligbar.
Die Suchfunktion kommt dhnlich Gbersichtlich daher wie bei Fotolia und liefert zu beinahe

jedem Thema eine Fulle von Ergebnissen.

Fazit:

Bilder sind ein wichtiger Bestandteil der Online-PR und werden bei der Veroffentlichung von
Mitteilungen und Social Media Posts gezielt als Blickfanger eingesetzt. Denn: Bilder werden
als Erstes wahrgenommen, sie steigern die Klickrate von Online-Mitteilungen, erklaren
Sachverhalte verstandlich auf einen Blick und vermitteln somit Glaubwdurdigkeit. Bei der
Nutzung der visuellen Elemente ist es wichtig, dass Urheberrecht zu beachten. In dem Beitrag

JBilder nutzen ohne das Urheberrecht zu verletzen" erhalten Sie einen detaillierten Einblick in

das Thema Urheberrecht und erfahren, was bei der Benutzung von fremden Bildern zu

beachten ist.
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Schritt 2: Die Bewerbung Ihrer Veranstaltung mit
Online-PR

Um mehr Reichweite zu gewinnen und neue Zielgruppen zu erreichen, empfiehlt es sich, Ihre

Veranstaltung weitreichend im Internet zu bewerben.

Dafir sind Veranstaltungsankindigungen und Online-Pressemitteilungen als Instrumente der

Online-PR bestens geeignet.

Durch die Veroffentlichungen im Internet, werden Fundstellen generiert, die von den
Suchmaschinen angezeigt werden. Insbesondere diejenigen, die gezielt nach den treffenden

Keywords bei Google suchen, werden auf Ihre Veranstaltungen aufmerksam.

PR-Gateway bietet Ihnen ein Netzwerk von Uber 250 contentstarken Veranstaltungsportalen,
Presseportalen, Themen-, Fach- und News-Portalen sowie Dokumenten-Netzwerken und
Veroffentlichungen in den Social Media. So erreichen Sie beispielsweise mit "meinestadt.de”
Eventteilnehmer in Ihrer Stadt und mit dem "Openeventnetwork" wird Ihr Event auf
Eventportalen wie Popula, RP-Online, Koeln.de, Hamburger Morgenpost, Express.de, Ruhr-
Nachrichten, KéIner Stadtanzeiger u.v.a. verdffentlicht, die insgesamt eine Reichweite von

mehr als 50 Mio. Besucher im Monat garantieren.
So erreichen Sie garantiert eine Vielzahl interessierter Teilnehmer fir Ihre Veranstaltung.

Um das Vorgehen besser zu erklaren, mochten wir Ihnen die Veroffentlichung eines Events

mit Online-PR exemplarisch anhand eines Beispiels zeigen.
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Beispiel ,XING Dusseldorf trifft sich zum Networking im
Hilton Hotel"

Beginn: M, 28.09.2016, 18:45 (CEST) Unser beliebtes Eventformat "Cross Table Network" im bekannten Hilton Hotel.
Ende: Mi, 28.09.2016, 22:00 (CEST) Kniipfen Sie Geschaftskontakte in der Region Dusseldorf. Das Event fur
Karriere, Networking und Kontaktpflege.

Hilton Dusseldorf, Restaurant Max

Dusseldorf, Deutschland sind Siedabei? v & R

mx Freie Platze: 0
Verkaufte Tickets: 44

Vor der Veroffentlichung wurde die PR-Mitteilung auf die Keywords ,XING Diisseldorf,
XING, Diisseldorf, Networking, Event " optimiert. Die Auswertung der Keywordoptimierung

erfolgte mit dem PR-Gateway Textanalyse-Tool.

Die Veranstaltungsankiindigung erhielt einen Wert von 89,33 %, was einem ,sehr gut”
entspricht. Die Textanalyse macht auf Fiillworter und Modalverben aufmerksam, auf
Perfekt-Satze, zu lange Satze oder Satze im Passiv, so dass man kleine sprachliche

Nachlassigkeiten noch ausbigeln kann.
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Ergebnis dsr Ansiyes 35 55% Besonders wichtig in der Textanalyse ist
T pasmrar Tt e aine CoumiinT yon 29.33% amalo
Pariaic! I Teod IS S0 opclimibers und 2ri0iE alke Krherian 405 &ine Qs eshars Pressamineliung eine Analyse der Keywords. Denn
Folgandss hat unsers Analyss srgaban
Arsil Zeicher: 2272 Keywords sind fir eine qute Auffindbarkeit
Aresinl o 390
Anmani Siipen: T10 . .
sl Sae 33 im Internet ausschlaggebend. Die
Lesmnarket: 5700 9

Keyword-Dichte des Keywords "XING

Operschrirt Disseldorf" liegt bei 1,65 % und kodnnte

Anzan] Zaicha: 125 1+
T o noch ein wenig verbessert werden.
Anzanil FOlwarer: 0 [
i mmmsama e ® " Insgesamt wurden die Keywords an 5
Text Stellen innerhalb der
Lesagit: O000-37h ] . X . X
Veranstaltungsankindigung positioniert:
Argain] T langer Same 0 7]
Argainil won Parisks Sgan O ]
Al Falwerser 1 L 1. Im Titel
Arzainil Modaersen: 1 ]
2. Im Leadtext
Angaiil B3, dess-S&Te 0 ]
A Idvekoe Arrache 0 @ 3. Innerhalb des Textes (verteilt auf
Angaini ger Anglizismen: 17 1+ . . . .
die unterschiedlichen Absatze)
Argainil der Links: 0 ]
Avzey Frvzsenc o 4. In der Bildunterschrift
N 5. Im Ankertext des Links
S igEnce i mrSScen Irien wr T |Fre Seeesrsn ermiien
;.t-'hI‘M"m-:‘.r'-'-u.m-'uwi.-’ﬂ.ﬂﬁ.:-’.‘ o paralal chial lradna Mayword-Dic has Twinc e 2 - S Bl rklic b . .
g s e o o e e e Di@ Textanalyse stellte die Ampel auf
WL S AT e, PR harTL i it S Loved i 8 e S iy i i T TYL O s P
0 Dasssigar: 155 5 e "grun", da die Keywords optimal verteilt
Event: 1.153%
waren.
Dilisseddor. 255 % 2
Lagends Die Veranstaltungsankiindigung enthielt
Warmiong
e einen Deeplink auf die Veranstaltung, so
4w dass interessierte Leser direkt mit einem
Chaza Mictung @ mn Hivess N S
- Klick zur Veranstaltung gelangen konnten.

Oemes Mg wagt e SEEr T PCOSTIGEY GRSl e

Mit Deeplinks sowohl auf die Veranstaltungsseite mit vollstandigen Informationen, als auch
auf den Ticketshop, konnten interessierte Leser direkt mit einem Klick alles Details zum Event

erreichen.
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Veranstaltungen erfolgreich bewerben

Das Business-Event ,XING Dusseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel" wurde als

Veranstaltungsankiindigung und als Online-Pressemittelung tGber PR-Gateway veroffentlicht.

BEZM XING Dusseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel

22

2 Formate — doppelte Wirkung. Wahrend dlie Veranstaltungsankindigung auf

@ Kurse / Seminare von pr-gateviay

Standort: Hilton Dusseldorf
Strasse: Georg-Glock-Stralte 20

Ort: 40474 — Dussekdorf (Deutschland)
Beginn: 28.09.2016 18:45 Uhr

Ende: 28.09.2016 22:00 Uhr

Eintritt: 15.00 Euro (inkl. 1% MaSt)

|_Jetat Ticket sichern |

Kontakte knipfen, Menschen kennenlernen,
Job finden, Ideen austauschen. Das Cross
Table Network im Hiton Hotel am 28,
September 2016 (ab 18.45 Unr) von XING
Disseidort, bietet Gelegenheit zum

e Business-Austauschmt mi geschaftich
XING Dusseldort 13 ¢in 2um Qross Table orientierten Menschen aus der Region.

Network ns schone Hiton Fotel am
28.09.2016

Am 28. September ab 18.45 Uhr treffen sich
Migleder von XING Disseldorf zum Cross Table Network im Hiton Hotel. Die “aen
Hasen” ist wissen: ein solches XING-Event bietet fantastische Moglichketten,
Menschen, die man sonst nur “aus dem Internet kennt”, personiich kennenzulernen und
wertvolie Kontakte zu knupfen

Doch fiir Networking-Neuinge ist oft nicht kiar, wie ein solches Event funktioniert und
was es “bringt”. Anders als bei der Akquise steht beim Networking der Mensch im
Mittelpunkt. Ober personiiche Kontakte kdnnen sich berufliche Moglichketten ergeben.
Beim Networking ist deshalb Geduld gefragt, dabei konnen Erfolge langfristiger und
nachhattiger wirken.

XING Disssekdorf Mitglieder wollen berufliche und private Kontakte kndpfen, Menschen
kennen lernen, Kieen austauschen, Auftrage akquirieren, Kunden gewinnen oder einen
Job finden. Die Treffen finden stets in einer ungezwungenen und kommuniativen
Atmosphare statt und immer in einer Top-Location

Das Cross Table Network bietet einen Rahmen, der durch den Abend fihrt. Alle 30
Minuten werden die Gesprachspartner nach dem Cross-Table-Format von XING
Dissseldorf gewechse. So sind unterschiediche Kontakte garantiert und auch
Neulnge und introvertiertere Menschen bleiben nicht auien vor.

Die Tickets fur das Event kosten 15,- Euro. Auch Nicht-Mitglieder sind herziich
‘wilkommen.

XING Dusseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel

Kontakte kniipfen, Menschen Job finden, ideen Des
Cross Table Network im Hilton Hotel am 26. September 2016 (ab 18.45 Uhr) von
XING Disseidorf, bietet 2um By mit

orientierten Mensc

Am28. September ab 18.45 Uhr treffen sich
Migleder von XING Dissekdorf zum Cross
Table Network im Hiton Hotel. Die “aten
Hasen" ist wissen: ein solches XING-Event
bietet fantastische Mogichkeen, Menschen,
ey =T die man sonst nur “aus dem internet kennt’,
Diner ins schane Hiton Hotel personiich kennenzulernen und wertvolie
Kontakte zu kndpfen.

Doch fir Networking-Neulinge ist oft nicht Kar, wie ein solches Event funktioniert und
was es “bringt". Anders as bei der Akquise steht beim Networking der Mensch im
Mitelpunkt. Uber persanliche Kontakte konnen sich berufliche Maglichkeiten ergeben.
Beim Networking ist deshalb Geduld gefragt, dabei konnen Erfolge langfristiger und
nachhattiger wirken.

XING Disseldorf Mitgheder wollen berufiche und private Kontakte kniipfen, Menschen
kennen lernen, kieen austauschen, Auftrage akquirieren, Kunden gewinnen oder einen
Job finden. Die Treffen finden stets in einer ungezwungenen und kommunikativen
Atmosphre statt und immer in einer Top-Location.

Das Cross Table Network bietet einen Rahmen, der durch den Abend fuhrt. Alle 30
Minuten werden die Gesprachspartner nach dem Cross-Table-Format von XING
Dissseidorf gewechselt. So sind unterschiedliche Kontakte garantiert und auch
Neulinge und introvertiertere Menschen bleiben nicht autien vor.

Die Tickets fir das Event kosten 15,- Euro. Auch Nicht-Mitglieder sind herziich
willkommen.

Veranstaltungsportalen mit Fakten zum Event sowie einem Link zum Ticketshop punktet,

verstérkt die Online-Pressemitteilung die Sichtbarkeit des Events auf Online-Presseportalen.

Die Veranstaltung wurde auf

7 Veranstaltungsportalen,
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e 84 Presse- und Themenportalen,
e 4 Dokumenten-Netzwerken
e 13 Social Media Portalen und

e 16 RSS-Portale veroffentlicht.

Weitreichende Veroffentlichung mit Online-PR

m Veranstaltungsportalen

m Presse- und Themenportalen
Dokumenten-Netzwerken
Social Media
RSS-Portale

Aus zwei PR-Mitteilungen, der Veranstaltungsankiindigung sowie der Online-
Pressemitteilung zur Veranstaltung, die Gber die vorher genannten Presseportale
veroffentlicht wurde plus Social Media PR, entstanden automatisch gleich tausende

Fundstellen im Internet. So gibt es 8.770 Suchergebnisse bei Google.

Seite 52 / 66



PR-Gateway

by ADENICN Veranstaltungen erfolgreich bewerben

GD- gle XING Disseldorf trifft sich zum Networking im Hitton Hotel a,

Hilton DUsseldorf Hotel - Hilton belohnt Ihre Treue - hiltonhotels.de
wiww hiltonhotels. de/Hittond Diksseldorf -
Waruem mehr zahlen? Hilton Honors Mitglieder sparen
“Europas filhrende Hotelmarke 2016" — World Travel Awar
@ Georg-Glock-Strale 20, Dusseldorf

Sonderangebote Fimmmeer & Suiten

Ein Event plamen Haitelinfarmationen

KIMG Disseldorf triffit sich zum Metworking im Hilton Hotel - Mews fir ...
warw, personalleiter. todany ing-duesseldorf-trif ft-sich-zum-networking-im-hitbon-hotel!
21.09.2016 - Am 2B. September ab 18.45 Uhr treffen sich Mitglieder von XING Disseldorf
zum Cross Table Network im Hilton Hotel. Die _alten Hasen" ist ...

KIMG Disseldorf trift sich zum Metworking im Hilton Hotel - Kwiknews .
wr. nachrichten. net/. . XING_Disseldorf_trifft_sich_zum_Metworking_im_Hilton_Hate. ..

X 018 - Kontakte knipfen, Menschen kennenlernen, Job finden, [deen austauschen. Das
Cross Table Network im Hilton Hotel am 28, September 2016 ...

Ambassador Gruppe XIMNG Disseldorf - Startseite | Facebook
https://de-de. facebook. com » Orte » Meerbesch » Veranstaltungsplaner =

KING Diisseldorf - Professional Business Metworking - waw. xing.com/net/duesseldorf -
lermen... ... XING Disseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel ...

AbschlieBend gilt es herauszufinden, was die PR-Aktion gebracht hat, und wie gut das Event
unter den Keywords ,XING Diusseldorf, Networking, Hilton " bei Google gefunden wird.

Werfen wir zuerst einen Blick auf die Google Suchergebnisse. Von den insgesamt 32.400
Suchergebnissen wird das Event bei der Google-Suche unter den genannten Keywords bei

Google auf Seite 1, direkt auf den ersten Positionen gelistet.
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XING Dosseldorf, Networking, Hitton Q
Alle Mews Maps Bilde Videos Meh Einstellungen ools
Ungefdhr 32 400 Ergebnizse (0,38 Sekunden

Diisseldorf - XIMNG Ambassador Community | XING

https:/ farara xing. com » Gruppen *

10.04.2017 - Diisseldorf - XING Ambassador Community: XING Disseldorf - die grilte
Giruppe in |hrer Region: neve Kontakte knipfen, Netowerk aufbauen, ...

KING Disseldarf trifit sich zum MNetworking im Hilton Haotel ...

https:/ferare kompetenznetz-mittelstand. de/ . . xing-ditsseldorf-trif ft-sich-zum-neteorki... =
21.09 G - Am 2B. September ab 18.45 Uhr treffen sich Mitglieder von XING Disseldorf
zum Cross Table Metwork im Hilton Hotel, Die slten Hasen ist ..

Hiltan Hotel Diisseldorf XIMG Cross Table Metwoaork - Facebook

https://de-de. facebook. comdevents/ 15295453444 5084/ Tacontex =" TB %2 2action. .. =
Cross Table Network im Hilton Hotel Das bekannte Disseldorfer Hotel als Gastgeber von
¥ING Diisseldorf Erleben Sie bei unserem Cross Table Network =ine ...

Veranstaltungen erfolgreich bewerben

Mit Eventankiindigung und Pressemitteilung vordere Pldtze bei Google erobern — das ist

moglich.

Auch bei der Google-Bildersuche wird das Bild zur Veranstaltung auf der ersten Seite

positioniert. Durch die Farbwahl und die ,sprechende" Visualisierung fallt es besonders ins

Auge.
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GO gle XING Dusseldorf, Networking, Hiton A A

D)
Hilton

OuUssILDOR?

Fazit: Durch ein Zusammenspiel von verschiedenen Elementen der
Unternehmenskommunikation, also Veranstaltungsankindigung, Online-Pressemitteilung
und Social Media, kann eine Google-Platzierung auf den vordersten Platzen gelingen. Dabei
kommt es darauf an, Themen zu finden, die die Zielgruppe interessieren und die Texte so

aufzubereiten, dass sie im Internet auffindbar sind.
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Halten Sie Ihre Teilnehmer auf dem Laufenden

Nach der Ankiindigung gilt es, potentielle Teilnehmer regelmaBig mit relevanten und
nutzlichen Inhalten auf dem Laufenden zu halten. Nutzen Sie Veranstaltungsankiindigungen,
Online-Pressemitteilungen und Social Media News, um verschiedene inhaltliche Aspekte Ihrer
Veranstaltung aufzugreifen und Ihre Prasenz im Internet zu starken. Folgende Themen eignen

sich fir eine laufende Berichterstattung mittels Online-PR:

Interviews

Planungsschritte / Vorbereitung
Vorstellung der Referenten / Ehrengaste
Infos zur Location

Storyboard + Prasentationsausschnitte
Videoteaser

Anekdoten + Ereignisse

© N o ok~ W N o=

Umfragen
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Schritt 3: Die Nachbereitung und Evaluation der

Veranstaltung

Lassen Sie Ihre Online-PR nach der Veranstaltung nicht verhallen. Geben Sie per Online-
Pressemitteilung und Social Media News einen Riickblick tiber Ihre Veranstaltung und
bedanken Sie sich bei Ihren Teilnehmern. Machen Sie zusatzlich auf weiterflihrende
Informationen und Materialien aufmerksam, um sich langfristig in den Képfen Ihrer

Zielgruppen zu verankern.

Nach der Veranstaltung ist vor der Veranstaltung: Gehen Sie in weiteren Veranstaltungs-
News, Online-Pressemitteilungen und Social Media News direkt auf Ihre nachsten Termine
ein. So kdnnen Sie Thre Online-PR Strategien mit PR-Gateway nahtlos miteinander

verknupfen.

Dabei lohnt es sich auch einen Blick auf die Ergebnisse der vergangenen Veranstaltung zu

werfen:

1. Wie viele Teilnehmer konnte ich in welchem Zeitraum flir meine Veranstaltung
gewinnen?

2. Wie kann ich noch mehr potenzielle Interessenten flir meine zukinftigen
Veranstaltungen gewinnen?

3. Wie gut wurde die Veranstaltung unter den ausgewahlten Keywords gefunden?

Durch das Monitoring der Ergebnisse gewinnt Ihre Veranstaltung langfristig mehr Reichweite

und Sichtbarkeit.
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Ideen fiir eine Nachberichterstattung mit Online-PR

Ruckblick

Dankeschon an Teilnehmer
Erganzende Materialien bereitstellen
Bilder der Veranstaltung
Videozusammenschnitt des Events
Zusatzliche Tipps geben

Feedback von Teilnehmern

© N o ok w N

Zukunftige Termine anklindigen
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Checkliste: Veranstaltungen erfolgreich bewerben

1. Optimierung der Veranstaltung fiir Leser und Suchmaschinen

~Content ist King, — dieses Prinzip gilt auch fir Ihre Veranstaltungsankiindigungen.

Definieren Sie Thema und Kernthesen zu Ihrer Veranstaltung

Die perfekte Headline

besteht aus
So gelingt Ihnen die Optimierung der Beitridge:
e Gestalten Sie Ihre Headline kurz und knackig 53-57
e Beantworten Sie die wichtigsten W-Fragen im Leadtext: Zeichen
Wer?:
Was?:
Wann?:

Wo?:

Warum?;

e Erklaren Sie die W-Fragen im Hauptteil (3-5 Absatze sind ideal)
e Setzen Sie aussagefahige Zwischenuberschriften

e (Call-to-Action und/oder Follow-up: Was soll der Leser tun?
Wo die Keywords

. . ) positionieren?
e Setzen Sie Links zu weiteren Informationen

Titel,
Leadtext,

e Optimierung durch Visualisierung

e Bauen Sie zielgruppenorientierte Keywords ein

. . Bildunterschrift,
(2-3 Keywords sind optimal):
Haupttext,

Deeplink

e Uberpriifen Sie die Textqualitat: Seite 59 / 66
(SEO-Tauglichkeit? Keyworddichte? Satzlange? Sprachliche Qualitat?)
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2. Nutzen Sie die Reichweite der Social Media
Teilen Sie Ihre Veranstaltung auf verschiedenen Netzwerken. Denn: Je weitreichender
Sie Ihre Beitrage im Web 2.0 verlinken, desto mehr Leser kdnnen Sie fur Ihr Event.

begeistern.

So optimieren Sie Ihre Social Media Postings:

e Twitter: Mit max. 140 Zeichen kurz und knackig

#Hashtags, @Handels und Bilder einbauen
e Facebook, Google+, Flickr und Tumblr: unbegrenzte Zeichenanzahl + Bilder
e Pinterest, Xing und LinkedIn: Teaser

e Facebook, Google+, Pinterest, LinkedIn: #Hashtags und Bilder

3. Erreichen Sie wichtige Geschaftskontakte
Um wichtige Geschaftskontakte zu erreichen, sollten Sie

Business Netzwerke wie XING und LinkedIn nutzen.

e XING: max. 420 Zeichen, um Ihre
Business-Kontakt zu erreichen, auch visuell

e LinkedIn: Bilder und #Hashtags auf max. 600 Zeichen

4. ,Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte “
Veroffentlichen Sie die Bilder oder Grafiken

Ihrer Beitrage auf Bilder-Netzwerken.
Tipp:

Verwenden Sie Keywords

e Pinterest: Bilder und max. 500 Zeichen, um mit

#Hashtags das Bild zu beschreiben und verlinken als #Hashtags

fiir die SEO
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5. Nutzen Sie Social Bookmark Netzwerke und RSS-Portale
Verbreiten Sie den Link zu Ihrem Event auf Social Bookmark Netzwerken und RSS-

Portalen.

e Social Bookmark Netzwerke
(z.B. Digg oder LinkArena)
e RSS-Portale

6. Dokumenten Netzwerke
Schaffen Sie weitere Touchpoints durch die Veroffentlichung Ihrer Veranstaltung auf

Dokumenten Netzwerken als PDF-Datei.

Tipp:
e Slideshare Tools fiir die
e Scribd automatisierte
e Google Drive Veroffentlichung von
e Whitepapercentral Dokumenten:
e Divshare www.CM-Gateway.de

7. Mehr Reichweite mit Themen und Fachportale schaffen

Nutzen Sie die Veranstaltungsankiindigung als Basis fiir eine

Tipp:

Effiziente

Online-Pressemitteilung oder einen Fachbeitrag

Tipp: Integrieren Sie Links zur Veranstaltung.
Online-Distribution

e Fach- und Branchenportale fiir mehr Fundstellen
e Themenportale bei Google:
e Regionale Portale www.PR-Gateway.de

e Expertenportale

e Blog-Netzwerke (z.B. Medium, Torial)
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8. Belassen Sie es nicht bei einer Ankiindigung

Berichten Sie regelmaBig tber den aktuellen Stand der Dinge: z.B.

e Ein Speaker hat zugesagt

e Aktuelle Anzahl an Zusagen/Teilnehmern
e Bilder, Videos, Trailer

e Spannende Informationen aus erster Hand
e Ein Blick hinter die Kulissen

e Prominente Gaste haben zugesagt

9. Beobachten Sie IThre MaBnahmen

Prifen Sie regelmalBig, welche Erfolge Ihre PR-Aktionen erzielen
Mit Google Analytics konnen Sie folgende Daten Uberprifen:

e Klicks und Kommentare auf dem Blogbeitrag:
e Likes, Comments & Shares in den Social Media:

e Linkklicks:
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Schon gewusst

Veranstaltungen erfolgreich bewerben

Mit relevanten Inhalten beweisen Sie Ihr Fachwissen, schaffen Vertrauen und machen Ihre

Zielgruppe auf Ihre Produkte und Dienstleistungen aufmerksam.

- ———— |

PR-Gateway

Fallbeispiel
Google~Ranking

» Jetzt downloaden

-i?FR-Ca:tway
* S0 binden Sie

* KEyw
«;Hek:.v] QRDS

» Jetzt downloaden

In unserem Fallbeispiel erkldren wir Ihnen, was das
Google-Ranking ist und zeigen Ihnen, wie Sie mit
Online-Pressemitteilungen, Social Media und
Fachbeitrdgen eine bessere Platzierung im Google-

Ranking erzielen kénnen.

Der Einsatz von Keywords in Online-Mitteilungen und
Pressemitteilungen gehort zum Handwerkszeug der
Online-PR. Gut gewdhlte Keywords, Keyword-
Kombinationen und Keyword-Phrasen ermdglichen, dass
Ihre wertvollen PR-Texte von Lesern in den

Suchmaschinen gefunden werden.

1) Content Marketing, 2) Videos, 3) Relevantere
Veroffentlichungen, 4) Social Media PR und 5) PR goes
mobil - Diese fiinf PR-Trends bestimmen das neue
Kommunikationsjahr. Wir stellen Ihnen die gesamte
Studie per PDF zur Verfligung, zusammen mit
Detailergebnissen, Infografiken, Nutzerkommentaren

und Expertenmeinungen.
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Schon gewusst

Ihre Online-Pressemitteilung konnen Sie mit PR-Gateway auf Ihrer personlichen Auswahl
aus Uber 250 Presse-, Fach- und Themenportalen, auf Dokumenten-Netzwerken und
Social Media Pressetickern veroffentlichen. AuBerdem kdnnen Sie Ihre Pressemitteilung in

einem Schritt auf exklusiven Premiumportalen und Ihren Social Media veroffentlichen.

Tools, zur Veroffentlichung Ihrer Online-Pressemitteilung

PR-Gateway

PR-Gateway unterstitzt sie vor allem bei der effizienten,

weil zeitsparenden, und effektiven, weil weitreichenden

Verbreitung. Sie werden Schritt fir Schritt durch die
Erstellung der Pressemitteilung, die Auswahl der Portale

und der Veroffentlichung begleitet.

pr-gateway.de

F—

Mit nur einem Klick:
Individualisiertes Cross-Posting auf alle Ihren Netzwerken

4 Nachdem Sie Ihre Online-Pressemitteilung mit PR-
- Gateway veroffentlicht haben, haben Sie die Mdglichkeit,
s8) Ty i Ihren Pressetext in CM-Gateway zu Ubertragen, dort
anzupassen und auf Ihren eigenen Social-Media-Profilen,
-Seiten und —Gruppen zu veroffentlichen. Besonders
praktisch: Sie brauchen kein eigenes Log-in, sondern

nutzen einfach Ihren Zugang zu PR-Gateway.

cm-gateway.de
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Pressemitteilungen in der Eventkommunikation

mit PR-Gateway veroffentlichen

Mit PR-Gateway erzielen Sie Veroffentlichungen im Internet und erhalten damit mehr

Sichtbarkeit fur Ihre wertvollen Event- und Unternehmens-News.

Eine Veroffentlichung von Unternehmensnachrichten iber Presseportale, Newsdienste und
Social Media, kann die Sichtbarkeit und Reichweite in den Suchmaschinen erheblich steigern.
Die Online-Nachrichten erreichen nicht nur Medienkontakte, sondern vor allem auch Kunden

und Interessenten direkt.

Die ADENION GmbH entwickelt und betreibt Onlinedienste fiir Content Marketing, PR und
Social Media und unterstutzt Unternehmen und Agenturen bei der taglichen Online-

Kommunikation.

Tel.: +49 21817569-277 / kundenservice@pr-gateway.de

» Jetzt kostenlos testen
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Presseverteiler fur reichweitenstarke Online-PR .
! Go ‘f.z news

Mehr Verdffentiichungen fur Ihren Content Pressemitteilung p "t al
resseportale
@ Alle Veroffentlichung mit nur 1 Klick D m
© +250 renommierte Themenportale und Presseportale
@ Intelligente Textoptimierung SRty
S i fide:
® Optimal for Agenturen - fman{_zre de - u
J, = Redaktionsverteiler Premium-Fachportale Social Med ia
?cu Rtk:.uc . pressrelaions : - -
nternational / Regiona m : cam—— hln\|;~|1m\a~mu m
@ """ Fachverte 51{' Fa(:h portalg Dokumenten-Portaie
Handicisbla ’
=~ Qo " . - ©issuu

Jetzt kostenlos testen

El Pressemitteilung + # Premium-Report

ADENION GmbH | MerkatorstraBe 2 | 41515 Grevenbroich

Fon: +49 2181 7569-140 | Fax: +49 2181 7569-199
Vertretungsberechtigte Geschaftsfihrer:

Dipl. Ing. Andreas Winkler, Melanie Tamblé M.A

HRB 8141 | Amtsgericht Mdnchengladbach | USt-IdNr: DE-813248743

Seite 66 / 66


http://www.pr-gateway.de/presseverteiler-kostenlos-testen
https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/presseverteiler-kostenlos-testen

