
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Veranstaltungen 

erfolgreich bewerben 

 

White-Paper 

In 3 Schritten 

Von der Planung 

bis zur Nachbearbeitung 



                                        Veranstaltungen erfolgreich bewerben 

 

 

 

 

 

         Seite 2 / 66  

 

 

 

Inhalt 

Über dieses Whitepaper ........................................................................................................... 3 

Warum Veranstaltungen ein attraktives Marketing-Instrument sind ................................ 4 

So vermarkten Sie Ihr Event erfolgreich mit Online-PR ....................................................... 8 

Ziele und Zielgruppe: Wer interessiert sich für die Veranstaltung? .................................................. 8 

Das Internet als elementares Kommunikationsinstrument für Veranstaltungen ......................... 9 

Veranstaltungsankündigungen und Online-Pressemitteilungen – Gemeinsamkeiten und 

Unterschiede ........................................................................................................................................................ 11 

Veranstaltungen auch in mobil bewerben ............................................................................................... 17 

Hochwertiger Content in der Eventvermarktung ................................................................................... 18 

Kommunizieren Sie mit Event PR eine Vielfalt relevanter Inhalte für Ihre Zielgruppe ............ 21 

XING – Marktplatz Nr. 1 für Events ist die Homebase für Ihr Business-Event ............................ 23 

Mit Facebook Veranstaltungen haben Ihre Fans alle Ihre Termine im Blick ............................... 25 

Posten Sie Ihr Event auf Ihren weiteren Social Media Kanälen ........................................................ 26 

XING und Online-PR sind die ideale Kombination bei der Eventvermarktung .......................... 27 

Schritt 1: Die Planung der Veranstaltungskommunikation im Internet ........................... 29 

Die wichtigsten Informationen für die Ankündigung der Veranstaltung finden ....................... 29 

So finden potenzielle Teilnehmer Ihr Event im Internet mit Hilfe von Keywords ...................... 35 

Mehr Sichtbarkeit durch visuelle Elemente .............................................................................................. 41 

Tool-Tipps zur Erstellung von Bildern für Ihre Veranstaltungen: ..................................................... 45 

Tipps zur Nutzung von Bilddatenbanken zur Erstellung von visuellen Elementen für Ihre 

Veranstaltung ...................................................................................................................................................... 46 

Schritt 2: Die Bewerbung Ihrer Veranstaltung mit Online-PR ........................................... 48 

Beispiel „XING Düsseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel" ....................................... 49 

Halten Sie Ihre Teilnehmer auf dem Laufenden ..................................................................................... 56 

Schritt 3: Die Nachbereitung und Evaluation der Veranstaltung ...................................... 57 

Checkliste: Veranstaltungen erfolgreich bewerben ............................................................ 59 

Pressemitteilungen in der Eventkommunikation mit PR-Gateway veröffentlichen ........ 65 

 

Titelbild: Business-Event der Düsseldorf XING Ambassador-Community, www.xing-

duesseldorf.de im Rheinturm Düsseldorf, fotografiert von Susanne Terhoeven, 

www.terhoevenfoto.com/ 

  

http://www.xing-duesseldorf.de/
http://www.xing-duesseldorf.de/
http://www.terhoevenfoto.com/


                                        Veranstaltungen erfolgreich bewerben 

 

 

 

 

 

         Seite 3 / 66  

 

 

 

Über dieses Whitepaper 

Stellen Sie sich vor, Sie planen eine Veranstaltung, die binnen weniger Stunden 

ausgebucht ist. Ein Szenario, welches leider selten die Realität widerspiegelt. Der Grund: 

Rund 3 Mio. Veranstaltungen buhlen jährlich bundesweit um die Gunst von Besuchern. 

Entsprechend hoch ist auch der Wettbewerb zwischen den einzelnen Angeboten. Event-

Agenturen, Seminar-Anbieter sowie Messe- und Kultur-Veranstalter stehen alle vor der 

gleichen Herausforderung: Teilnehmer für ihre Veranstaltungen gewinnen.  

Doch warum sind Veranstaltungen so wichtig und wie können Sie das Interesse von 

potenziellen Teilnehmern für sich gewinnen? Veranstaltungen und Events bieten Teilnehmern 

die Möglichkeit, geschäftliche Kontakte zu knüpfen, gleichgesinnte Menschen 

kennenzulernen und das Wissen zu einem bestimmten Thema zu erweitern.  

Während Organisatoren und Veranstalter einen geeigneten Termin bestimmen, nach 

passenden Veranstaltungs-Orten suchen, Speaker und Catering-Services buchen sowie 

die Eventinhalte vorbereiten, steht die Frage im Raum, wie man die Aufmerksamkeit 

potentieller Teilnehmer auf das eigene Event lenken kann. Neben Mundpropaganda, 

dem Verteilen von Flyern und Plakaten, dem Schalten von Anzeigen oder der 

Veröffentlichung von Pressemitteilungen in Printmagazinen, gewinnt das Internet als 

„heißer" Draht zur Zielgruppe zunehmend an Bedeutung. 

In diesem Whitepaper zeigen wir Ihnen, wie Sie in nur 3 Schritten mehr Reichweite, 

Sichtbarkeit und Teilnehmer für Ihre Veranstaltungen gewinnen können.  

Viel Erfolg mit Ihren Events wünschen Ihnen 
Monika Zehmisch und Irina Malievski 

sowie das Team von PR-Gateway 

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/233136/umfrage/veranstaltungen-und-teilnehmer-auf-dem-veranstaltungsmarkt-in-deutschland/
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Warum Veranstaltungen ein attraktives 

Marketing-Instrument sind 

Die Organisation von Events ist ein Marketinginstrument mit vielen Chancen. Die Bandbreite 

ist enorm und reicht vom kleinen Networking-Event bis zum Erlebnisevent. Insbesondere als 

Klein- und Mittelständige-Unternehmen sowie als Freiberufler können Sie mit Business-

Events neue Ideen für die Selbstvermarktung entdecken. 

Eventideen im Businessbereich: 

• Networking-Event – hier stehen persönliche Kontakte im Vordergrund, Geschäftliches 
ergibt sich 

• Business-Dinner oder Unternehmer-Frühstück – auch Networking-Events, aber mit einer 
kulinarischen Komponente 

• Vortrag, Impulsvortrag, Informationsveranstaltung, Keynote – Infos zu einem 
spannenden, aktuellen Thema, oft in Kombination mit Diskussion und Networking 

• Seminar, Workshop – ein Event zu einem speziellen Thema, das in die Tiefe geht 

• Messen, Kongresse, Tagungen – meist Großveranstaltungen mit einer aufwändigen 
Eventvermarktung 

•  Führungen, Backstage, Besichtigungen – bei denen Gäste einen Blick hinter die Kulissen 
werfen können 

• Stammtisch – oft regelmäßig stattfindende Events mit Stammgästen 

• Sportevents – z.B. Golf, Klettern, Laufen und alles mit Bewegung 

• After Work Events – Business meets Party, Lounge oder Picknick 

• Webinar – Fachthemen online kommunizieren und damit örtlich unabhängig sein 

 

Aus dieser Auflistung sehen Sie: hier geht es durchaus nicht nur um Großevents. Jeder kann 

Business-Events veranstalten. Und das Beste: der Marketingeffekt funktioniert auch ohne 

Lasershow, Promis oder Feuerwerk. 
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Mit der Organisation von Business-Events können Sie viele Marketing-Ziele erreichen. Aber 

ganz unabhängig davon, welche Ziele SIE erreichen möchten: ein Event funktioniert nur dann, 

wenn es einen Mehrwert und einen Nutzen für Ihre Gäste bietet. Verabschieden Sie sich 

deshalb von reinen Werbe- und Verkaufsveranstaltungen. Bieten Sie Formate mit Inhalten, 

die Ihre Zielgruppe interessieren. Dann haben beide Seiten, Sie als Veranstalter und Ihre 

Gäste, einen Vorteil von Business-Events: 
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Business-Events können in Ihren Firmenräumen oder in Ihrem Ladenlokal stattfinden. Dazu 

bedarf es nicht viel Aufwand. Die Möglichkeit zum Networking, ein Vortrag oder 

Diskussionsrunde oder ggfs. eine Führung durch Ihre Produktion reichen in der Regel aus. 

Wichtig ist jedoch immer die Versorgung mit Getränken und Speisen. Für ein kleines 

Business-Event genügen Schnittchen oder Finger-Food; kulinarischer Hochgenuss ist bei 

einem Business-Dinner im 5-Sterne-Hotel angebracht. 

Wenn eine Veranstaltung in den eigenen Räumlichkeiten nicht möglich ist, dann weichen Sie 

auf externe Locations aus. Hier gilt: Die Location muss stadtbekannt sein, ein “Insidertipp”, 

besonders cool (z.B. ein altes Fabrikgebäude) oder zumindest Ambiente besitzen. Der 

Wirtschaftsclub, das 5-Sterne-Designerhotel oder der Startup-Campus haben mehr 

Attraktivität , als ein anonymer Konferenzraum. 
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So vermarkten Sie Ihr Event erfolgreich mit 

Online-PR 

Online-PR ist Öffentlichkeitsarbeit über digitale Medien und bietet für die Vermarktung von 

Events im Internet viele Chancen, die über klassische PR-Arbeit hinausgehen.  

Nie zuvor war es so einfach, Inhalte zu erstellen und einfach zu verbreiten. Das Internet bietet 

eine Vielzahl von Medien und Formaten, um Informationen zielgruppengerecht und zu 

günstigen Kosten im Internet zu veröffentlichen. Am besten wirken Online-Pressemitteilung 

und Eventankündigungen in Kombination mit den sozialen Netzwerken, die die idealen 

Instrumente für eine weitreichende Veröffentlichung sind. 

Wir stellen Ihnen die Möglichkeiten der verschiedenen Medien und Kommunikationskanäle 

für Ihre Veranstaltungen vor: 

Ziele und Zielgruppe: Wer interessiert sich für die 

Veranstaltung? 

Bevor es an die Planung und Ankündigung der Veranstaltung geht, sollten Sie sich bereits vor 

der Planung des Events fragen, welche Ziele Sie mit der Veranstaltung verfolgen. Dabei 

sollten Sie sich die folgenden Fragen im Voraus beantworten:  

• Welche Themen wecken das Interesse meiner Zielgruppe? 

• Gibt es ausreichend Inhalte zu den Themen? 

• Welchen Mehrwert hat der Teilnehmer von der Veranstaltung? 

• Wo und über welche Medienkanäle kann ich potenzielle Interessenten am besten 

erreichen? 
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Das Internet als elementares Kommunikationsinstrument 

für Veranstaltungen 

Um neue Zielgruppen für die Bekanntmachung Ihrer Veranstaltung zu erreichen oder um die 

Öffentlichkeit über Ihr Event zu informieren, setzen Unternehmen oft auf PR. Doch die PR 

befindet sich im digitalen Wandel.  

Das veränderte Verbraucherverhalten der Menschen weicht alte Gewohnheiten auf. Statt der 

Zeitung am Frühstückstisch, werden relevante News auf Notebook, Tablet oder Smartphone 

abgerufen. E-Mails, RSS-Feeds, Apps mit oder die Suchmaschinen liefern genau die 

Nachrichten, die vom Leser gewünscht werden.  

84 % der Deutschen sind online und verbringen täglich durchschnittlich 2:08 Stunden im 

Netz. Dabei sind Smartphones die Treiber der Internetnutzung. Nahe jeder der 14-49-

Jährigen und sogar 82 % der 50-69-Jährigen suchen auch mobil (ARD/ZDF-Onlinestudie 

2016). 

 

Anteil Online Nutzer – Quelle: ARD/ZDF Onlinestudie  

http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/
http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/
http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/fileadmin/Onlinestudie_2016/Kern-Ergebnisse_ARDZDF-Onlinestudie_2016.pdf
http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/fileadmin/Onlinestudie_2016/Kern-Ergebnisse_ARDZDF-Onlinestudie_2016.pdf
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Das ist der Hauptgrund, warum die Unternehmenskommunikation zunehmend in die Online-

Welt verlagert wird. Die Menschen nutzen das Internet überwiegend dazu, um sich über 

aktuelle und interessante Themen zu informieren und die Inhalte mit anderen Usern zu 

diskutieren.  

Mit der wachsenden Anzahl der Internet-User in Deutschland steigt auch die Anzahl derer, 

die sich bevorzugt online über Veranstaltungen und Events informieren. „Im Jahr 2016 gaben 

rund 24 Prozent der Befragten an, sich auf Eventportalen und Newslettern über Events und 

Locations zu informieren" – so Statista.  

Ihre PR sollte deshalb - zusätzlich oder alternativ zur Anzeige oder zum Artikel in Printmedien 

- auch auf Online-PR ausgeweitet werden, um Ihre potentiellen Eventbesucher erreichen zu 

können.  

Event-PR per Internet bietet Ihnen viele Vorteile: 

1. Sie können Ihre Eventankündigung und Eventthemen selbst im Internet veröffentlichen 

2. Sie haben mit Ihren Eventthemen eine größere Bandbreite, als bei klassischen 

Pressemitteilungen 

3. Sie sprechen Ihre Zielgruppe direkt an 

4. Sie bekommen Sichtbarkeit und Reichweite für Ihr Event 

5. Sie haben die Chance, bei Google besser gefunden zu werden 

6. Sie haben einen Rückkanal zu Ihrem Event oder zu Ihrer Website 

7. Sie benötigen keinen eigenen Presseverteiler 

Für Veranstalter bietet Event-PR ein großes Potential, um das Interesse ihrer Zielgruppen zu 

wecken und ihr Event wirkungsvoll im Internet zu präsentieren. Gleichzeitig stellt das Web die 

Verantwortlichen vor neue Herausforderungen, die es bei der erfolgreichen Bewerbung ihrer 

Veranstaltung zu meistern gilt. 

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/306839/umfrage/umfrage-unter-jungen-menschen-zu-informationsquellen-fuer-events-und-locations/
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Nutzen Sie als Unternehmen die Chance, Ihre Veranstaltung gezielt im Internet zu platzieren, 

um Ihre Zielgruppe zu erreichen. Mit spannenden Headlines, informativen Texten und einem 

attraktiven Eventbild, machen Sie potentielle Interessenten auf Ihre Veranstaltung neugierig.  

Veranstaltungsankündigungen und Online-

Pressemitteilungen – Gemeinsamkeiten und 

Unterschiede 

Veranstaltungsnews lassen sich besonders gut über die Online-PR-Formate 

„Veranstaltungsankündigung" und „Online-Pressemittteilung" im Internet verbreiten. 

Während die Veranstaltungsankündigung in den Veranstaltungskalendern der wichtigen 

Eventportale direkt als Event eingetragen wird, adressiert die Online-Pressemitteilung primär 

potenzielle Teilnehmer und generiert durch die weitreichende Veröffentlichung mehr 

Fundstellen bei Google und co.  

Wer seine Veranstaltung zum Erfolg führen will, der setzt nicht nur auf ein „Pferd". 

Empfehlenswert ist daher die Kombination von Veranstaltungsankündigung und Online-

Pressemitteilungen für die Veröffentlichung auf vielen verschiedenen Blogs, Presse- und 

Themenportalen sowie Social Media Netzwerken.  

Das sind die wichtigsten Unterschiede: zwischen Veranstaltungsankündigung und Online-

Pressemitteilung. 
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Veranstaltungsankündigung  Online-Pressemitteilung zum Event 

Fokus auf die Veranstaltung Fokus auf den Inhalt 

Direktlink zum Ticketshop Direktlink zur Veranstaltung 

Automatische Veröffentlichung in Eventportalen Automatische Veröffentlichung in Presse- und 

Fachportalen 

Eintragung des Events im Kalender der 

verschiedenen Portale 

Durch die weitreichende Veröffentlichung lassen 

sich mehr Fundstellen bei Google generieren  

größere Sichtbarkeit 

 

Veranstaltungsankündigung 

Veranstaltungsportale listen Seminare, Konzerte, Kongresse und Events aller Art, je nach 

Spezialisierung des Portals. Es gibt regionale Event-Portale, spezielle Fachportale für 

Seminare und Workshops zu bestimmten Themen oder Eventportale für Festivals, Konzerte 

und Co. Je nach Portal können Sie neben den reinen Veranstaltungsinformationen 

(beispielsweise Termin, Ort, Ticketpreis, Link zum Ticketshop) auch eine ausführliche 

Beschreibung Ihrer Veranstaltung hinterlegen.  
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Durch die Veröffentlichung einer Veranstaltung über PR-Gateway wird das Event direkt im 

Eventkalender der jeweiligen Portale eingetragen. PR-Gateway bietet Ihnen ein Netzwerk von 

über 150 Veranstaltungs- und Event-Portalen sowie eine große Auswahl namhafter 

Veranstaltungsportale wie "meinestadt.de" oder "Freizeittipp", die per Desktop, mobil oder 

sogar als App angeboten werden. So erreichen Sie garantiert eine Vielzahl interessierter 

Teilnehmer für Ihre Veranstaltung. 

In der Eingabemaske können Sie alle relevanten Informationen zu Ihrer Veranstaltung 

eintragen, wie beispielsweise Veranstaltungsort, Termin und Kosten. Zusätzlich ist es möglich, 

Bilder einzufügen oder ein YouTube-Video einzubinden, um Ihre Veranstaltungs-News visuell 

und ansprechend aufzubereiten. 



                                        Veranstaltungen erfolgreich bewerben 

 

 

 

 

 

         Seite 14 / 66  

 

 

 

Veranstaltungsankündigung enthalten die Fakten des Events mit Ticketpreis und Link zum 

Ticketshop und werden auf Veranstaltungsportalen im Internet veröffentlicht. Einige 

Veranstaltungsportale, wie im Beispiel "meinestadt.de" stehen sogar als Mobil-App zur 

Verfügung 
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PR-Gateway unterstützt als 

Presseverteiler auch 

Eventnetzwerke, die eine Verteilung 

an verschiedene Medien 

vornehmen. Besonders interessant 

ist "Openeventnetwork", welches 

Veranstaltungen an ein 

Eventnetzwerk weiter verteilt. 

Darunter fallen beipielsweise: 

Hamburger Morgenpost, RP-Online, 

Express, Koeln.de, Kölnische 

Rundschau, Frankfurter Rundschau 

oder die Ruhr-Nachrichten. So 

gelangen Ihre Event-News ganz 

automatisch in die Online-

Ausgaben von bekannten 

Tageszeitungen. 

Im Beispiel sehen Sie die Online-

Ausgabe der Rheinischen Post, die 

unter http://termine.rp-online.de/ 

für jede Stadt ein Terminportal 

betreibt, welches natürlich auch 

mobil zur Verfügung steht. Dorthin 

gelangt Ihre Veranstaltung mit PR-

Gateway ganz automatisch. 

 

  

http://termine.rp-online.de/
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Online-Pressemitteilung 

Für die Ankündigung einer Veranstaltung, aber auch für die gesamte Bewerbungsphase bis 

zur Nachbearbeitung, bieten sich auch Online-Pressemitteilungen an.  

Bei Events können Online-Pressemitteilungen als Verstärker zur Veranstaltungsankündigung 

dienen, um potenzielle Teilnehmer durch die weitreichende Veröffentlichung zu generieren 

und mehr Fundstellen bei Google und co. zu gewinnen.  
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Online-Pressemitteilungen können weitreichend auf Online-Presseportalen und Fachportalen 

veröffentlicht werden. Für die Event-Kommunikation ist außerdem die Verbreitung über die 

sozialen Netzwerke empfehlenswert. 

Veranstaltungen auch in mobil bewerben 

Die mobile Sichtbarkeit wird immer wichtiger, seitdem die Smartphones und Tablet mehr und 

mehr den PC ersetzen. Die meisten Presseportale stehen mittlerweile in einem responsiven 

Design zur Verfügung. 
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Eventankündigungen, die durch PR-Gateway 

veröffentlicht wurden, sind auch in mobilen Apps 

abrufbar. 

Neben der Suche am PC werden Veranstaltungsnews 

auch mehr und mehr mobil abgerufen. Mit der App 

von meinestadt.de kann man auf einen Blick sehen, 

was in der Stadt an einem bestimmten Datum los ist. 

meinestadt.de wird von PR-Gateway als 

Veranstaltungsportal unterstützt. So kommt Ihre 

Veranstaltungsankündigung ganz automatisch und nur 

durch die Veröffentlichung mit PR-Gateway auch auf 

die Smartphones Ihrer Zielgruppe, so dass Sie neue 

Teilnehmer gewinnen können. 

 

Hochwertiger Content in der Eventvermarktung  

Leser wünschen sich relevante Inhalte, spannende Themen, Fachwissen, Tipps und 

Problemlösungen. So ist Content-Marketing auch in 2017 der PR-Megatrend Nr. 1 (Studie: 

PR-Megatrends 2017) und eine große Chance für die Eventkommunikation. Auch in der 

Eventvermarktung geht es deshalb um mehr, als nur um die Veröffentlichung von 

Termindaten.  

Eine erfolgreiche Eventvermarktungs-Strategie erfordert jedoch den Perspektivenwechsel hin 

zur besseren Kundenorientierung. 

Diesen Wunsch kann die Online-PR viel besser bedienen als die klassische PR. Hier können 

Sie auch in der Eventvermarktung punkten und Ihre Veranstaltung spannend und informativ 

aufbereiten, um die Zielgruppe zu erreichen. 

https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
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Zwei Beispiele für Content-PR in der Eventvermarktung 

Content-PR Beispiel 1: 

Bei dieser Veranstaltungsankündigung stehen neben den Terminangaben nicht nur das 

Event, sondern auch die Vorzüge der Location im Mittelpunkt. Durch die Headline “Der 

schönste Blick auf den Medienhafen Düsseldorf” wird Neugierde geweckt. Außerdem wird 

das Event bei Google auf der ersten Seite angezeigt, wenn sich ein Internetuser für “Blick 

Medienhafen Düsseldorf” interessiert. 

Das Veranstaltungsportal Freizeittipp.com ist eine beliebte Anlaufstelle für 

Veranstaltungstipps, Ausflugszielen und Blogbeiträgen zu lokalen Veranstaltungen. 

 

  

https://www.freizeittipp.com/event/der-schoenste-blick-auf-den-medienhafen-duesseldorf-innside-by-melia-the-view-xing-business-dinner-mit-ausblick/
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Content PR Beispiel 2: 

Das nächste Eventbeispiel 

wurde als Pressemitteilung auf 

Online-Presseportalen sowie in 

lokalen Zeitungen veröffentlicht. 

Das Event “Networking 

Picknick” in der ESPRIT arena 

wurde als Interview aufbereitet. 

Unter anderem wurde das Event 

auf dem Presseportal Pflumm 

veröffentlicht und punktet dort, 

neben dem Content mit einem 

ansprechenden und 

aussagekräftigen Pressebild. 

Zusätzlich enthält die Online-

Eventankündigung Termin- und 

Preisinformationen sowie einen 

direkten Link zum Ticketshop 

bei XING Events.  

 

Schon gewusst 

In Online-Pressemitteilungen oder -Eventankündigungen sollten Sie Links integrieren, so 

dass Sie einen direkten Rückkanal zum XING-Event, zum Ticketshop, zur Website oder zum 

eigenen Blog haben. 

 

http://www.pflumm.de/arena-sommer-2016-monika-zehmisch-ueber-das-xing-duesseldorf-networking-picknick-in-der-esprit-arena/
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Kommunizieren Sie mit Event PR eine Vielfalt relevanter 

Inhalte für Ihre Zielgruppe  

Content ist eine wertvolle Ressource in Ihrem Unternehmen. Jedes Unternehmen hat einen 

Content-Pool in Form von: 

8. Informationen auf der Website 

9. Blogbeiträgen 

10. Flyer 

11. Präsentationen 

12. Angeboten 

13. Fachbeiträgen 

14. Whitepaper 

15. Checklisten 

16. Fallstudien 

17. Videos 
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Diese Content-Ressource können Sie bei der Eventvermarktung zweitverwerten. Achten Sie 

jedoch darauf, den Lesern im Internet und möglichen Eventgästen Problemlösungen, 

Ratgeber oder Tipps zu präsentieren. Das wirkt viel besser als Selbstdarstellung und reine 

Terminfakten. Jedes Event hat auch eine Story. Storytelling weckt Emotionen, Neugierde und 

Interesse. Und so wird Ihnen der erste Schritt, die Wahrnehmung Ihres Events, zukünftig 

besser gelingen. Von dort, bis zur Buchung Ihres Events ist es dann nicht mehr weit. 

So spart Online-PR für die Eventvermarktung Zeit und Ressourcen und wirkt nachhaltiger, als 

es mit einer einzigen klassischen Pressemitteilung möglich wäre. 
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Nutzen Sie die Macht der Social Media zur 

Bekanntmachung Ihrer Events 

Zusätzlich zur Event PR, sind die Social Media ein idealer Multiplikator für die Vermarktung 

Ihres Events. Denn so können Sie mit ihrer Eventankündigung "in jeden Winkel des Internets" 

gelangen – überall dorthin, wo sich Ihre Zielgruppe aufhält. 

XING – Marktplatz Nr. 1 für Events ist die Homebase für 

Ihr Business-Event 

 

Über 27.000 Events bei XING am heutigen Tag 

Das Business-Netzwerk XING ist nicht nur Anlaufstelle für geschäftliche Kontakte und 

Business-Kommunikation, sondern auch der Marktplatz Nr. 1 für Events. 

Der Vielfalt an Events sind keine Grenzen gesetzt: Da gibt es die Ausbildung zum Business-

Coach, den Mittelstandsgipfel, das Netzwerk-Frühstück, die Einladung zur BLF Fachmesse, 

den NLP Wochenendkurs, den Workshop Einführung ins Theaterspielen, das Training für 

Ersthelfer, das Seminar für Existenzgründerinnen oder den Vortrag über kulturelle Vielfalt im 

Alltag. 

Allein in der Stadt Düsseldorf gibt es am heutigen Tag 81 Veranstaltungen und innerhalb der 

nächsten 30 Tage sogar 127. 
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Vielfältige Events jeden Tag bei XING 

Das Business-Netzwerk XING hat maßgeblichen Einfluss auf den Eventboom, denn XING gibt 

Personen, Unternehmen und XING-Gruppen die Möglichkeit, Events anzulegen und die 

eigenen Kontakte oder Gruppenmitglieder dazu einzuladen. Dazu stehen Ihnen bei XING 

leistungsfähige Tools zur Verfügung, die den organisatorischen Prozess und die Vermarktung 

Ihres Events begleiten. Das Tochterunternehmen XING Events bietet ergänzende Tools für 

Ticketing, Teilnehmerorganisation und Einlassmanagement. 

Lesen Sie dazu den ergänzenden FAQ-Beitrag Wie lege ich ein Event bei XING an? 

  

https://faq.pr-gateway.de/index.php?sid=509662&lang=de&action=artikel&cat=5&id=113&artlang=de
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Mit Facebook Veranstaltungen haben Ihre Fans alle Ihre 

Termine im Blick 

Die Anlage von Veranstaltungen auf Facebook ist nicht nur für den Privatbereich interessant, 

sondern auch für Ihr Business. Auf Facebook-Seiten und Facebook-Gruppen können Sie 

Termine anlegen, die gut sichtbar sind, alle Informationen beinhalten und auf den Ticketshop 

verlinken.  
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Mit Facebook können Sie Ihr Business-Event auf Ihrem Profil, Ihrer Business-Seite oder 

Gruppe bekannt machen. 

Interessenten können zusagen und Sie haben als Veranstalter einen Überblick über Ihre 

Sichtbarkeits-Statistiken. 

Ein besonderer Vorteil bei Facebook: Abonnenten Ihrer Business-Seite oder Gruppen-

Mitglieder Ihrer Facebook-Gruppe bekommen die bevorstehenden Veranstaltungen sehr 

prominent angezeigt. Je nach Einstellung werden Facebook-Veranstaltungen mobil sogar 

automatisch in die Kalender der Smartphones eingetragen. 

Posten Sie Ihr Event auf Ihren weiteren Social Media 

Kanälen 

Auch Ihre weiteren Unternehmenskanäle in den Social Media, sind für die Bekanntmachung 

Ihrer Events sinnvoll. Hier sind – zusätzlich zu XING und Facebook – besonders 

empfehlenswert: 

• Twitter: mit @Handles und #Hashtags interagieren Sie mit Ihren Followern 

• Die beiden Business-Netzwerke Linkedin und Google+ 

• Bilder-Netzwerke, wie Pinterest, Flickr, Instagram 

• Das Video-Netzwerk YouTube 

• Dokumenten-Netzwerke, wie Slideshare, Scribd, Issue 

• Blog- und Medien Netzwerke wie Tumblr , Medium, Torial 

 

Tipp: Mit PR-Gateway posten Sie Ihre Veranstaltungsnews automatisiert auch in den Social 

Media. Lesen Sie hierzu Mehr Reichweite für Ihre Online-Pressemitteilung mit dem Social 

Media News Verteiler. 

https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/blog/mehr-reichweite-fuer-ihre-online-pressemitteilung-mit-dem-social-media-news-verteiler/
https://www.pr-gateway.de/blog/mehr-reichweite-fuer-ihre-online-pressemitteilung-mit-dem-social-media-news-verteiler/
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XING und Online-PR sind die ideale Kombination bei der 

Eventvermarktung 

Ein absolutes “Dream-Team” bei der Eventvermarktung ist XING in der Kombination mit 

Online-PR. XING-Events werden von Google in der Regel gut gelistet und in den oberen 

Suchergebnissen angezeigt (Siehe Beispiel: “Event bei XING”).  

Verstärken können Sie diesen Effekt zusätzlich durch Online-PR. Im untenstehenden Beispiel 

wurde eine Eventankündigung zu dem XING-Event auf Online-Presseportalen veröffentlicht 

(siehe Beispiel: “Online-PR mit Veranstaltungsankündigung als Verstärker”). Das 

Eventportal Freizeittipp wird bei Google im Beispiel sogar noch höher gelistet, als das Event 

bei XING und dient somit als optimaler Verstärker. 

https://www.freizeittipp.com/event/der-schoenste-blick-auf-den-medienhafen-duesseldorf-innside-by-melia-the-view-xing-business-dinner-mit-ausblick/
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Schritt 1: Die Planung der 

Veranstaltungskommunikation im Internet  

Potentielle Eventteilnehmer legen vermehrt Wert auf Glaubwürdigkeit, Authentizität und 

Relevanz der Kommunikation. Sie wollen vor allem nützliche Informationen mit Mehrwert – 

keine Selbstdarstellung und leere Werbeversprechen. Vielmehr locken interessante 

Geschichten, Tipps und Informationen rund um das Event, neue Teilnehmer zu der 

Veranstaltung. 

Erfolgreiche Kommunikation im Web 3.0 bedeutet daher Abkehr von der klassischen 

Produkt- und Unternehmenskommunikation, hin zu einer zielgruppenorientierten 

Kommunikation mit nützlichen, relevanten und unterhaltsamen Inhalten für die Zielgruppen. 

Online-PR bietet Ihnen Event-Vermarktungsformate, mit denen Sie auf Ihre Veranstaltung 

aufmerksam machen und neue Teilnehmer erreichen können. 

Die wichtigsten Informationen für die Ankündigung der 

Veranstaltung finden  

Vergessen Sie klassische Presseinformationen, wenn Sie eine Veranstaltungsankündigung im 

Internet schreiben. Denken Sie an Ihre potentiellen Teilnehmer. Was interessiert die 

Teilnehmer des Events? Was möchten die Interessenten im Vorfeld über das Event erfahren? 

Nach welchen Keywords suchen die potenziellen Interessenten im Internet? 

Mit einer knackigen Headline sowie aussagekräftigen visuellen Elementen können Sie das 

Interesse des Lesers wecken. Bieten Sie den Eventteilnehmern nützliches Know-how und 

Anwendungsbeispiele, um sie auf das kommende Event einzustimmen. In der Ansprache 

sollten Sie sich an der Sprache Ihrer Zielgruppe orientieren. Deshalb ist es wichtig 
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herauszufinden, nach welchen Keywords die Interessenten bei der Recherche nach 

geeigneten Veranstaltungen nutzen. Denn nur das, was gesucht wird, kann auch gefunden 

werden. 

Schon gewusst 

Eine übersichtliche Gliederung erleichtert die Auffassung der Veranstaltungsankündigung. 

Aussagekräftige Zwischenüberschriften ermöglichen das schnelle Überlesen der Mitteilung. 

Finden die Leser zu Beginn der Ankündigung die Informationen, die Sie interessieren, lesen 

sie gerne weiter. So enthält die Mitteilung schon im Leadtext die wichtigsten Informationen 

aus Zielgruppensicht. 

 

Wecken Sie mit einem knackigen Titel die Aufmerksamkeit 

und Neugier von Interessenten 

Der Titel ist das Erste, was Ihre Leser von Ihrer Veranstaltungsankündigung sehen. Sowohl auf 

Presseportalen, als auch in den Ergebnislisten der Suchmaschinen werden die Inhalte in Form 

des Titels und eines kurzen Ausschnitts des Leadtextes aufgeführt.  

Bei der Auswahl der geeigneten Veranstaltung entscheiden die Leser anhand des Titels, ob 

das Event für sie interessant ist, oder nicht. Nur wenn bereits die Headline interessiert, klickt 

der Leser auf Ihre Mitteilung und liest sich den Inhalt. durch  

Formulieren Sie daher einen griffigen und aussagekräftigen Titel, um Ihr Event von den 

anderen Veranstaltungen abzuheben und das Interesse potentieller Teilnehmer zu gewinnen. 

Verwerten Sie auf Ihre Zielgruppen zugeschnittene Informationen in Ihren Titeln, um den 

Mehrwert für Interessenten präsent herauszustellen. 
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Formulieren Sie kurze und griffige Überschriften als 

Headline 

Je länger ein Titel ist, desto komplizierter kann die Formulierung ausfallen. Entwickeln Sie 

daher kurze und präzise Überschriften, um die Lesbarkeit Ihrer Veranstaltungsankündigung 

für Interessenten maßgeblich zu erleichtern. Doch kompakte Headlines sind auch für die 

Suchmaschinen wichtig. Ihre Überschriften sollten zwischen 2 und 22 Wörtern haben und 

nicht mehr als 53-57 Zeichen enthalten, damit Google Ihre Titel vollständig auf der SERP 

(search engine result page = Ergebnisliste) anzeigt.  
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Platzieren Sie themenrelevante Keywords in die 

Headline Ihrer Veranstaltung 

Der Titel ist ein idealer Ort, um themenrelevante Schlüsselwörter (Keywords) zu platzieren. 

Durch den Einsatz der Keywords können Sie sichergehen, dass Ihre Überschriften von den 

Suchmaschinen richtig indexiert werden. Achten Sie aber darauf, Keywords zu wählen, die der 

Alltagssprache Ihrer Zielgruppen entsprechen. Denn nur was gesucht wird, wird auch 

gefunden. Vermeiden Sie daher komplexe Fachbegriffe aus der Branche, um Interessenten 

und Kunden die Auffindbarkeit Ihrer Veranstaltung zu erleichtern. 

Der Leadtext – Machen Sie Ihre Teilnehmer neugierig 

Stellen Sie Ihrer Veranstaltungsankündigung einen aussagekräftigen Leadtext oder Teaser 

voran, in dem Sie die wichtigsten Kernaussagen Ihrer Meldung wiedergeben. Fassen Sie die 

wesentlichen Inhalte Ihrer Mitteilung in zwei bis drei Sätzen zusammen und beantworten Sie 

dabei die Fragen nach dem Wer, dem Was, dem Wann, dem Wo und dem Warum. Wenn die 

Veranstaltung eine begrenze Anzahl von Teilnehmern vorsieht, sollten Sie dies in Ihrer 

Ankündigung kommunizieren. Bei kostenpflichtigen Events sollten Sie den Eintrittspreis mit 

aufnehmen. 

Die kompakten Informationen unterstützen Ihre Leser nicht nur bei der schnellen Erfassung 

des Themas und der enthaltenen Informationen, sondern animieren Interessenten auch dazu, 

an der Veranstaltung teilzunehmen. 
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Titel und Leadtext machen neugierig auf das Event. Eventankündigungen auf Online-

Veranstaltungsportalen bieten alle Fakten zum Event auf einen Blick und zusätzlich einen 

direkten Link zum Ticketshop. 

Schon gewusst 

Der Leadtext informiert über die wichtigsten Inhalte der Meldung, ohne zu viel zu 

verraten und weckt so die Neugier des Lesers. Eine Textlänge von 2 bis 3 Sätzen oder 

weniger als 144 Zeichen ist für den Leadtext optimal. 
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Mit Abschnitten und Zwischenüberschriften Ihre 

Veranstaltungsankündigung gliedern  

Texte auf dem PC-Monitor zu lesen, ist für viele Menschen deutlich anstrengender, als das 

Blättern in einem Buch oder das Erfassen von Zeitungsbeiträgen. Unterstützen Sie Ihre Leser 

daher beim Lesen Ihrer Mitteilung, indem Sie Ihre Ankündigung in 3-5 Abschnitte gliedern. 

Versehen Sie die einzelnen Abschnitte zudem mit individuellen und prägnanten 

Zwischenüberschriften, damit Ihre Leser nicht die Orientierung verlieren und beim 

Überfliegen die thematische Struktur der bevorstehenden Veranstaltung leichter erfassen 

können. 

Mit dem Abbinder Kontaktinformationen bereitstellen 

Der Abbinder (Boilerplate) enthält Kontaktinformationen und eine Firmenbeschreibung. Die 

Kontaktinformationen ermöglichen eine direkte Kontaktaufnahme mit dem Unternehmen. 

Dazu gehören E-Mail- und Webadressen genauso wie die Anschrift und die Nennung eines 

Ansprechpartners. Agenturen sollten – zusätzlich zu den Firmenangaben – auch die 

Agenturdaten als Pressekontakt angeben.  

So haben potentielle Interessenten im Vorfeld der Veranstaltung die Möglichkeit, sie 

persönlich mit ihren Fragen zu kontaktieren.  
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So finden potenzielle Teilnehmer Ihr Event im Internet 

mit Hilfe von Keywords 

Keywords sind Schlagwörter, die in Online-Mitteilungen als Basis für die Auffindbarkeit der 

PR-Nachricht im Internet genutzt werden. Voraussetzung ist, dass Keywords genutzt werden, 

die auch die Zielgruppe als Suchbegriffe oder -phrasen verwenden. Mit dem richtigen Einsatz 

der Keywords, lässt sich die Reichweite und Sichtbarkeit der Veranstaltungsankündigung 

erheblich verbessern.  

Google wird als Suchmaschine immer intelligenter. Statt einzelner Wörter versteht Google 

zunehmend Keywordkombinationen und wirft auch bei der Suche nach Phrasen oder ganzen 

Fragen relevante Informationen aus. Internetuser nutzen diese neuen Suchalgorithmen, und 

geben ihre Suchanfragen bei der Eventsuche so ein, wie man sie auch aussprechen würde: 

Keywords sind möglich als: 

• einzelnes Wort: Medienhafen 

• Keywordkombination: Medienhafen Dinner 

• Keywordphrase: Medienhafen Essen gehen 

• Keywordfrage: Was kann ich nächstes Wochenende in Düsseldorf unternehmen? 
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Als Ergebnisse zeigen die Suchmaschinen bei der Suche mit dem PC oder Notebook 

Eventergebnisse mit einer großen Bandbreite an: 

• Die Websites von Restaurants und Hotels 

• Veranstaltungsportale 

• Veranstaltungsblogs 

• Internet-Terminbereiche von Tageszeitungen  

• Presseportale 

• Social Media (besonders XING und Facebook) 

• Websites von Eventagenturen oder Eventveranstaltern 

• die Marketingagenturen der Städte 

• Bewertungsportale 
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Bei der Eventsuche werden die ersten Stellen bei Google von Restaurants, 
Bewertungsplattformen, Online-Presseportalen und Eventportalen beherrscht. 
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Auch bei der mobilen Suche erhalten Interessenten, über den Internetbrowser ihres 

Smartphones oder Tablets, vielfältige Suchergebnisse präsentiert. Zusätzlich haben viele 

Veranstaltungsportale Apps, die Suchergebnisse direkt per Pushnachricht auf die mobilen 

Endgeräte schicken.  

Die Perspektive hat sich also geändert: Durch eine Präsenz im Internet kann die Event-

Zielgruppe direkt durch die Onlinesuche, über Social Media Kanäle oder im Optimalfall sogar 

als Push-Nachricht mobil erreicht werden. Der Einsatz von Keywords verbessert die 

Auffindbarkeit erheblich. 

An diesen 5 Positionen sollten Ihre Keywords vorkommen: 

1. Setzen Sie relevante Keywords in Ihrem Titel ein 

Verwenden Sie themenrelevante Keywords und Keyword-Phrasen in der Überschrift. Setzen 

Sie die Schlagwörter zu Beginn des Titels, damit die Suchmaschinen die Headline richtig 

indexieren. Überschriften mit einer Länge von 53-57 Zeichen sind optimal, um den Titel 

vollständig auf der Google SERP (search engine result page = Ergebnisliste) anzuzeigen. 

2. Platzieren Sie Keywords im Leadtext 

Für die Indexierung der Veranstaltung durch die Suchmaschinen sind der Leadtext oder 

Aufmacher (Teaser) und die ersten beiden Abschnitte des Textes besonders wichtig. 

Platzieren Sie daher relevante Keywords im Teaser und den nachfolgenden zwei Abschnitten, 

um die Auffindbarkeit Ihres Events zu verbessern. 

3. Verteilung der Keywords im Text 

Auch im Haupttext sollten Ihre Keywords vorkommen. Gliedern Sie Ihre Mitteilung in 

verschiedene Absätze und fügen Sie Ihre Keywords in jedem Absatz ein. 
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4. Optimieren Sie Bild- und Videobeschreibungen mit 

Keywords 

Neben dem Meldungsinhalt indexieren Google und Co. auch Bild- und Videobeschreibungen. 

Ergänzen Sie daher Ihre multimedialen Elemente mit einer aussagekräftigen Beschreibung 

und entsprechenden Keywords. So erleichtern Sie nicht nur das Verständnis für Ihre Bilder 

und Videos, sondern verbessern auch die Auffindbarkeit Ihrer Veranstaltung in den 

Suchmaschinen. 

5. Keywords auch als Ankertext in Ihren Links 

Auch Ihre Links sollten Sie für Ihre Keywords optimieren. Schreiben Sie (Beispiel Keyword 

"Seminar: Online-Pressemitteilung") 

Statt: Hier geht's zum Seminar: Online-Pressemitteilung 

Besser: Hier geht's zum Seminar: Online-Pressemitteilung  
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Tool-Tipps, die Sie beim Finden der richtigen Keywords 

unterstützen:  

 

Wikimindmap 

Wikimindmap durchsucht Wikipedia und verknüpft die 

Seiten des eingegebenen Begriffs mit den Seiten, die auf 

diesen Begriff verweisen. Durch das Klicken kann man 

andere Seiten in das Zentrum setzen und bekommt so 

viele Inspirationen, welche Themen man rund um ein 

Keyword behandeln kann: wikimindmap.org  

KEYWORD Überschrift 

Leadtext 

Hauptteil 

Bildunterschrift 

Boilerplate 

Link (Ankertext) 

Videobeschreibung 

http://www.wikimindmap.org/
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Answerthepublic 

Auch hier geht man von einem Keyword aus und 

bekommt Fragen und Phrasen präsentiert, die rund um 

das Keyword gesucht werden: answerthepublic.com  

  

Keyword Planner (Google) 

Das kostenlose Tool steht nach der Registrierung für ein 

AdWords-Konto zur Verfügung und gibt Auskunft über 

das Suchvolumen von Keywords und Phrasen, inklusive 

Trends und möglichen Alternativen: 

adwords.google.com/home/tools/keyword-planner/  

 

Soovle 

In Soovle gibt man einfach ein wichtiges Keyword ein und 

bekommt eine Menge Anregungen, welche Phrasen dazu 

in unterschiedlichen Suchmaschinen gesucht werden. 

Besonders praktisch sind die Verlinkungen, die direkt zu 

den entsprechenden Suchergebnisseiten führen: 

soovle.com  

Mehr Sichtbarkeit durch visuelle Elemente 

Visuelle Elemente werden wesentlich häufiger geklickt, geliked und geteilt als reine 

Textinformationen. Bilder von Veranstaltungen, Locations und Menschen und machen 

Online-Mitteilungen attraktiver und können darüber hinaus auch separat auf Bilderportalen 

und in Social Networks verbreitet werden. 

Visuelle-PR ist eines der schlagkräftigsten Argumente für Event-PR, denn Bilder und Videos sind der 
Aufmerksamkeitslieferant Nummer Eins. Gemäß einer Analyse der DPA Tochter News Aktuell lässt 
sich mit Bildern die Klickrate von Pressemitteilungen um 50 %, mit Videos sogar um 270 % steigern. 

http://answerthepublic.com/
https://adwords.google.com/home/tools/keyword-planner/
http://soovle.com/
http://www.presseportal.de/pm/6344/3021289/bilder-verdoppeln-die-klickrate-einer-pressemeldung-videos-erzeugen-sogar-270-prozent-mehr-aufrufe
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Es ist dafür nicht immer ein professionelles Foto-Shooting notwendig. Machen Sie es wie Ihre 

Kunden. Fotografieren Sie Schnappschüsse aus dem Veranstaltungsalltag: 

• Bilder der letzten Veranstaltung  

• Portrait des Moderators oder Künstlers 

• Bilder vom Aufbau und den Vorbereitungen 

 

Dafür reicht oft auch eine einfache Digital- oder Handy-Kamera oder Sie drehen kurze 

Videos: 

2. Video-Trailer zur Ankündigung der Veranstaltung  

3. Ausschnitte aus vorherigen Veranstaltungen 

4. Kurzinterview mit begeisterten Teilnehmern 

5. Kurzinterview mit dem Moderator 

6. Kurzinterview mit Keynote-Speakern oder Künstlern  

 

Schon gewusst 

Integrieren Sie in das Pressebild Ihrer Online-Pressemitteilung den Eventtitel, den Termin, ein 

Logo und einen Link. Dann spricht das Bild für sich selbst und wirkt auch in der Google-

Bildersuche. Interessenten nehmen diese Informationen auf den ersten Blick wahr. 
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Sie können auch Ausschnitte Ihrer Präsentation (z.B. mit Authorstream oder Prezi) auf 

Dokumenten-Netzwerken wie Slideshare oder Yumpu zur Verfügung stellen. Infografiken 

zum Thema der Veranstaltung eignen sich vor allem für Fachveranstaltungen und Seminare 

und lassen sich auf Bilder-Netzwerken wir Flickr, Pinterest oder Instagram präsentieren. 

Bilder und Videos werden auch für die Sichtbarkeit in den Suchmaschinen immer wichtiger, 

denn Suchmaschinen wie Google zeigen Bilder und Videos prominent in den 

Suchergebnissen und in der Bildersuche an. 
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Videos werden 

besonders gut 

bei Google 

platziert! 1.  

2.  

3.  
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Tool-Tipps zur Erstellung von Bildern für Ihre 

Veranstaltungen:  

 

Canva 
Mit Canva lassen sich schnell und unkompliziert Bilder 

erstellen und bearbeiten. Canva eignet sich besonders gut 

zum Erstellen von zum Beispiel Beitragsbildern für 

Pressemitteilungen oder Blogs. Ob Header, Thumbnails 

oder Banner – Canva liefert viele gute und nützliche 

Vorlagen inklusive Gratisinhalte, um die Erstellung von 

Bildern zu erleichtern. Zusätzlich können Sie auch eigene 

grafische Elemente bei Canva hochladen und so in das 

Bildmaterial einarbeiten. Sie können die Bilder sich 

zuschneiden, einen Filter drüberlegen und Collagen 

erstellen: https://www.canva.com/  
 

 

Piktochart 

Auch Piktochart ist ähnlich wie Canva ein Tool, um Bilder 

zu erstellen. Piktochart eignet sich besonders gut zur 

Erstellung von Infografiken. Zu Beginn können Sie aus 

einer Vielzahl von Vorlagen Ihren Favoriten auswählen. 

Anschließend können Sie diese Vorlage nach Ihren 

Wünschen bearbeiten: https://piktochart.com/  

 

  

https://www.canva.com/
https://piktochart.com/
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Tipps zur Nutzung von Bilddatenbanken zur Erstellung 

von visuellen Elementen für Ihre Veranstaltung  

1. Pixabay 

In der Datenbank Pixabay gibt es lizenzfreie Bilder, Grafiken und sogar Videos. Dank der 

sogenannten creative common CC0 Lizenz sind alle Bilder in dieser Datenbank kostenlos und 

lassen sich problemlos für kommerzielle Zwecke verwenden. Außerdem dürfen hier 

heruntergeladene Bilder selbst weiterbearbeiten werden, ohne dass Sie den Urheber um 

Erlaubnis bitten müssen. Dabei muss nicht einmal eine Quelle angegeben werden. Pixabay 

bietet Stockbilder zu vielen unterschiedlichen Themen und punktet besonders mit einer 

übersichtlich gestalteten Suchfunktion. Die meisten Bilder und Grafiken gibt es in der 

Datenbank außerdem in unterschiedlichen Größen und hoher Auflösung. 

2.  Stocksnap 

Wenn Sie auf der Suche nach besonders hochwertigen Stockfotos in hoher Auflösung sind, 

sollten bei Stocksnap vorbeischauen. Auch hier gibt es alle Bilder mit der Creative Common 

CC0 Lizenz und damit gratis. Ebenso wie bei Pixabay gibt es auch hier eine komfortable 

Suchfunktion. 

3.  Fotolia 

Wo die kostenlosen Datenbanken an ihre Grenzen stoßen, bietet Fotolia eine enorm große 

Auswahl an Bildern zu allerlei Themen. Der Service von Adobe bietet Fotos gegen 

sogenannte Credits zum Download an. Je nach Zahlung dürfen die Bilder auch für 

kommerzielle Zwecke genutzt werden. Die Preise sind fair, variieren aber je nach Auflösung 

des Bildes. 

  

https://pixabay.com/
http://stocksnap.com/
https://de.fotolia.com/
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4. Shutterstock 

Beinahe noch umfangreicher als Fotolia ist die Datenbank Shutterstock. Wie der Name schon 

sagt, gibt es in dieser Datenbank hauptsächlich Stockbilder. Auch hier variieren die Preise je 

nach Nutzungsabsicht und Auflösung der Bilder und auch hier sind Paketpreise verfügbar. 

Die Suchfunktion kommt ähnlich übersichtlich daher wie bei Fotolia und liefert zu beinahe 

jedem Thema eine Fülle von Ergebnissen. 

 

Fazit:  

Bilder sind ein wichtiger Bestandteil der Online-PR und werden bei der Veröffentlichung von 

Mitteilungen und Social Media Posts gezielt als Blickfänger eingesetzt. Denn: Bilder werden 

als Erstes wahrgenommen, sie steigern die Klickrate von Online-Mitteilungen, erklären 

Sachverhalte verständlich auf einen Blick und vermitteln somit Glaubwürdigkeit. Bei der 

Nutzung der visuellen Elemente ist es wichtig, dass Urheberrecht zu beachten. In dem Beitrag 

„Bilder nutzen ohne das Urheberrecht zu verletzen" erhalten Sie einen detaillierten Einblick in 

das Thema Urheberrecht und erfahren, was bei der Benutzung von fremden Bildern zu 

beachten ist. 

  

https://www.shutterstock.com/de/
http://blog.adenion.de/recht-und-online-texte-teil-5-bilder-nutzen-ohne-das-urheberrecht-zu-verletzen/
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Schritt 2: Die Bewerbung Ihrer Veranstaltung mit 

Online-PR 

Um mehr Reichweite zu gewinnen und neue Zielgruppen zu erreichen, empfiehlt es sich, Ihre 

Veranstaltung weitreichend im Internet zu bewerben. 

Dafür sind Veranstaltungsankündigungen und Online-Pressemitteilungen als Instrumente der 

Online-PR bestens geeignet.  

Durch die Veröffentlichungen im Internet, werden Fundstellen generiert, die von den 

Suchmaschinen angezeigt werden. Insbesondere diejenigen, die gezielt nach den treffenden 

Keywords bei Google suchen, werden auf Ihre Veranstaltungen aufmerksam. 

PR-Gateway bietet Ihnen ein Netzwerk von über 250 contentstarken Veranstaltungsportalen, 

Presseportalen, Themen-, Fach- und News-Portalen sowie Dokumenten-Netzwerken und 

Veröffentlichungen in den Social Media. So erreichen Sie beispielsweise mit "meinestadt.de" 

Eventteilnehmer in Ihrer Stadt und mit dem "Openeventnetwork" wird Ihr Event auf 

Eventportalen wie Popula, RP-Online, Koeln.de, Hamburger Morgenpost, Express.de, Ruhr-

Nachrichten, Kölner Stadtanzeiger u.v.a. veröffentlicht, die insgesamt eine Reichweite von 

mehr als 50 Mio. Besucher im Monat garantieren. 

So erreichen Sie garantiert eine Vielzahl interessierter Teilnehmer für Ihre Veranstaltung. 

Um das Vorgehen besser zu erklären, möchten wir Ihnen die Veröffentlichung eines Events 

mit Online-PR exemplarisch anhand eines Beispiels zeigen.  
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Beispiel „XING Düsseldorf trifft sich zum Networking im 

Hilton Hotel" 

 

 

Keywords und Links vor Veröffentlichung prüfen 

Vor der Veröffentlichung wurde die PR-Mitteilung auf die Keywords „XING Düsseldorf, 

XING, Düsseldorf, Networking, Event " optimiert. Die Auswertung der Keywordoptimierung 

erfolgte mit dem PR-Gateway Textanalyse-Tool.  

Die Veranstaltungsankündigung erhielt einen Wert von 89,33 %, was einem „sehr gut” 

entspricht. Die Textanalyse macht auf Füllwörter und Modalverben aufmerksam, auf 

Perfekt-Sätze, zu lange Sätze oder Sätze im Passiv, so dass man kleine sprachliche 

Nachlässigkeiten noch ausbügeln kann. 

http://www.pr-gateway.de/textanalyse
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Besonders wichtig in der Textanalyse ist 

eine Analyse der Keywords. Denn 

Keywords sind für eine gute Auffindbarkeit 

im Internet ausschlaggebend. Die 

Keyword-Dichte des Keywords "XING 

Düsseldorf" liegt bei 1,65 % und könnte 

noch ein wenig verbessert werden.  

Insgesamt wurden die Keywords an 5 

Stellen innerhalb der 

Veranstaltungsankündigung positioniert: 

1. Im Titel 

2. Im Leadtext 

3. Innerhalb des Textes (verteilt auf 

            die unterschiedlichen Absätze) 

4. In der Bildunterschrift 

5. Im Ankertext des Links 

Die Textanalyse stellte die Ampel auf 

"grün", da die Keywords optimal verteilt 

waren. 

Die Veranstaltungsankündigung enthielt 

einen Deeplink auf die Veranstaltung, so 

dass interessierte Leser direkt mit einem 

Klick zur Veranstaltung gelangen konnten. 

Mit Deeplinks sowohl auf die Veranstaltungsseite mit vollständigen Informationen, als auch 

auf den Ticketshop, konnten interessierte Leser direkt mit einem Klick alles Details zum Event 

erreichen.  

https://www.pr-gateway.de/blog/optimale-online-pressemitteilungen-teil-4/
https://www.pr-gateway.de/blog/optimale-online-pressemitteilungen-teil-4/
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Veröffentlichung als Veranstaltungsankündigung und 

Online-Pressemitteilung 

Das Business-Event „XING Düsseldorf trifft sich zum Networking im Hilton Hotel" wurde als 

Veranstaltungsankündigung und als Online-Pressemittelung über PR-Gateway veröffentlicht.  

 

2 Formate – doppelte Wirkung. Während die Veranstaltungsankündigung auf 

Veranstaltungsportalen mit Fakten zum Event sowie einem Link zum Ticketshop punktet, 

verstärkt die Online-Pressemitteilung die Sichtbarkeit des Events auf Online-Presseportalen. 

Die Veranstaltung wurde auf 

• 7 Veranstaltungsportalen,  
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• 84 Presse- und Themenportalen,   

• 4 Dokumenten-Netzwerken  

• 13 Social Media Portalen und  

• 16 RSS-Portale veröffentlicht. 

 

 

Aus zwei PR-Mitteilungen, der Veranstaltungsankündigung sowie der Online-

Pressemitteilung zur Veranstaltung, die über die vorher genannten Presseportale 

veröffentlicht wurde plus Social Media PR, entstanden automatisch gleich tausende 

Fundstellen im Internet. So gibt es 8.770 Suchergebnisse bei Google. 

6%

68%

3%

10%

13%

Weitreichende Veröffentlichung mit Online-PR

Veranstaltungsportalen

Presse- und Themenportalen

Dokumenten-Netzwerken

Social Media

RSS-Portale
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Was wurde im Google-Ranking erreicht? 

Abschließend gilt es herauszufinden, was die PR-Aktion gebracht hat, und wie gut das Event 

unter den Keywords „XING Düsseldorf, Networking, Hilton " bei Google gefunden wird. 

Werfen wir zuerst einen Blick auf die Google Suchergebnisse. Von den insgesamt 32.400 

Suchergebnissen wird das Event bei der Google-Suche unter den genannten Keywords bei 

Google auf Seite 1, direkt auf den ersten Positionen gelistet.   
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Mit Eventankündigung und Pressemitteilung vordere Plätze bei Google erobern – das ist 

möglich. 

Auch bei der Google-Bildersuche wird das Bild zur Veranstaltung auf der ersten Seite 

positioniert. Durch die Farbwahl und die „sprechende" Visualisierung fällt es besonders ins 

Auge. 

 

1.  

2.  

3.  
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Fazit: Durch ein Zusammenspiel von verschiedenen Elementen der 

Unternehmenskommunikation, also Veranstaltungsankündigung, Online-Pressemitteilung 

und Social Media, kann eine Google-Platzierung auf den vordersten Plätzen gelingen. Dabei 

kommt es darauf an, Themen zu finden, die die Zielgruppe interessieren und die Texte so 

aufzubereiten, dass sie im Internet auffindbar sind. 
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Halten Sie Ihre Teilnehmer auf dem Laufenden 

Nach der Ankündigung gilt es, potentielle Teilnehmer regelmäßig mit relevanten und 

nützlichen Inhalten auf dem Laufenden zu halten. Nutzen Sie Veranstaltungsankündigungen, 

Online-Pressemitteilungen und Social Media News, um verschiedene inhaltliche Aspekte Ihrer 

Veranstaltung aufzugreifen und Ihre Präsenz im Internet zu stärken. Folgende Themen eignen 

sich für eine laufende Berichterstattung mittels Online-PR: 

1. Interviews 

2. Planungsschritte / Vorbereitung 

3. Vorstellung der Referenten / Ehrengäste 

4. Infos zur Location 

5. Storyboard + Präsentationsausschnitte 

6. Videoteaser 

7. Anekdoten + Ereignisse 

8. Umfragen 
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Schritt 3: Die Nachbereitung und Evaluation der 

Veranstaltung 

Lassen Sie Ihre Online-PR nach der Veranstaltung nicht verhallen. Geben Sie per Online-

Pressemitteilung und Social Media News einen Rückblick über Ihre Veranstaltung und 

bedanken Sie sich bei Ihren Teilnehmern. Machen Sie zusätzlich auf weiterführende 

Informationen und Materialien aufmerksam, um sich langfristig in den Köpfen Ihrer 

Zielgruppen zu verankern. 

Nach der Veranstaltung ist vor der Veranstaltung: Gehen Sie in weiteren Veranstaltungs-

News, Online-Pressemitteilungen und Social Media News direkt auf Ihre nächsten Termine 

ein. So können Sie Ihre Online-PR Strategien mit PR-Gateway nahtlos miteinander 

verknüpfen. 

Dabei lohnt es sich auch einen Blick auf die Ergebnisse der vergangenen Veranstaltung zu 

werfen:  

1. Wie viele Teilnehmer konnte ich in welchem Zeitraum für meine Veranstaltung 

gewinnen? 

2. Wie kann ich noch mehr potenzielle Interessenten für meine zukünftigen 

Veranstaltungen gewinnen? 

3. Wie gut wurde die Veranstaltung unter den ausgewählten Keywords gefunden? 

Durch das Monitoring der Ergebnisse gewinnt Ihre Veranstaltung langfristig mehr Reichweite 

und Sichtbarkeit.  
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Ideen für eine Nachberichterstattung mit Online-PR 

1. Rückblick 

2. Dankeschön an Teilnehmer 

3. Ergänzende Materialien bereitstellen 

4. Bilder der Veranstaltung 

5. Videozusammenschnitt des Events 

6. Zusätzliche Tipps geben 

7. Feedback von Teilnehmern 

8. Zukünftige Termine ankündigen 
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Checkliste: Veranstaltungen erfolgreich bewerben  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Die perfekte Headline  

                 besteht aus 

1. Optimierung der Veranstaltung für Leser und Suchmaschinen  

„Content ist King„ – dieses Prinzip gilt auch für Ihre Veranstaltungsankündigungen.  

Definieren Sie Thema und Kernthesen zu Ihrer Veranstaltung 

_______________________________________________________________ 

_______________________________________________________________ 

_______________________________________________________________ 

So gelingt Ihnen die Optimierung der Beiträge: 

• Gestalten Sie Ihre Headline kurz und knackig  

• Beantworten Sie die wichtigsten W-Fragen im Leadtext: 

Wer?:_______________________________________ 

Was?:_______________________________________ 

Wann?:______________________________________ 

Wo?:________________________________________ 

Warum?:_____________________________________ 

• Erklären Sie die W-Fragen im Hauptteil (3-5 Absätze sind ideal) 

• Setzen Sie aussagefähige Zwischenüberschriften  

• Call-to-Action und/oder Follow-up: Was soll der Leser tun? 

 ____________________________________________ 

• Setzen Sie Links zu weiteren Informationen 

• Optimierung durch Visualisierung  

• Bauen Sie zielgruppenorientierte Keywords ein   

(2-3 Keywords sind optimal): 

____________________________________________ 

____________________________________________ 

• Überprüfen Sie die Textqualität: 

(SEO-Tauglichkeit? Keyworddichte? Satzlänge? Sprachliche Qualität?) 

         Kostenlose Textanalyse: PR-Gateway Textanalyse 

 

 

53-57 

 Zeichen 

6 
Wörtern 

Wo die Keywords  

positionieren? 

 

 

Titel, 

Leadtext, 

Bildunterschrift, 

Haupttext, 

Deeplink 

https://www.pr-gateway.de/textanalyse
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2. Nutzen Sie die Reichweite der Social Media  

Teilen Sie Ihre Veranstaltung auf verschiedenen Netzwerken. Denn: Je weitreichender 

Sie Ihre Beiträge im Web 2.0 verlinken, desto mehr Leser können Sie für Ihr Event. 

begeistern.  

So optimieren Sie Ihre Social Media Postings: 

  

• Twitter: Mit max. 140 Zeichen  kurz und knackig 

#Hashtags, @Handels und Bilder einbauen 

• Facebook, Google+, Flickr und Tumblr: unbegrenzte Zeichenanzahl + Bilder 

• Pinterest, Xing und LinkedIn:  Teaser 

• Facebook, Google+, Pinterest, LinkedIn: #Hashtags und Bilder 

 

3. Erreichen Sie wichtige Geschäftskontakte  

Um wichtige Geschäftskontakte zu erreichen, sollten Sie  

Business Netzwerke wie XING und LinkedIn nutzen.  

• XING: max. 420 Zeichen, um Ihre  

Business-Kontakt zu erreichen, auch visuell 

• LinkedIn: Bilder und #Hashtags auf max. 600 Zeichen  

 

4. „Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte“ 

Veröffentlichen Sie die Bilder oder Grafiken  

Ihrer Beiträge auf Bilder-Netzwerken.  

• Pinterest: Bilder und max. 500 Zeichen, um mit  

#Hashtags das Bild zu beschreiben und verlinken  

Tipp: 

Verwenden Sie Keywords 

als #Hashtags  

für die SEO 
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5. Nutzen Sie Social Bookmark Netzwerke und RSS-Portale 

Verbreiten Sie den Link zu Ihrem Event auf Social Bookmark Netzwerken und RSS-

Portalen.  

• Social Bookmark Netzwerke  

(z.B. Digg oder LinkArena)  

• RSS-Portale 

 

6.  Dokumenten Netzwerke  

Schaffen Sie weitere Touchpoints durch die Veröffentlichung Ihrer Veranstaltung auf 

Dokumenten Netzwerken als PDF-Datei.  

• Slideshare 

• Scribd 

• Google Drive 

• Whitepapercentral 

• Divshare 

 

7. Mehr Reichweite mit Themen und Fachportale schaffen 

Nutzen Sie die Veranstaltungsankündigung als Basis für eine  

 

Online-Pressemitteilung oder einen Fachbeitrag  

Tipp: Integrieren Sie Links zur Veranstaltung. 

• Fach- und Branchenportale 

• Themenportale 

• Regionale Portale  

• Expertenportale 

• Blog-Netzwerke (z.B. Medium, Torial) 

Tipp: 

Effiziente 

Online-Distribution  

für mehr Fundstellen 

bei Google:  

www.PR-Gateway.de 

 

 

 

Tipp: 

Tools für die  

automatisierte  

Veröffentlichung von  

Dokumenten: 

www.CM-Gateway.de 
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8. Belassen Sie es nicht bei einer Ankündigung  

 
Berichten Sie regelmäßig über den aktuellen Stand der Dinge: z.B. 

 

• Ein Speaker hat zugesagt 

• Aktuelle Anzahl an Zusagen/Teilnehmern 

• Bilder, Videos, Trailer 

• Spannende Informationen aus erster Hand 

• Ein Blick hinter die Kulissen 

• Prominente Gäste haben zugesagt 

 

9. Beobachten Sie Ihre Maßnahmen  

Prüfen Sie regelmäßig, welche Erfolge Ihre PR-Aktionen erzielen 

Mit Google Analytics können Sie folgende Daten überprüfen: 

• Klicks und Kommentare auf dem Blogbeitrag:___________ 

• Likes, Comments & Shares in den Social Media:_________ 

• Linkklicks:_______________________________________ 
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Schon gewusst 

Mit relevanten Inhalten beweisen Sie Ihr Fachwissen, schaffen Vertrauen und machen Ihre 

Zielgruppe auf Ihre Produkte und Dienstleistungen aufmerksam. 

 Weitere Lesetipps zum Thema 

Google-Ranking 

In unserem Fallbeispiel erklären wir Ihnen, was das 

Google-Ranking ist und zeigen Ihnen, wie Sie mit 

Online-Pressemitteilungen, Social Media und 

Fachbeiträgen eine bessere Platzierung im Google-

Ranking erzielen können. 

 Weitere Lesetipps zum Thema 

Keywords 

Der Einsatz von Keywords in Online-Mitteilungen und 

Pressemitteilungen gehört zum Handwerkszeug der 

Online-PR. Gut gewählte Keywords, Keyword-

Kombinationen und Keyword-Phrasen ermöglichen, dass 

Ihre wertvollen PR-Texte von Lesern in den 

Suchmaschinen gefunden werden. 

 Weitere Lesetipps zum Thema PR und 

Content Marketing 

1) Content Marketing, 2) Videos, 3) Relevantere 

Veröffentlichungen, 4) Social Media PR und 5) PR goes 

mobil - Diese fünf PR-Trends bestimmen das neue 

Kommunikationsjahr. Wir stellen Ihnen die gesamte 

Studie per PDF zur Verfügung, zusammen mit 

Detailergebnissen, Infografiken, Nutzerkommentaren 

und Expertenmeinungen. 

 

» Jetzt downloaden 

» Jetzt downloaden 

» Jetzt downloaden 

https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
https://www.pr-gateway.de/blog/so-steigern-sie-ihr-google-ranking-mit-pressemitteilung-fachartikel-und-social-media/
http://academy.adenion.de/binden-sie-keywords-effektiv-ihre-online-mitteilungen-ein/
https://www.pr-gateway.de/blog/die-pr-megatrends-2017/
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Schon gewusst 

Ihre Online-Pressemitteilung können Sie mit PR-Gateway auf Ihrer persönlichen Auswahl 

aus über 250 Presse-, Fach- und Themenportalen, auf Dokumenten-Netzwerken und 

Social Media Pressetickern veröffentlichen. Außerdem können Sie Ihre Pressemitteilung in 

einem Schritt auf exklusiven Premiumportalen und Ihren Social Media veröffentlichen.  

 

Tools, zur Veröffentlichung Ihrer Online-Pressemitteilung  

 

 

 

PR-Gateway  

PR-Gateway unterstützt sie vor allem bei der effizienten, 

weil zeitsparenden, und effektiven, weil weitreichenden 

Verbreitung. Sie werden Schritt für Schritt durch die 

Erstellung der Pressemitteilung, die Auswahl der Portale 

und der Veröffentlichung begleitet.  

pr-gateway.de 

 

CM-Gateway 

Nachdem Sie Ihre Online-Pressemitteilung mit PR-

Gateway veröffentlicht haben, haben Sie die Möglichkeit, 

Ihren Pressetext in CM-Gateway zu übertragen, dort 

anzupassen und auf Ihren eigenen Social-Media-Profilen, 

-Seiten und –Gruppen zu veröffentlichen. Besonders 

praktisch: Sie brauchen kein eigenes Log-in, sondern 

nutzen einfach Ihren Zugang zu PR-Gateway. 

cm-gateway.de  

http://www.pr-gateway.de/
http://www.cm-gateway.de/social-media-verteiler
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Pressemitteilungen in der Eventkommunikation 

mit PR-Gateway veröffentlichen 

Mit PR-Gateway erzielen Sie Veröffentlichungen im Internet und erhalten damit mehr 

Sichtbarkeit für Ihre wertvollen Event- und Unternehmens-News.   

Eine Veröffentlichung von Unternehmensnachrichten über Presseportale, Newsdienste und 

Social Media, kann die Sichtbarkeit und Reichweite in den Suchmaschinen erheblich steigern. 

Die Online-Nachrichten erreichen nicht nur Medienkontakte, sondern vor allem auch Kunden 

und Interessenten direkt. 

Die ADENION GmbH entwickelt und betreibt Onlinedienste für Content Marketing, PR und 

Social Media und unterstützt Unternehmen und Agenturen bei der täglichen Online-

Kommunikation. 

Wir sind gerne für Sie da!  

Tel.: +49 21817569-277 / kundenservice@pr-gateway.de 

 

 

  

» Jetzt kostenlos testen 

https://www.pr-gateway.de/
mailto:kundenservice@pr-gateway.de
https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/
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ADENION GmbH | Merkatorstraße 2 | 41515 Grevenbroich  
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http://www.pr-gateway.de/presseverteiler-kostenlos-testen
https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/presseverteiler-kostenlos-testen

