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Das Internet hat die Kommunikationswelt verändert. Nicht nur die 

Kommunikationsmedien, sondern auch die Kommunikationsinstrumente haben sich 

weiterentwickelt.  

Bestes Beispiel dafür ist die Pressemitteilung. War die klassische Pressemitteilung ein 

reines Informationsinstrument für Journalisten und Redakteure, ist die Online-

Pressemitteilung ein öffentliches Informations- und Kommunikationsinstrument.  

Über die Veröffentlichung von Pressemeldungen auf Presseportalen stehen 

Neuigkeiten und Informationen unmittelbar im Internet öffentlich zur Verfügung. 

Über die News-Portale und Suchmaschinen erreicht die Online-Pressemitteilung nicht 

nur Medienkontakte, sondern auch Kunden und Interessenten direkt. Die Online-

Pressemitteilung wird damit zu einem ganz eigenständigen 

Kommunikationsinstrument. Daraus ergeben sich auch ganz neue Möglichkeiten für 

die inhaltliche und formale Gestaltung.  

In diesem White Paper geben wir Ihnen 7 Themen-Tipps sowie 33 Best-Practice-

Beispiele aus verschiedenen Branchen an die Hand, von denen Sie sich inspirieren 

lassen können und Eindrücke bekommen, wie Sie Ihre Online-Kommunikation 

gestalten können.  

Wir freuen uns, wenn Ihnen dieses White Paper als Inspiration für Ihre erfolgreiche 

Online-PR-Arbeit dient.  

Ihr PR-Gateway Team 
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Die Online-Pressemitteilung als eigenständiges 

Kommunikationsinstrument 

Während die klassische Pressemitteilung als Arbeitsvorlage für die Redakteure dient, 

ist die Online-Pressemitteilung ein fertiges Leseformat für das Internet.  
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Daher sollten Sie auch die Form und die Inhalte Ihrer Online-Pressemitteilung an das 

Informationsbedürfnis und die Lesegewohnheiten der Leser anpassen. Das strenge 

Meldungsformat weicht einer vielfältigen Artikelform. Bilder und Video-Elemente 

machen die Pressemitteilung multimedial. Im Gegensatz zur Medienberichterstattung 

bestimmen bei den Online-Pressemitteilungen die Unternehmen den Inhalt selbst. So 

können Sie Informationen gezielt steuern und ein aktives Informations- und 

Reputationsmanagement im Internet betreiben.  

Die Online-Pressemitteilung kann beliebig relevante Informationen für Ihre 

Zielgruppen kommunizieren. Der Mehrwert für die Leser entscheidet darüber, ob die 

Meldung gelesen wird oder nicht. Die Bandbreite an möglichen Inhalten geht in der 

Online-Pressemitteilung weit über die Möglichkeiten der klassischen Pressemitteilung 

hinaus.  

Nicht nur klassische Pressethemen, wie beispielsweise die Einführung eines neuen 

Produktes, ein Wechsel in der Personalabteilung oder ein Jubiläum, können Anlässe 

für eine Online-Pressemitteilung sein. Erfolgversprechende Inhalte mit 

Perspektivenwechsel sind: 

 

 Praxisanleitungen statt Produktfeatures 

 Fallbeispiele statt Referenzen 

 Problemlösungen statt Werbeversprechen 

 Expertentipps statt Selbstdarstellung 

 Spannende Interviews statt Personalien 

 Storytelling statt Fakten 
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So finden auch Sie relevante, nützliche und 

unterhaltsame Inhalte für Ihre PR-Texte 

Schreiben Sie über Themen, die Ihre Kunden wirklich interessieren. Geben Sie 

Informationen, die die Fragen Ihrer Kunden beantworten, ihre Probleme lösen oder 

einfach unterhalten. Relevante Inhalte sind die neue Währung im Web, denn nur 

nützliche, hilfreiche oder unterhaltsame Informationen werden gelesen. Die 

Bereitstellung von relevanten Inhalten ist die zentrale Herausforderung für die 

Online-Kommunikation, denn sie locken und binden Interessenten an ein 

Unternehmen und wandeln sie schließlich zu Kunden.  

Eine Content-orientierte Kommunikation führt weg von der klassischen Produkt- und 

Unternehmenskommunikation hin zu Inhalten, die auf die Interessen und Bedürfnisse 

der Zielgruppen ausgerichtet ist: Einen Kunden interessiert nicht, dass Sie ein tolles 

Unternehmen sind und was für innovative und revolutionäre Produkte Sie haben, 

sondern, dass sie seine persönlichen Probleme und Herausforderungen lösen. 

Nützliche Tipps und hilfreiche Informationen vermitteln Vertrauen, Glaubwürdigkeit 

und Kompetenz.   
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Thementipp 1: Greifen Sie aktuelle 

Medienthemen auf 

Aktualität spielt in der heutigen Welt vor allem durch und im Internet eine immer 

wichtigere Rolle. Zwar steigen durch diese Beschleunigung die Frequenz und Summe 

der Berichterstattungen über Ereignisse, jedoch bleibt eine Konzentration auf wenige, 

wirklich relevante Themen bestehen.  

Das können Sie für Ihre Online-Pressemitteilung nutzen, indem Sie aktuelle Ereignisse 

als thematischen Aufhänger für Ihre Pressemitteilung verwenden und dadurch eine 

Verbindung zu Ihrem Unternehmen und Ihren Produkten schaffen. So bieten 

beispielsweise sportliche Großereignisse wie die Fußball-Weltmeisterschaft oder die 

Olympiade viele Möglichkeiten, aktuelle Themen und Aktionen für Dienstleistungen 

und Produkte zu finden und in Form einer Pressemitteilung zu verarbeiten. 

Für Suchanfragen im Web hat besonders Aktualität eine große Relevanz und führt zu 

guten Positionen bei Google & Co.: Beim Thema Bahnstreik beispielsweise wird nicht 

nur nach alternativen Verkehrsmöglichkeiten gesucht, sondern auch nach rechtlichen 

Fragen. 

 

Sie wollen mehr zu diesem Thema erfahren?  

 

Immer wieder fallen in Fachartikeln zu PR und Content 

Marketing Begriffe wie Newsjacking und Agenda Surfing. Der 

Beitrag erklärt, was die Begriffe wirklich bedeuten und wie sie 

sich unterscheiden lassen. 

» Was sind eigentlich Newsjacking und Agenda Surfing? 

 

 

  

https://www.pr-gateway.de/blog/was-sind-eigentlich-newsjacking-und-agenda-surfing/
https://www.pr-gateway.de/blog/was-sind-eigentlich-newsjacking-und-agenda-surfing/
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Best-Practice-Beispiel 1: Aktuelle Medienthemen 

In den letzten Jahren hat das Thema Umwelt und Klimaschutz weltweit immer mehr 

an Bedeutung gewonnen. Jugendbewegungen wie #Fridaysforfuture sind ein 

deutliches Zeichen, wie sehr die Gesellschaft an diesem Thema interessiert ist. Die 

BrainGain Consulting GmbH für Personalberatung für die Bereiche Anlagenbau, 

Automotive, Elektrotechnik und Energie nutzt das aktuelle Medien-Interesse und 

zeigt in ihrer Pressemitteilung, welche Bedeutung die gezielte Suche nach Visionären 

für die Personal- und Unternehmensentwicklung haben.  

 

Greifen auch Sie aktuelle Medienthemen auf, mit denen Sie auf den "bereits 

fahrenden Zug" aufspringen können. 

 

http://auto.pr-gateway.de/e-mobilitaet-wie-umweltfreundlich-ist-das-eigentlich/  

 

http://auto.pr-gateway.de/e-mobilitaet-wie-umweltfreundlich-ist-das-eigentlich/
http://auto.pr-gateway.de/e-mobilitaet-wie-umweltfreundlich-ist-das-eigentlich/
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Best-Practice-Beispiel 2: Aktuelle Medienthemen 

Die Firma ARAG bietet Kunden und Verbrauchern regelmäßig Hilfestellungen bei 

aktuellen Rechtsfragen. Nachdem im Juni 2016 der Austritt Großbritanniens aus der 

EU durch ein Referendum beschlossen wurde, ist und bleibt der Brexit heiß diskutiert.  

Die Pressemitteilung thematisiert die Frage zur Einreise nach Großbritannien nach 

dem voraussichtlichen Brexit. 

Heiß diskutierte Themen gibt es bestimmt auch für Leser zu Ihren Themen. Greifen 

Sie diese für Ihre digitale PR auf.  

http://reisen.pr-gateway.de/brexit-schnell-noch-mal-nach-grossbritannien/   

 

  

http://reisen.pr-gateway.de/brexit-schnell-noch-mal-nach-grossbritannien/
http://reisen.pr-gateway.de/brexit-schnell-noch-mal-nach-grossbritannien/


Spannende PR-Texte und Pressemitteilungen: Themen-Tipps und Beispiele 

 

 

         Seite 10 / 48  

 

 

 

Best-Practice-Beispiel 3: Aktuelle Medienthemen 

Der Ex-Geheimagent und Kriminalwissenschaftler Leo Martin bezieht sich in seiner 

Pressemitteilung auf die Entdeckung einer Terrorzelle und vermittelt 

Hintergrundinformationen zu dem Thema. Er nutzt das Ereignis, um es im Interview-

Format zu analysieren und eine mögliche Vorgehensweise bei zukünftigen Fällen zu 

erarbeiten.  

Halten Sie auch in den tagesaktuellen Nachrichten Ausschau, um Aufhänger für Ihre 

Online-PR zu finden. 

http://politik.pr-gateway.de/zur-aktuellen-meldung-terrorzelle-in-schleswig-holstein/  

 

http://politik.pr-gateway.de/zur-aktuellen-meldung-terrorzelle-in-schleswig-holstein/
http://politik.pr-gateway.de/zur-aktuellen-meldung-terrorzelle-in-schleswig-holstein/
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Best-Practice-Beispiel 4: Aktuelle Medienthemen 

Nach Weihnachten und Neujahr steht – auch über das Rheinland hinaus – die 5. 

Jahreszeit an. Um die Jecken und Narren auch online zu erreichen, kann man die 

Themen, die sich rund um den Brauch ergeben für die Online-PR nutzen. Der 

Lohnsteuerhilfe Bayern e. V. nutzt die Pressemitteilung, um Verbraucher über die 

mögliche steuerliche Absetzung von Faschingskrapfen zu informieren. 

Kulturelle Feste, wie Karneval, Martinstag oder auch Halloween sind jährlich in den 

Medien präsent. Nutzen Sie dieses Interesse für Ihre eigenen Ziele. 

http://essen.pr-gateway.de/faschingskrapfen-von-der-steuer-absetzen/  

 

http://essen.pr-gateway.de/faschingskrapfen-von-der-steuer-absetzen/
http://essen.pr-gateway.de/faschingskrapfen-von-der-steuer-absetzen/
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Best-Practice-Beispiel 5: Aktuelle Medienthemen 

Passwort-Sicherheit und Sicherheit im Netz werden im Zuge der Digitalisierung 

immer wichtiger. Die Firma CryptoMagic, die Produkte und Lösungen zur sicher 

verschlüsselten Datenkommunikation anbietet, greift in ihrer Pressemitteilung die 

kürzlich erfolgten Passwortleaks auf und vergleicht die Sicherheit von HTTPS-

Verbindungen durch Clientzertifikate, die unabhängig vom Passwort sind, mit 

konventionellen Passwörtern.  

Setzen auch Sie mit Ihren Themen da an, wo Unsicherheiten und Ängste bestehen, 

betreiben Sie Aufklärung und Informationen. Das ist Content, der gerne gelesen wird. 

http://it.pr-gateway.de/cryptoweb-doppelter-boden-fuer-passwoerter/ 

  

http://it.pr-gateway.de/cryptoweb-doppelter-boden-fuer-passwoerter/
http://it.pr-gateway.de/cryptoweb-doppelter-boden-fuer-passwoerter/


Spannende PR-Texte und Pressemitteilungen: Themen-Tipps und Beispiele 

 

 

         Seite 13 / 48  

 

 

 

Thementipp 2: Greifen Sie wichtige Fragen und 

Herausforderungen Ihrer Kunden auf und geben 

Sie nützliche Tipps und Ratschläge 

In der Unternehmenswelt wie auch im Alltag gibt es ständig Veränderungen. 

Politische Entscheidungen, neue Wettbewerber und spezifische Herausforderungen je 

nach Jahreszeit und Außentemperatur können erhebliche Auswirkungen für den 

Einzelnen haben. 

Greifen Sie deshalb aktuelle branchenrelevante Themen auf und entwickeln Sie 

nützliche Tipps und Ratschläge, die Ihren Zielgruppen bei der Suche nach 

Problemlösungen und der Beantwortung von Fragen helfen. Besonders Tipps, 

Leitfäden und Ratschläge sind viel gesuchte Informationen im Internet, weil sie dem 

Leser einen großen Mehrwert bieten. Pressemitteilungen in dieser Form werden 

daher auch von Ihren Zielgruppen besonders gut aufgenommen. 

Mit nützlichen Tipps und Know-How stellen Sie sich als kompetenter Partner und 

wertvolle Wissens-Ressource bei Ihrer Zielgruppe dar.   

 

Sie möchten noch mehr über branchenspezifische PR erfahren? 

 

Wir zeigen Ihnen in diesem Beitrag 

relevante und spannende Beispiele aus 26 

verschiedenen Branchen, die sich besonders 

für die jeweilige Zielgruppe eignen. Lassen 

Sie sich inspirieren – vielleicht könnte Ihre 

nächste Online-Pressemitteilung ja ähnlich 

aussehen... 

» Branchen-PR: 26 Tipps und Beispiele für kundenorientierte Online-PR 

  

https://www.pr-gateway.de/blog/branchen-tipps-fur-kundenorientierte-online-pr/
https://www.pr-gateway.de/blog/branchen-tipps-fur-kundenorientierte-online-pr/
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Best-Practice-Beispiel 6: Tipps und Ratschläge 

Die Firma MeinGarten Stuttgart nutzt die anstehende Frühlingszeit, um in ihrer 

Online-Pressemitteilung hilfreiche Anleitungen für die optimale Gartenpflege zu 

geben.  

Mit jeder Jahreszeit gehen gewisse Aufgaben, Pflichten, aber auch Gefahren einher. 

Dies können Sie nutzen, um Ihren Lesern als Berater und Helfer zur Seite zu stehen. 

http://freizeit.pr-gateway.de/gaertnerei-in-stuttgart-gibt-tipps-fuer-den-fruehling/  

  

http://freizeit.pr-gateway.de/gaertnerei-in-stuttgart-gibt-tipps-fuer-den-fruehling/
http://freizeit.pr-gateway.de/gaertnerei-in-stuttgart-gibt-tipps-fuer-den-fruehling/
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Best-Practice-Beispiel 7: Tipps und Ratschläge 

Gerade in der kalten Jahreszeit sind die meisten Menschen von der Grippewelle 

betroffen. Die Deutsche Krankenversicherung DKV klärt deshalb ihre Leser über 

Terminologie, Präventivmaßnahmen, und akute Helfer bei Grippe auf.  

Besonders im Gesundheitsbereich hören die Menschen auf den Rat von Vertrauten. 

Recherchieren Sie deshalb sorgfältig, um das Vertrauern Ihrer Leser langfristig zu 

erhalten. 

http://medizin.pr-gateway.de/grippewelle-tipps-zum-schutz-vor-ansteckung-

aktuelle-verbraucherinformation-der-dkv/  

 

 

http://medizin.pr-gateway.de/grippewelle-tipps-zum-schutz-vor-ansteckung-aktuelle-verbraucherinformation-der-dkv/
http://medizin.pr-gateway.de/grippewelle-tipps-zum-schutz-vor-ansteckung-aktuelle-verbraucherinformation-der-dkv/
http://medizin.pr-gateway.de/grippewelle-tipps-zum-schutz-vor-ansteckung-aktuelle-verbraucherinformation-der-dkv/
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Best-Practice-Beispiel 8: Tipps und Ratschläge 

Das Jobportal Next-Jobs gibt seinen Lesern hilfreiche Tipps für eine erfolgreiche 

Jobsuche und verwendet dafür einen Titel, der dem Suchverhalten von Usern bei 

Google entspricht. 

Als Experte auf Ihrem Fachgebiet können Sie Ihr Wissen teilen, schließlich stellen sich 

Menschen bei Problemen diesselben Fragen. Wenn Sie Ihre eigenen Erfahrungen für 

Interessenten aufbereiten, wird Ihr Rat schnell gefragtes Gut. 

http://medien.pr-gateway.de/10-tipps-fuer-erfolgreiche-jobsuche/  

 

http://medien.pr-gateway.de/10-tipps-fuer-erfolgreiche-jobsuche/
http://medien.pr-gateway.de/10-tipps-fuer-erfolgreiche-jobsuche/
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Best-Practice-Beispiel 9: Tipps und Ratschläge 

Der Perfekte Gesundheit Shop greift das ansteigende Interesse an gesunder 

Ernährung auf und gibt 13 Tipps für den Umgang mit grünen Smoothies. Dazu gibt er 

seinen Lesern zwei Smoothie-Rezepte an die Hand, die den Gebrauch eines Mixers 

erfordern, wie er vom Shop selbst angeboten wird.  

Stellen Sie sich die Frage, wozu Ihre Produkte genutzt werden können und geben Sie 

Anwendungstipps, die Ihren Kunden den Umgang mit Ihren Produkten schmackhaft 

machen. 

http://medizin.pr-gateway.de/13-grune-smoothie-tipps-fur-einsteiger-und-

fortgeschrittene/  

 

http://medizin.pr-gateway.de/13-grune-smoothie-tipps-fur-einsteiger-und-fortgeschrittene/
http://medizin.pr-gateway.de/13-grune-smoothie-tipps-fur-einsteiger-und-fortgeschrittene/
http://medizin.pr-gateway.de/13-grune-smoothie-tipps-fur-einsteiger-und-fortgeschrittene/
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Best-Practice-Beispiel 10: Tipps und Ratschläge 

Die PROGTECH GmbH gibt ihren Kunden und Interessenten Tipps zur richtigen 

Auswahl eines Cloud Backup Service und zeigt, worauf diese besonders achten 

sollten. Das Unternehmen mit dem Schwerpunkt Datensicherheit teilt in seiner 

Checkliste seine Expertise und macht so nebenbei auf sich als Dienstleister 

aufmerksam.  

Oft ergeben sich für branchenferne Akteure Fragen und Probleme, die einem als 

Experten nicht in den Sinn kommen. Nehmen Sie genau diese Interessenten an die 

Hand, indem Sie auch simple Fragen beantworten. Greifen Sie dabei ruhig auf 

zurückliegende Praxis-Fälle mit Ihren eigenen Kunden zurück. 

http://it.pr-gateway.de/funf-tipps-worauf-sie-beim-cloud-backup-achten-sollten/ 

 

http://it.pr-gateway.de/funf-tipps-worauf-sie-beim-cloud-backup-achten-sollten/
http://it.pr-gateway.de/funf-tipps-worauf-sie-beim-cloud-backup-achten-sollten/
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Best-Practice-Beispiel 11: Tipps und Ratschläge 

Der Spezialreiseveranstalter für exklusive Kitereisen KiteWorldWide stellt den Sport und 

die Orte vor, an denen das Kitesurfen gut ausgeübt werden kann. Dabei liefert er Fakten 

und Statements eines Star-Kitesurfers über den Sport, nötige körperliche 

Voraussetzungen sowie Ausrüstungstipps, die Interessenten einen Einstieg in die 

Sportart erleichern. 

Jede Branche, jeder Sport, jede Unternehmung besteht nicht nur aus einem Thema. 

Versuchen Sie (z.B. in einem Brainstorming) alle Bereiche, die mit Ihrem Produkt in 

Kontakt kommen, zu erfassen und gehen Sie auf diese in Ihrer Online-PR ein. 

 

http://reisen.pr-gateway.de/kitesurfen-lernen-die-wichtigsten-tipps-und-reiseziele-

fuer-anfaenger/  

 

http://reisen.pr-gateway.de/kitesurfen-lernen-die-wichtigsten-tipps-und-reiseziele-fuer-anfaenger/
http://reisen.pr-gateway.de/kitesurfen-lernen-die-wichtigsten-tipps-und-reiseziele-fuer-anfaenger/
http://reisen.pr-gateway.de/kitesurfen-lernen-die-wichtigsten-tipps-und-reiseziele-fuer-anfaenger/
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Thementipp 3: Setzen Sie Trends und geben Sie 

Statements und Kommentare dazu  

In den meisten Branchen gibt es jedes Jahr neue Entwicklungen und Trends. Daher 

sind Branchentrends und alles was damit zusammenhängt viel gesuchte 

Informationen im Internet. Die Nachfrage steigt besonders zum Jahreswechsel oder 

zu wichtigen Branchenmessen und Ereignissen.  

Viele Unternehmen haben sich auf eine Branche spezialisiert und bieten für diese 

Branche passende Dienstleistungen an. Darum müssen sie sich rein aus beruflichen 

Gründen mit den Entwicklungen der Branche und den Fortschritten der Konkurrenz 

informieren. Wer wichtige Neuigkeiten und Innovationen verpasst, kann schnell auf 

dem hart umkämpften Markt untergehen. 

Für Online-Pressemitteilungen sind Branchen-Trends deshalb hervorragend geeignet. 

Statt jedoch nur über den eigenen Messeauftritt zu berichten, sollten Sie wichtige 

Veränderungen und Entwicklungen in Ihrer Branche aufgreifen und thematisieren. 

Zeigen Sie sich als Visionär und Trendsetter, indem Sie Trends vorstellen, sieselbst 

setzen oder Statements und Kommentare zu aktuellen Entwicklungen und 

Branchennews abgeben. 

 

Lesen Sie mehr über die B2B-Kommunikation: 

 

Content Marketing B2B: So gewinnen Sie mit 

nützlichen Inhalten neue Geschäftskunden und 

erreichen potenzielle Kunden im Business to 

Business Bereich. 

» Content Marketing und PR in der B2B-

Kommunikation 

  

https://www.pr-gateway.de/blog/content-marketing-b2b-kommunikation/
https://www.pr-gateway.de/blog/content-marketing-b2b-kommunikation/
https://www.pr-gateway.de/blog/content-marketing-b2b-kommunikation/
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Best-Practice-Beispiel 12: Trends und Statements  

Nicola Schmidt Image-Impulse positioniert sich selbst als Expertin der Modebranche, 

indem sie über die zwölf Trendfarben des Jahres 2019 informiert. Dazu bietet sie 

ihren Lesern einen Mehrwert, indem sie praktische Tipps gibt.  

Halten Sie die Augen offen nach Trends Ihrer Branche und kommunizieren Sie diese, 

noch bevor sie allgemein bekannt sind. Stellen Sie sich dabei auch die Frage, was den 

Kunden an diesem Trend interessieren könnte. 

http://mode.pr-gateway.de/farbtrends-2019-wem-stehen-die-neuen-farben/  

 

http://mode.pr-gateway.de/farbtrends-2019-wem-stehen-die-neuen-farben/
http://mode.pr-gateway.de/farbtrends-2019-wem-stehen-die-neuen-farben/
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Best-Practice-Beispiel 13: Trends und Statements  

Die Ottenbacher Verlags GmbH  stellt die aus ihrer Sicht wichtigsten Trends im 

Bereich Webdesign 2019 vor. Die Agentur, die Beratung und Service für Webdesigns 

anbietet, nutzt ihre Expertise und Erkenntnisse aus dem vergangenen Jahr, um ihre 

Kunden über Neuerungen der Branche zu informieren.  

Zu Beginn eines Jahres bietet sich immer die Gelegenheit eine Prognose zu den 

Trends des kommenden Jahres abzugeben. Was hat sich geändert? Was wird sich 

ändern? Klären Sie Ihre Kunden auf. 

http://werbung.pr-gateway.de/trends-im-webdesign-2019-empfohlen-von-der-

ottenbacher-verlags-gmbh/  

  

http://werbung.pr-gateway.de/trends-im-webdesign-2019-empfohlen-von-der-ottenbacher-verlags-gmbh/
http://werbung.pr-gateway.de/trends-im-webdesign-2019-empfohlen-von-der-ottenbacher-verlags-gmbh/
http://werbung.pr-gateway.de/trends-im-webdesign-2019-empfohlen-von-der-ottenbacher-verlags-gmbh/
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Best-Practice-Beispiel 14: Trends und Statements  

Berendt, Rach und Partner GbR für Personalentwicklung stellt wirkungsvolle 

Strategien gegen den drohenden Fachkräftemangel vor und zeigt, wie man dieser 

gesellschaftlichen Entwicklung im eigenen Betrieb entgegenwirken kann. 

Auch Trends, die sich nicht nur auf Ihre Branche beziehen, sondern auch 

gesellschaftliche Prozesse können Sie nutzen. Zeigen Sie, wie sich diese 

Veränderungen auf Ihre Branche auswirken und welche Probleme es zu lösen gilt. 

http://wirtschaft.pr-gateway.de/die-top-strategie-gegen-fachkraftemangel/  

 

  

http://wirtschaft.pr-gateway.de/die-top-strategie-gegen-fachkraftemangel/
http://wirtschaft.pr-gateway.de/die-top-strategie-gegen-fachkraftemangel/
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Thementipp 4: Saisonale PR: Gehen Sie mit den 

Jahreszeiten und greifen Sie Brauchtümer auf  

Je nach Jahreszeit suchen die Menschen im Internet auch nach saisonalen Begriffen 

und Themen. Während im Herbst und Winter Kälte, Eis und Schnee dominieren, 

wecken der Frühling und Sommer Lust auf Sonne, Sand und Meer. Jede Jahreszeit 

bietet ausreichend Anlässe, ihre Produkte und Dienstleistungen mit saisonalen 

Aufhängern in einen aktuellen Kontext zu stellen. 

Nutzen Sie saisonale Ereignisse und damit einhergehende Bedürfnisse als Aufhänger, 

um Ihre Online-Pressemitteilungen abwechslungsreich zu gestalten. So können 

beispielsweise Anbieter für Gartenbedarf je nach Saison Pflanztipps geben, um 

nebenbei ihre neue Produktpalette an Samen und Pflanzen vorzustellen. 

Auch saisonal wiederkehrende Events und Brauchtümer, wie Ostern, Weihnachten, 

Muttertag oder Halloween bieten gute Anknüpfungspunkte für Ihre Online-PR. 

 

Mehr zu Saisonaler PR: 

 

Was tun, wenn eine scheinbare Themenflaute 

herrscht und man einfach nicht weiß, wie man  

neuen relevanten Inhalt generieren soll? Nicht 

verzweifeln lautet die Devise. Denn relevante, 

aktuelle Themen sind wichtig für den Erfolg von 

Online-PR und Online Pressemitteilungen. Gute 

Aufhänger lauern also auf jedem neuen 

Kalenderblatt. 

» Gute Themen für die Online-Pressemitteilung finden: Saisonale PR 

 

https://www.pr-gateway.de/blog/gute-themen-fuer-die-online-pressemitteilung-finden-saisonale-pr/
https://www.pr-gateway.de/blog/gute-themen-fuer-die-online-pressemitteilung-finden-saisonale-pr/
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Best-Practice-Beispiel 15: Saisonale PR  

Das Modehaus CONCEPT stellt seine Kollektionen für die Mode-Labels StreetOne und 

Cecil ganz in den Kontext der aktuellen Frühjahrs-Modetrends und zeigt seinen 

Lesern, wie sie den Frühling mit frischen Farben und neuen Schnitten und passenden 

Kombinationen begrüßen können. 

Nutzen Sie die Auswirkungen, die die Jahreszeiten und die damit einhergehenden 

Veränderungen auf Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung haben, als Aufhänger und 

gehen Sie thematisch darauf ein. 

http://mode.pr-gateway.de/begruessen-sie-das-fruehjahr-mit-street-one/   

  

http://mode.pr-gateway.de/begruessen-sie-das-fruehjahr-mit-street-one/
http://mode.pr-gateway.de/begruessen-sie-das-fruehjahr-mit-street-one/
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Best-Practice-Beispiel 16: Saisonale PR  

Das OnlineMagazin für Plus Size Fashion, Trends & LifeStyle PlusPerfekt gibt seinen 

Lesern 12 Tipps gegen Schlaflosigkeit im Sommer. Dabei stellt das Magazin in der 

Pressemitteilung nur acht der 12 Tipps als Anreißer vor und macht damit neugierig 

auf mehr Informationen. Auf die vier ausstehenden verweist der Link des Beitrags auf 

die eigene Website. 

Tipps und Lösungen zu Problemen, die saisonal wiederkehrend durch Witterungen 

oder ähnliches auftreten, sind besonders attraktiv, da sie nicht nur einmal, sondern 

immer wieder gefragt sind. 

http://mode.pr-gateway.de/hot-summer-erholsamer-schlaf-trotz-hochsommer-hitze/  

 

http://mode.pr-gateway.de/hot-summer-erholsamer-schlaf-trotz-hochsommer-hitze/
http://mode.pr-gateway.de/hot-summer-erholsamer-schlaf-trotz-hochsommer-hitze/
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Best-Practice-Beispiel 17: Saisonale PR  

Die Firma Medima klärt über Begriffe, Ursachen und mögliche Behandlungsmethoden 

gegen kältebedingte Rückenschmerzen im Herbst auf und gibt Tipps zur Vermeidung 

und Vorbeugung. Der Hersteller von Wärmewäsche aus Naturmaterialien nutzt die 

Jahreszeit als Aufhänger, um auf die eigene Expertise auf diesem Gebiet zu verweisen. 

Die Jahreszeiten haben einen Einfuss auf das menschliche Befinden – körperlich wie 

psychisch. Gehen Sie darauf ein und zeigen Sie Ihren Lesern, wie sie am besten damit 

umgehen. 

http://medizin.pr-gateway.de/herbstzeit-rueckenzeit-was-bei-rueckenschmerzen-

hilft/  

 

http://medizin.pr-gateway.de/herbstzeit-rueckenzeit-was-bei-rueckenschmerzen-hilft/
http://medizin.pr-gateway.de/herbstzeit-rueckenzeit-was-bei-rueckenschmerzen-hilft/
http://medizin.pr-gateway.de/herbstzeit-rueckenzeit-was-bei-rueckenschmerzen-hilft/
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Best-Practice-Beispiel 18: Saisonale PR  

Generali Versicherungen nutzt die Pressemitteilung, um ihre Leser über die möglichen 

Gefahren von zu hohen Schneelasten auf Dächern im Winter aufzuklären. Damit zeigt 

die Versicherungen, wie der Verbraucher Vorsorge für diese witterungsbedingten 

Gefahren treffen kann und präsentiert sich als kompetenter Partner sowohl für die 

Schadenvermeidung als auch für die Schadenregulierung. 

Geben Sie hilfreiche Hinweise zu Vor- und Nachsorge von Problemen und 

produzieren Sie so Evergreen-Content, der immer wieder gefragt ist. 

http://garten.pr-gateway.de/ratgeber-schneedruck/  

 

http://garten.pr-gateway.de/ratgeber-schneedruck/
http://garten.pr-gateway.de/ratgeber-schneedruck/
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Best-Practice-Beispiel 19: Saisonale PR  

Die Zahnarztpraxis Dr. Gregor Schlegel mit ästhetischem Schwerpunkt nutzt das 

Osterfest als Aufhänger, um über ästhtische Korrekturen am Gebiss zu informieren. 

Große Feiertage und Volksfeste sind ideale Aufhänger für Ihre PR. Nutzen Sie diese 

Anlässe, um Ihre Kunden auf Ihr Produkt aufmerksam zu machen. 

http://medizin.pr-gateway.de/hasenzahne-gehoren-nicht-zu-ostern/  

 

 

 

http://medizin.pr-gateway.de/hasenzahne-gehoren-nicht-zu-ostern/
http://medizin.pr-gateway.de/hasenzahne-gehoren-nicht-zu-ostern/
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Best-Practice-Beispiel 20: Saisonale PR  

Die Online-Fleischtheke Gourmetfleisch.de verknüpft in ihrer Pressemitteilung die 

Aufklärung über die historischen Hintergründe des Osterlamms mit Fragen rund um 

das Thema Lamm als Gericht. 

Zeigen Sie Ihren Kunden, wie Sie ihre Feiertage mit Hilfe Ihres Produktes oder Ihrer 

Dienstleistung ausschmücken und den Ablauf erleichtern können. 

http://essen.pr-gateway.de/lammfromm-das-traditionsfleisch-an-ostern/  

 

  

http://essen.pr-gateway.de/lammfromm-das-traditionsfleisch-an-ostern/
http://essen.pr-gateway.de/lammfromm-das-traditionsfleisch-an-ostern/
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Best-Practice-Beispiel 21: Saisonale PR  

Zwischen Karneval und Ostern liegt die Fastenzeit. Der Verband der deutschen 

Fruchtsaft-Industrie e. V. (VdF) nutzt diesen Anlass, um in seiner Pressemitteilung 

über die vielfältigen Einsatzmöglichkeiten von Säften in dieser, sonst eher mageren, 

Zeit zu informieren. 

Zu einigen Zeitpunkten im Jahr sind gewisse Bräuche und Verhaltensweisen 

allgemein etabliert. Gehen Sie in Ihrer Online-PR auch darauf ein und bieten Ihren 

Kunden und Interessenten Unterstützung.  

http://essen.pr-gateway.de/genussvoll-durch-die-fastenzeit-natuerlich-mit-saft/ 

 

http://essen.pr-gateway.de/genussvoll-durch-die-fastenzeit-natuerlich-mit-saft/
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Thementipp 5: Termine, Termine, Termine: 

Veranstaltungen und Events vor- und 

nachbereiten  

Wenn Sie Seminare anbieten, Messen besuchen oder Webinare halten, bietet sich 

Ihnen eine sehr gute Gelegenheit, diese aktuellen Veranstaltungen und Erfahrungen 

als Anlass für eine Online-Pressemitteilung zu nutzen.  

Aber anders als bei klassischen Pressemitteilungen sollten Sie die Online-

Pressemitteilung nicht nur zur Ankündigung der Termine und Einladung der 

Besucher, sondern auch zur Nachbereitung von Veranstaltungen, Erfahrungsberichte 

oder Interviews rund um das Event verwenden.  

Weisen Sie Ihre Leser auf weiterführende Materialien zur Veranstaltung hin, wie zum 

Beispiel Webinar-Aufzeichnungen, Präsentationen, Dokumentationen oder 

Fotogalerien. So wecken Sie das Interesse von Zielgruppen, die den Termin verpasst 

haben und können auf Folgeveranstaltungen hinweisen. 

 

Mehr zum Thema Event-PR: 

 

In diesem Fachartikel lesen Sie, warum die 

Organisation von Business-Events eine ideale 

Möglichkeit ist, auf Ihr Unternehmen, Ihre 

Dienstleistung oder Ihre Produkte aufmerksam 

zu machen und wie es Ihnen gelingt, mit Hilfe 

von Online-Pressemitteilungen und Social 

Media viele Teilnehmer zu gewinnen. 

» Warum Sie Business-Events veranstalten und mit Online-Pressemitteilungen und 

Social Media bewerben sollten 

 

https://www.pr-gateway.de/blog/warum-sie-business-events-veranstalten-und-mit-online-pressemitteilungen-und-social-media-bewerben-sollten/
https://www.pr-gateway.de/blog/warum-sie-business-events-veranstalten-und-mit-online-pressemitteilungen-und-social-media-bewerben-sollten/
https://www.pr-gateway.de/blog/warum-sie-business-events-veranstalten-und-mit-online-pressemitteilungen-und-social-media-bewerben-sollten/
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Best-Practice-Beispiel 22: Events und Termine  

Die Sport-, Lifestyle- und Medienmarke und Eventanbieter Tough Mudder 

thematisiert in der Pressemitteilung ihre Top 5 der außergewöhnlichen Möglichkeiten 

zur Gestaltung von Junggesellinnenabschieden. Die eigenen Event-Läufe nehmen 

dabei Platz 1 als aufregendste Möglichkeit ein.  

Zeigen Sie Interessenten, was es ihnen bringt, an Ihrem Event teilzunehmen und in 

welchem Rahmen ein Besuch passend wäre. 

http://sport.pr-gateway.de/die-top-5-der-aussergewoehnlichsten-

junggesellinnenabschiede/ 

 

http://sport.pr-gateway.de/die-top-5-der-aussergewoehnlichsten-junggesellinnenabschiede/
http://sport.pr-gateway.de/die-top-5-der-aussergewoehnlichsten-junggesellinnenabschiede/
http://sport.pr-gateway.de/die-top-5-der-aussergewoehnlichsten-junggesellinnenabschiede/
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Best-Practice-Beispiel 23: Events und Termine  

Die devolo AG nimmt den Energiespartag 2019 als Anlass, um Tipps zu geben, wie 

der Leser am besten selbst Energie und Geld beim Heizen sparen kann. Dabei erklärt 

der Anbieter für Smart Home-Systeme dem Leser, was dieser selbst leisten kann, um 

Energie zu sparen und zeigt, dass Smart Home-Systeme diese Vorkehrungen bereits 

integriert haben.  

Ihr Event dreht sich um ein spezielles Thema? Dann nutzen Sie dieses und 

beschäftigen Sie sich damit eingehender in Ihrer Online-PR.  

http://elektronik.pr-gateway.de/zum-energiespartag-2019-diese-fuenf-tipps-

reduzieren-heizkosten-nachhaltig/  

  

http://elektronik.pr-gateway.de/zum-energiespartag-2019-diese-fuenf-tipps-reduzieren-heizkosten-nachhaltig/
http://elektronik.pr-gateway.de/zum-energiespartag-2019-diese-fuenf-tipps-reduzieren-heizkosten-nachhaltig/
http://elektronik.pr-gateway.de/zum-energiespartag-2019-diese-fuenf-tipps-reduzieren-heizkosten-nachhaltig/
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Best-Practice-Beispiel 24: Events und Termine  

Ellen Kamrad greift die große Anzahl von Events und Konferenzen in der Sommerzeit 

auf, um ihren Kunden frische Tipps für die heißen Business-Tage zu geben. Die 

Eventmanagerin, die sowohl die Konzeption und Durchführung von Veranstaltungen 

als auch die Vermittlung von Eventdienstleistern anbietet, nutzt die Pressemitteilung, 

um ihr Portfolio in die Tipps einfließen zu lassen. 

Wenn Sie ein Event durchführen, sammeln Sie zwangsläufig Erfahrungen. Lassen Sie 

Ihre Kunden – in welcher Form auch immer – daran teilhaben. 

http://bildung.pr-gateway.de/konferenzen-im-sommer-tipps-fur-heise-business-

tage/  

  

http://bildung.pr-gateway.de/konferenzen-im-sommer-tipps-fur-heise-business-tage/
http://bildung.pr-gateway.de/konferenzen-im-sommer-tipps-fur-heise-business-tage/
http://bildung.pr-gateway.de/konferenzen-im-sommer-tipps-fur-heise-business-tage/
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Best-Practice-Beispiel 25: Events und Termine  

Der Getränkehersteller Evo Drinks berichtet in seiner Pressemitteilung über die eigene 

Rolle beim Deutschen Sportpresseball. Damit wird nicht nur über den eigenen Erfolg 

berichtet, sondern die Marke wird dem Leser darüber hinaus als möglicher Sponsor 

von Events präsentiert. 

Zeigen Sie Interessenten, welchen Vorteil diese davon haben, gemeinsam mit Ihnen 

ein Event durchzuführen.  

http://sport.pr-gateway.de/evo-drinks-der-eyecatcher-des-sportpresseballs-2018/ 

 

 

 

http://sport.pr-gateway.de/evo-drinks-der-eyecatcher-des-sportpresseballs-2018/
http://sport.pr-gateway.de/evo-drinks-der-eyecatcher-des-sportpresseballs-2018/
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Best-Practice-Beispiel 26: Events und Termine  

Die Wissenschaftliche Gesellschaft Nutridis nutzt ein spannendes Gesundheitsthema 

zur Ernährung als Aufhänger in der für die Pressemitteilung für die Event-

Ankündigung und bietet den Lesern vorab nützliche Informationen zum Thema 

Enzyme.  

Denken Sie das Thema Ihres Events weiter und berichten Sie auch über Themen, die 

im weiteren Sinne Berührungspunkte damit haben. So erreichen Sie auch eine 

breitere Masse an Interessenten. 

http://medizin.pr-gateway.de/wenn-gesundes-obst-fur-den-korper-ungesund-wird/  

  

http://medizin.pr-gateway.de/wenn-gesundes-obst-fur-den-korper-ungesund-wird/
http://medizin.pr-gateway.de/wenn-gesundes-obst-fur-den-korper-ungesund-wird/
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Thementipp 6: Storytelling: Spannende 

Geschichten statt trockener Fakten  

Berühren Sie Ihre Leser, anstatt nur zu beschreiben und zu erklären. Berichten Sie 

über neue Produkteinführungen zum Beispiel in Form eines aktuellen Fallbeispiels 

Ihrer Kunden (Case Study). So machen Sie aus trockenen Fakten spannende 

Geschichten für Ihre Online-Pressemitteilungen.  

Interviews mit Geschäftsführern oder Mitarbeitern geben Ihren Lesern nicht nur 

interessante Informationen über aktuelle und zukünftige Entwicklungen, sondern 

zeigen Ihr Unternehmen auf einer persönlichen Ebene. Ihre Zielgruppen können auf 

diese Weise eine Beziehung zu Ihrem Unternehmen aufbauen. Zudem lassen sich 

Interviews gut mit multimedialen Inhalten, wie Bildern und Videos, verbinden. 

 

Wie Sie Data Storytelling in Ihrer Online- PR einsetzen:  

 

Data Storytelling ist ein Ansatz zur 

Kommunikation von Insights, die in Daten 

stecken und über die Kombination der 

Elemente Daten, Visualisierungen und dem 

Erzählen. Themen bei denen Daten anfallen 

oder leicht zugänglich sind, eigenen sich 

ideal für den Einsatz von Data Storytelling. 

» Data Storytelling: Möglichkeiten und Einsatzbereiche in der PR 

 

 

 

https://www.pr-gateway.de/blog/data-storytelling-pr-moeglichkeiten-einsatzbereiche/
https://www.pr-gateway.de/blog/data-storytelling-pr-moeglichkeiten-einsatzbereiche/
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Best-Practice-Beispiel 27: Storytelling  

Das Heizungsunternehmen Carbon4 erzählt seinen Lesern in seiner Pressemitteilung 

die Geschichte der Heizung und setzt dabei auf die Ur-Gefühle, die Wärme und 

Feuerstellen bei uns auslösen. 

Langweilen Sie Ihre Kunden nicht mit platten Produktvorstellungen. Geben Sie Ihrem 

Produkt ein Gesicht und eine Geschichte, die die Kunden anspricht. 

http://energie.pr-gateway.de/geschichte-der-heizung/  

 

 

http://energie.pr-gateway.de/geschichte-der-heizung/
http://energie.pr-gateway.de/geschichte-der-heizung/
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Best-Practice-Beispiel 28: Storytelling  

Die PartnervermittlungTTPCG berichtet von den unglücklichen Liebesschicksalen von 

Flugbegleitern und Piloten und erklärt, wie sich die Scheidungsquote durch eine 

erfolgreiche Partnervermittlung vermeiden lässt. 

Der Mensch ist ein soziales Wesen und liest gerne über andere Menschen. Verpacken 

Sie deshalb Erkenntnisse, die Sie aus Ihrer Arbeit ziehen in einer spannenden Hülle.  

http://freizeit.pr-gateway.de/oft-scheitern-beziehungen-am-beruf/  

 

 

 

http://freizeit.pr-gateway.de/oft-scheitern-beziehungen-am-beruf/
http://freizeit.pr-gateway.de/oft-scheitern-beziehungen-am-beruf/
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Best-Practice-Beispiel 29: Storytelling  

Der IT-Anbieter RecoveryLab Datenrettung, der IT-Services zur Wiederherstellung von 

Daten anbietet, nutzt das Schreckensszenario eines konkretes Fallbeispiels aus der 

Kundenpraxis und erzählt, wie die Daten des Kunden gerettet werden konnten. 

Beispiele aus der Praxis sind ideal für Storytelling geeignet, denn sie müssen nicht 

erst erdacht werden, sondern sind real und authentisch. 

http://it.pr-gateway.de/recoverylab-erding-erfolgreiche-datenrettung-nach-

plotzlichem-head-crash/  

 

http://it.pr-gateway.de/recoverylab-erding-erfolgreiche-datenrettung-nach-plotzlichem-head-crash/
http://it.pr-gateway.de/recoverylab-erding-erfolgreiche-datenrettung-nach-plotzlichem-head-crash/
http://it.pr-gateway.de/recoverylab-erding-erfolgreiche-datenrettung-nach-plotzlichem-head-crash/
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Best-Practice-Beispiel 30: Storytelling 

Die Speakerin Nicola Fritze nutzt eine Geschichte aus ihrem Umfeld, um ihr Statement 

zu untermauern. Damit veranschaulicht sie in der Pressemitteilung, wie sich Themen 

in kurzen Vorträgen ansprechend und interessant aufbereiten lassen. 

 

Echte Geschichten erzeugen echte Emotionen. Wenn Sie Ihren Kunden so nah wie 

möglich sein wollen, geben Sie etwas von sich preis und erzeugen so eine Beziehung. 

http://wirtschaft.pr-gateway.de/fuehrungskultur-agilitaet-nicht-mit-regellosigkeit-

verwechseln/  

  

http://wirtschaft.pr-gateway.de/fuehrungskultur-agilitaet-nicht-mit-regellosigkeit-verwechseln/
http://wirtschaft.pr-gateway.de/fuehrungskultur-agilitaet-nicht-mit-regellosigkeit-verwechseln/
http://wirtschaft.pr-gateway.de/fuehrungskultur-agilitaet-nicht-mit-regellosigkeit-verwechseln/
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Thementipp 7: Mehrfachverwertung: Nutzen Sie 

Inhalte aus Blogs oder Newsletter  

Sie haben einen Blog oder einen Newsletter? Dann verwenden Sie Ihre aktuellen 

Beiträge aus Ihrem Newsletter oder Ihrem Unternehmensblog und bereiten Sie diese 

auch in Form einer Online-Pressemitteilung auf.  

Wenn Ihr Newsletter mehrere Artikel umfasst, lassen sich daraus gleich mehrere 

Online-Pressemitteilungen verfassen. Auch neue Fachbeiträge oder Inhalte aus E-

Books oder Whitepapers lassen sich in Form einer Online-Pressemitteilung 

zweitverwerten, genauso wie Inhalte aus Präsentationen, Seminaren oder Videos.  

Durch die Mehrfachverwertung generieren Sie für Ihre Inhalte höhere 

Aufmerksamkeit und erreichen unter Umständen auch Interessenten, die sonst nicht 

auf Ihren Blog aufmerksam geworden wären. Außerdem können Sie mit einfachen 

Mitteln bereits vorhandene Inhalte neu verwerten und für aktuelle Pressemitteilungen 

nutzen.  

 

Mehr zur Mehrfachverwertung: 

 

Um die bestmögliche Wirkung für Ihre 

Pressearbeit zu erzielen, sollten Sie 

regelmäßig Pressemitteilungen 

schreiben und veröffentlichen. Doch 

woher nimmt man immer wieder neue 

Inhalte und Ideen, um aktuelle 

Pressemitteilungen zu schreiben? 

» 12 kreative Ideen für die Mehrfachverwertung Ihrer Inhalte in Pressemitteilungen 

 

https://www.pr-gateway.de/blog/12-kreative-ideen-fuer-mehrfachverwertung-ihrer-inhalte-in-pressemitteilungen/?preview=true
https://www.pr-gateway.de/blog/12-kreative-ideen-fuer-mehrfachverwertung-ihrer-inhalte-in-pressemitteilungen/?preview=true


Spannende PR-Texte und Pressemitteilungen: Themen-Tipps und Beispiele 

 

 

         Seite 44 / 48  

 

 

 

Best-Practice-Beispiel 31: Mehrfachverwertung 

Die PrimSEO GbR nutzt ihren Inhalt ihres Blogbeitrages für eine Pressemitteilung. 

Somit wird nicht nur mehr Aufmerksamkeit für den einzelnen Beitrag, sondern auch 

für den Blog insgesamt generiert. 

Nutzen Sie Ihre Inhalte mehrfach. Nicht nur auf Social Media, sondern auch in einer 

Pressemitteilung lassen sich Inhalte erneut wieder verwenden.  

http://medien.pr-gateway.de/ist-der-ruf-erst-ruiniert-reputationsmanagement-hilft/   

 

 

  

http://medien.pr-gateway.de/ist-der-ruf-erst-ruiniert-reputationsmanagement-hilft/
http://medien.pr-gateway.de/ist-der-ruf-erst-ruiniert-reputationsmanagement-hilft/
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Best-Practice-Beispiel 32: Mehrfachverwertung 

Die UPA Verlags GmbH nutzt die Inhalte ihres Portales HochzeitenNet für eine 

Weiterverbreitung der Beiträge auch als Online-Pressemitteilung. 

Manche Themen sind immer wieder gefragt. Nutzen Sie diesen Evergreen-Content 

auch über einen längeren Zeitraum und teilen Sie ihn immer wieder. 

http://familie.pr-gateway.de/braeuche-traditionen-zur-hochzeit/  

  

 

 

http://familie.pr-gateway.de/braeuche-traditionen-zur-hochzeit/
http://familie.pr-gateway.de/braeuche-traditionen-zur-hochzeit/
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Best-Practice-Beispiel 33: Mehrfachverwertung 

Die Unternehmensberaterin Dr. Claudia Hilker nutzt Teile des Inhaltes ihres Leitfadens 

„zum erfolgreichen Projektmanagement mit Videos“, um eben jenen bekannt zu 

machen.   

Leitfäden und Basisartikel sind häufig sehr umfangreich. In gekürzter Variante bieten 

Sie eine ideale Grundlage für eine Pressemitteilung. 

http://wirtschaft.pr-gateway.de/leitfaden-zum-erfolgreichen-projektmanagement-

mit-videos/  

   

http://wirtschaft.pr-gateway.de/leitfaden-zum-erfolgreichen-projektmanagement-mit-videos/
http://wirtschaft.pr-gateway.de/leitfaden-zum-erfolgreichen-projektmanagement-mit-videos/
http://wirtschaft.pr-gateway.de/leitfaden-zum-erfolgreichen-projektmanagement-mit-videos/
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Über PR-Gateway 

Dieser Ratgeber ist ein Service von PR-Gateway – PR-Netzwerk und 

Distributionsservice für mehr Sichtbarkeit und Reichweite Ihrer PR-Botschaften. 

 
 

Immer das richtige Umfeld für Ihre Pressemitteilung 

Was auch immer Sie zu berichten haben, mit PR-Gateway veröffentlichen Sie Ihre 

Pressemitteilung auf Ihrer persönlichen Portalauswahl aus über 250 Online-Medien. 

 

 
 

Schnell 

Sofort-Veröffentlichung 

 

 
 

Individuell 

Über 250 Portale für Ihre 

individuellen Inhalte 

 

 
 

Effektiv 

Veröffentlichungen, 

Reichweite, Sichtbarkeit 

 

 

» Jetzt kostenlos testen 
 

Veröffentlichen Sie 1 Pressemitteilung und 1 Event-Mitteilung. 

Dazu erhalten Sie 1 Premium-Report.  

http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
http://prg.li/ppr-2019-kostenlos-testen
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Wichtige Links zu PR-Gateway 

» Website 

» Pressemitteilung veröffentlichen 

» Blog für PR und Content Marketing 

» Ratgeber, Whitepaper und Studien 

» Textanalyse-Tool 

 

https://www.adenion.de/
mailto:kundenservice@pr-gateway.de
https://www.pr-gateway.de/
https://www.pr-gateway.de/presseverteiler/presseverteiler-neue-mitteilung
https://www.pr-gateway.de/blog
https://www.pr-gateway.de/blog/whitepaper-leitfaeden-studien-fachbeitraege-zu-online-pressemitteilungen-online-pr-presseverteiler/
https://www.pr-gateway.de/textanalyse

