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MIT AKTUELLEN THEMEN ZIELGRUPPEN UND JOURNALISTEN

ERREICHEN

Fallstudie: TARIFCHECK24 GmbH

Das Vergleichsportal TARIFCHECK24 verbreitet Online-Mitteilungen mit PR-Gateway auf vielen ver-
schiedenen Portalen. Eine klare Content-Strategie stellt dabei aktuelle Verbraucherthemen in den Mittel-
punkt der Kommunikation. So gelingt es dem Unternehmen, Journalisten anzusprechen und zugleich

Uber relevante Inhalte neue Kunden zu gewinnen.

Die Tarife fur Versicherungen, Vorsorge, Finanzen und Energie sind ein untbersichtliches Feld. Unab-
hangige Onlinevergleichsportale wie die TARIFCHECK24 GmbH aus Wentorf bei Hamburg helfen Ver-
brauchern, sich in der Vielzahl der Angebote zurechtzufinden. Die Seite bietet kostenlose und unverbind-
liche Tarifergebnisse aus den Bereichen Versicherungen, Vorsorge, Finanzen und Energie. Das Unter-
nehmen mdchte so den Anbieterwechsel fir Verbraucher einfach, bequem und Ubersichtlich gestalten.
Umfassende Informationen, aktuelle Nachrichten und Tipps runden den Service fur Verbraucher ab. Mit
tber 25 Millionen Besuchern jahrlich und 1 Millionen Tarifvergleichen ist Tarifcheck24 eines der bekann-
testen Vergleichsportale in Deutschland. 20 festangestellte und mehr als 10 freie Mitarbeiter sichern den

hohen Qualitats- und Serviceanspruch.

Verstandlichkeit, Glaubwurdigkeit und Transparenz sind Anforderungen, die Vergleichsportale nicht nur
in ihren Tarifempfehlungen bestehen missen. Auch die Unternehmenskommunikation muss Interessen-
ten und Kunden ernst nehmen. So kénnen Vergleichsportale und andere Online-Dienste eine langfristige
und vertrauensvolle Beziehung zu ihren Nutzern aufbauen. TARIFCHECK?24 steht im direkten Vergleich
mit bekannten Wettbewerbern. Ein Ziel der PR-Aktivaten ist es deshalb, die Aufmerksamkeit der Ziel-
gruppe auf das Vergleichsportal zu lenken und so neue Besucher fiir die Seite zu generieren. Eine wei-
tere Herausforderung fir die PR-Arbeit ist der Aufbau eines positiven und vertrauensvollen Mar-
kenimages sowie ein konsequentes Reputationsmanagement. Der direkte Dialog mit den Zielgruppen ist

deshalb besonders wichtig.
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NACHRICHTENWERT UND AKTUALITAT VERSCHAFFEN AUFMERKSAMKEIT

TARIFCHECK24 setzt Online-Mitteilungen nicht nur zur Produktkommunikation ein. Alle Aktivitaten der
Unternehmenskommunikation zielen auf die Unterstiitzung des Dialogs mit der Zielgruppe. Im Zentrum
der PR-Arbeit stehen deshalb Inhalte, die sich an den Interessen potenzieller Nutzer orientieren. Das
Unternehmen positioniert sich mit Verbraucherinformationen als Experte in den Bereichen Versicherun-
gen, Vorsorge, Finanzen und Energie. Dabei setzt das Portal auf Servicenews fiir Kunden und nutzt vor

allem aktuelle Themen, die zu bestimmten Jahreszeiten im Internet gesucht werden.

So klart TARIFCHECK?24 ber Versorgungsliicken auf oder rat zur Ferienzeit zu einem sinnvollen Schutz
durch eine private Auslandsreiseversicherung. Auch in den weiteren Bereichen geht das Konzept auf:
Ob Versicherung, Vorsorge, Finanzen oder Energie — das Portal positioniert sich als Ratgeber und kom-
petenter Partner. Der bewusste Hinweis auf Gefahren und Risiken 6ffnet die Leser fur die Themen des
Portals und spannt so den Bogen zu den PR- und Marketing-Zielen. Durch die weitreichende Veroffentli-
chung von Know-how kann sich das Vergleichsportal so im Internet erfolgreich in Szene setzen und

neue Nutzer gewinnen.

Damit unterscheidet sich die PR-Arbeit deutlich von der klassischen Produkt- und Unternehmenskom-
munikation. Vielmehr folgt die Kommunikationsstrategie einem Dreiklang: Praxiswissen teilen, Expertise

beweisen, Vertrauen aufbauen.

PROBLEMLOSER FUR FINANZ- UND ENERGIETHEMEN

Menschen suchen im Internet nach Losungen fir ihre Probleme, Fragen und Herausforderungen. Gera-
de in den Bereiche Versicherungen, Vorsorge, Finanzen und Energie ist guter Rat heute so gefragt wie
nie. Fir PR-Profis ist der losungsorientierte Informationsbedarf der Zielgruppen ein unmissverstandli-
ches Signal. Sie bieten heute relevante, niitzliche und unterhaltsame Inhalte, die den Nerv potenzieller

Kunden treffen.

TARIFCHECK24 setzt diese Strategie erfolgreich ein. Im Zentrum der PR-Kommunikation steht nicht das
eigene Leistungsangebot, sondern Themen, die potenzielle Nutzer interessieren. So entsteht eine ziel-
gruppenorientierte Kommunikation interessanter Unternehmensinformationen, aus denen klar der Nut-
zen fur die Zielgruppe hervorgeht. Bei einem Vergleichsportal ist diese Strategie besonders schlissig:

Der Informationsbedarf der Nutzer schlagt sofort die Briicke zum eigenen Produkt.
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FACHWISSEN STATT PRODUKTINFORMATIONEN

Jedes Unternehmen verfigt Uber wichtiges Branchen- und Expertenwissen. Fir Vergleichsportale macht
dieser Bereich den Kern der Reputation aus. So kann TARIFCHECK?24 mit der Verdéffentlichung von ak-
tuellen Informationen die Aufmerksamkeit auf das eigene Angebot lenken. Doch nicht nur Meldungen mit

Nachrichtenwert sorgen fur Aufmerksamkeit beim Leser.

Private Pflegezusatzversicherung — Versorgungslicken der
gesetzlichen Pflegeversicherung schliefen

21

Die Soziale Pflegeversicherung wurde in Deutschland zum 1. Januar 1995 als
Pflichtversicherung eingefiihrt. Sie bildet neben der gesetzlichen Kranken-, Unfall-,
Renten- und Arbeitslosenversicherung die “fiinfte Saule” der Sozialversicherungen

Da die gesetzliche Krankenkasse nur teilweise die hohen Kosten bei
Pllegebedirftigkeit abdeckt, empfienlt es sich, eine private Plegezusatzversicherung
abzuschliefien. Die Zusatzversicherung soll das Risiko privater Zuzahlungen
abfangen oder reduzieren. Sie springt genau dann ein, wenn Pllegebedirftige oder
deren Angehdre einen Grofteil der Kosten selbsttragen missen, die von der

geselzlichen Pflegeversicherung nicht ibernommen werden. Auf

hitp:ifwww tarifcheck24. comipflegezusatzversicherungivergleichi kann jeder
Interessierte mithilfe von Vergleichsrechnern ermitteln, welche leistungsstarken
Pflegezusatzversicherungen einen optimalen und individuellen Schutz bieten.

Seit Januar 2013 férdert der Staat private Pfleaenclicen. Die.oefirderte

Pflegezusatzversicherung als neues Vorsl
Bezeichnung “Pfliege-Bahr, benannt nach
Umwelt Daniel Bahr,

Mach Berechnungen des Statistischen Bu
Pflegebedirftigen in den kommenden Jal
dass sievon aktuell 2.4 Millionen auf 4,5
der Zweck der Pflege-Banhr deutlich: Er hal
gesefzlichen Pllegeversicherung zu schiie
Erkrankungen oder fir Menschen, die we,
gesundheitlicher Beeintrachtigung keinen
lehnt sich eine gefdrderte Pflegezusatzve

Pflege-Banr-Tarife kénnen chne Berlicks
Menschen mit Vorerkrankungen abgesch
dabei nicht notwendig. Auch dirfen die Ve
sowie keine Risikozuschldge erheben uni
Zuschuss von jahrlich 60 Euro wird dann
Pllegezusatzversicherung oei mindestens

Bislang bieten ca. 30 Versicherungen die
Pflegezusatzversicherung die gesetzliches
Mindestobetrag von 10 Euro gezahlt, erhaltg
manatlich.

Auf hitp:/iwww tarifcheck24.com werden di
aufgelistet, die eine Pllegezusatzversichet

Private Pflegezusatzversicherung — VVersorgungslicken der

21

gesetzlichen Pflegeversicherung schlielen

e Soziale Pflegeversicherung wurde in Deutschland zum 1. Januar 1995 als
Fflichtversicherung eingefihr. Sie bildet neben der gesetzlichen Kranken-, Unfall-,
Renten- und Arbeitslosenversicherung die “fliinfte S3ule™ der Sozialversicherungen.
Da die gesetzliche Krankenkasse nurteilweise die hohen Kosten bei
Pflegebedirftigkeit andeckt, empfienlt es sich, eine private Pllegezusatzversicherung
abzuschliefen. Die Zusatzversicherung soll das Risiko privater Zuzahlungen
abfangen oder reduzieren. Sie springt genau dann ein, wenn Pflegebedirftige oder
deren Angehdre einen Grofteil der Kosten selbsttragen missen, die von der
gesetzlichen Pflegeversicherung nicht dbernommen werden. Auf

hitp:thwww tarifcheck24 comipflegezusatzversicherungivergleich/ kann jeder
Interessierte mithilfe van Vergleichsrechnern ermitteln, welche leistungsstarken
Pflegezusatzversicherungen einen optimalen und individuellen Schutz bieten.

Pflegezusatzversicherungen miteinander verglichen werden. Oftmalsistes
lohnenswert, neben dem Pflege-Bahr eine weitere Pflegezusatzversicherung

abzuschlieften. Vor allem sollten Kunden vor Vertragsabschluse darauf achten, dass
Leistungen der Police an die allgemeine Inflationsrate angepasst sind. Zwar steigen

Fach- und Expertenwissen ist ein wichtiger Baustein in einer durchdachten Content-Strategie

SAISONALE THEMEN FUR MEHR AUFMERKSAMKEIT

Neben aktuellem Expertenwissen sind auch die Jahreszeiten ein guter Anknipfungspunkt fir die PR-
Kommunikation. Ob Frihjahrsputz, Sommerreisen, dunkle Herbsttage oder ein kalter Winter - die wech-
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selnden Jahreszeiten andern auch die Interessen und das Suchverhalten der Zielgruppen nach be-
stimmten Themen. Bekannte Messen wie die CeBIT, IFA oder IAA. liefern Moglichkeiten, sich an die
mediale Prasenz des Themas anzuhéangen. Ein gutes Beispiel fur die Nutzung von Ferienzeit und Feier-
tagen fur die Kommunikation ist die folgende Meldung. Hier ist der bevorstehende Osterurlaub der An-
lass, um Uber die Bedeutung einer Auslandsreisekrankenversicherung zu informieren. TARIFCHECK24
verknlpft so geschickt einen Kommunikationsanlass mit einer relevanten Information fir den Verbrau-

cher — klar, dass dieser den passenden Versicherungsvergleich auf dem Portal findet.

(TR e

_— Gut versichert und sorgenfrei in den Osterurlaub

auch bei R Austand
11 Da: TARFCHECK24 rat von , Sorglos-Paketen* der

* 7 irtines ab

# | Hamburg I Wentort, 21. Marz 2013 - Eine Iastige PRichtaufgabe, die Urtauber geme auf die
\| tange Bank schieben und schiimmstentalis ganz vergessen: Der Abschiuss einer
ist seldst bel einem Kurzuriaubd in
der EU die deutschen nur die
Kosten fur Dabei gehen ae
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Jan Schust, des TARIFCHECK24

(www ianfcheck24 com), seit mehr ais zehn Jahren eines der fuhrenden Versicherungs- und D"‘ S 07 | L N E:" E R G\ E C .- 3 PC RTA L

Finanzvergleichsportale mit mehr ais 25 Millionen Nutzern im Jaht.

! Finanzielle Risiken nicht unterschatzen

Viele Urlauber sind sich oft nicht bewusst, wie teuer medizinische Leistiiigenim Ausland
werden konnen, die von dem Leistungskatalog der Krankenkassen nicht gedec Siiissa
kostet der Krankeneiciransport mit medizinischer Begleftung selbst bel Kurzstrecken etliche
tausend, bei Langstrecken sogar mehrere zehntausend Euro! Ein Risiko, das nicht

sollte. ie einen

Rundu’

xens - Gut versichert und sorgenfrei in den Osterurlaub

Leistul
Koster,

sows  Auslandsreisekrankenversicherung auch bei Reisen in das europaische Ausland

Flugge

woc unverzichtbar // Das Onlinevergleichsportal TARIFCHECK24 rat von ,, Sorglos-Paketen* der

Beque.

was - Ajrlines ab

Verglei
Inteme

wes Hamburg / Wentorf, 21. Marz 2013 - Eine lastige Pflichtaufgabe, die Urlauber gerne auf die
ik lange Bank schieben und schlimmstenfalls ganz vergessen: Der Abschluss einer

Decky

woe  Auslandsreisekrankenversicherung ist unverzichtbar, selbst bei einem Kurzurlaub in

wwwiiz

== Nachbarlandern. ,Auch innerhalb der EU Ubernehmen die deutschen Krankenkassen nur die

Inad

ses  Kosten fir medizinisch notwendige Behandlungen. Dabei gehen insbesondere die

" gesetzlichen Kassen sehr strikt vor. Ohne zusatzlichen Versicherungsschutz muss der Patient
beispielsweise die Kosten fur den Krankenriicktransport aus eigener Tasche bezahlen®, warnt
Jan Schust, Geschaftsfiihrer des Onlinevergleichsportals TARIFCHECK24
(www.tarifcheck24.com), seit mehr als zehn Jahren eines der fuhrenden Versicherungs- und
Finanzvergleichsportale mit mehr als 25 Millionen Nutzern im Jahr.

Agendasurfing zu Ostern — mit aktuellen und relevanten Inhalten macht TARIFCHECK?24 auf das eigene Beratungsangebot aufmerksam und

positioniert sich als Experte.

MEHR SICHTBARKEIT DURCH SELBSTVEROFFENTLICHUNG

Gute Inhalte brauchen viele Anlaufstellen (Touchpoints) im Netz. Deshalb belésst es TARIFCHECK24
nicht bei der Veroffentlichung der Meldung im Pressebereich der eigenen Website. Die Meldungen wer-
den mit PR-Gateway auf eine Vielzahl unterschiedlicher Portale eingestellt. So gelangen die Inhalte

dorthin, wo die Zielgruppen bereits sind — in verschiedene Bereiche des Internets. Jede Veroffentlichung
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auf einem Portal ist eine mdégliche Fundstelle fir Interessenten. Uber diese Touchpoints erreicht TARIF-
CHECK24 potenzielle Nutzer direkt, ohne den Umweg Uber die klassischen Medienmittler.

Die Selbstvertffentlichung tber viele verschiedene Kommunikationskanale starkt die Prasenz signifikant.
So nutzt TARIFCHECK24 Online-Mitteilungen als eigenstandiges und effektives Kommunikationsinstru-
ment, um die PR-Botschaften weitreichend im Internet zu platzieren. Online-Mitteilungen lassen sich ein-
fach und schnell Uber Presseportale, Themen- und Branchenportale sowie Social Media verbreiten und
erreichen die Zielgruppen direkt. Durch die starke Ausrichtung auf aktuelle Servicethemen und das Tei-

len von Fachwissen werden so viele nheue Kontakte ermdglicht.

Gut versichert und sorgenfrei in Gut varsichart und sorgentrel in den Osterurtaub

den Osterurlaub v 17 Pon Culmemeidmperl Foar e v von oo
o o e
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Beispiele fur die Verteilung einer Online-Pressemitteilung auf verschiedenen Presseportalen mit PR-Gateway.

LESER AUF DIE UNTERNEHMENSSEITE LENKEN

Der Sprung des Lesers von der Online-Mitteilung auf die TARIFCHECK24-Website ist eine der grof3en

Herausforderungen in der Online-PR. Das Beispiel zeigt deutlich, wie die Online-Mitteilung interessierte
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Leser durch den Einsatz von Hyperlinks direkt zur Unternehmens-Website fiihrt. Dort finden sie weiter-

fuhrende Informationen zum Thema.

Gut versichert und sorgenfrei in den Osteruraub

Pressemitteilung von: TARIFCHECK24 AG
TARIFCHECK ) MNutzen Sie Google AdWords PR &
[_" v lo.da/ admords
TARIFCHECK24.COM st Em:l:?sw Ihte Kundan Online. Erhalten Sie 75C in o s TA R [ Fc H Ec K m op/en r 3
i Wrarbeguthsbant Google Anze % SPORTA
..-:'.“i.;::::::.n rbeguthsban o DAS ONLINEVERGLEICHSPORTAL Das offene, PR-Portal

icherung auch bei Retsen in das eulinaische

Ausland J/ Das © TARIFCHECK, rit

von .Sorglos-Paketen” der Airlines ab

Hamburg / Wentorf, 21, Mdrz 2013 - Eine |astige Pflichtaufgabe, die Urlauber gerne auf die lange Bank
schieben und schiimmstenfalls ganz vergassan: Der Abschluss ainar

herung ist . selbst bei einem Kurzurtaub in Nachbarianden, Gut versichert und sorgenfrei in den Osterurlaub
whuch |r|nerhalb der EU Ubemehmen die deutschen Kranieﬂkassen nur die Kosten fir medizinisch .
Dabei gehen i die aesetzin:hen Kassen sehr strikt vor. Ohne Pressemittellung von: TARIFCHECK24 AG

zusitzlichen Versicherungsschutz muss-das Aatiass die Kosten fir den
Krankenricktransport aus eigener T: sche bezahlen™, waml: Jan 5S¢ wst, Vorstand des
Onlinevergleichsportals TARIFCHECK 4 (1 s tarnicheck2d,com), st mehr als zehn Jahren eines der

gs- und Finan: vergleict mit mehr al| 25 Miinan Nutzern im Jabr.
Finanzielle Risiken nicht unterschatzen Krapkenruokt_ransport aus eigener Tasche bezahlen™, warnt Jan Schust, Vorstand des .
Onlinevergleichsportals TARIFCHECK24 (www.tarifcheck?4.com), seit mehr als zehn Jahren eines der
fihrenden Versicherungs- und Finanzvergleichsportale mit mehr als 25 Millionen Nutzern im Jahr.

viele Urlauber sind sich oft nicht bewusst, wie teuer
medizinische Leistungen im Ausland werden
konnen, die von dem Leistungskatalog der
Krankenkassen nicht gedeckt sind. So kostet der

mit
selbst bei Kurzstrecken etiiche tausend, bei
Langstrecken sogar mehrere zehntausend Euro!
Ein Risiko, das nicht eingegangen werden sollte:
Auslandskrankenversicherungen, die einen
. " X

schon fur weniger als Mand:Eum_ obtes den Airlines kommt natirlich die Bequemlichkeit der Passagiere entgegen.” Dabei lassen sich weitaus
preiswertere Auslandsreisekrankenversicherungen ganz einfach ermitteln, beispielsweise auf

~Niemand machte im Uriaub ericanken. Passiert es Vergleichsseiten wie www.tarifcheck?4.com/auslandskrankenversicherung/vergleich/ im Internet.

dach, dann ist man mit einer

ich finanziell und medizi auf der s-\:heren Seite. Das

Leistungsspektrum reicht von der freien Arzt- und k hl big hin zur bemahme von

Be&reuungsanoebeten fiir dwe Kinder”, sagt Versicherungsexperte Jan Schust. Von den als _Sorglos-

Pakten”™ Ver der rit der i

hingegen ab: .Es gibt weitaus ig h seinen Ausland: halt abzusich Aber

den Airlines kommt natirlich di keit der i " Dabei lagsen sich yiataus

preiswertere Ausl = wman

Vergleichsseiten yie | im 1femet. tatsachlichen wert der Einrichtung, schutzt die Versicherung auch vor Diebstahl, Brand und

Hausratversicherung: Ohne Sorgen im Udaub entspannen Vandall_s mus? Wenn nicht, I_(onnen Urlauber in spe auf ww w tarifcheck2d.com/hausratversicherung
/vergleich/ die Hausratversicherungen der verschiedenen Versicherungsgesellschaften vergleichen

Um im Urlaub nicht unndtig Gedanken an die Sicherhest der eigenen vier Wande zu verschwenden, P i 2 P s B

emgfiehit sich aine Obarprofung der ‘e hoch dem und mit ein paar Klicks das individuell passende Angebot auswahlen, ,Werden vor der Abreise noch
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geschlossen sind, steht einem sorgenfreien Urlaub nichts mehr entgegen”, sagt Jan Schust von
TARIFCHECK24.

Diese Pressemitteillung wurde auf openPR verdffenthicht.

Pressekontakt:

Gors Communications

info [at] goers-communications [punit] de
nications.de

Tamém& ‘u

piasso@aikhock 24 do -

v barfichack4 com/prassal Tarifcheck24 AG

Zolstrate 110 presse@tarifcheck 24.de

1?;' 1(‘:13'21‘1?‘:2?:‘; :;'::m_g www.tarifcheck24.com/presse/

- Zollstrafe 11b

Uber das Onlinevergleichsportal TARIFCHECK24: D-21465 Wentorf bei Hamburg

Die TAR!FUECKZAAG gehart mit | ihrem Enerq-e Versicherungs- und Finanzportal TARIFCHECK24.COM Tel: (0700) 22 55 82 24

2u den Seit 2001 ist das = bekannt aus Presse,

Funk und Femseher\ auf dern Markt. IARIFCPECKEA CDM bietet seinen rund 25 Millionen Besuchern

im Jahe gl diverser Sparten an,

Von vielen fihrenden |me¢ﬂe(¢|ens(en mrd 2um emp.el der TOV-geprofte KFZ-Versicherungsvergleich Alle Informationen und Vergleiche zu Strom- und Gastarifen, Versicherungen und Finanzen auf
Zahlraichae O Baratung zu allen gingigen Energie-, Finanz-

und Versicherungsprodulten vzrschaﬁen um TARIFCHECK24-Nutzer schnell und effizient einen www . tarifcheck24.com

Uberblick aber den jeweiligen Markt. 2012 wurde TARIFCHECK24.C0M zur . Website des Jahres™
nominiert.

Alle und Vergl 2u Strom- und Ver und Finanzen auf
www tarfcheck24 com

News-1D: 707244 » Views: 168

Durch die gezielte Integration von Links in Online-Mitteilungen wird eine direkte Verbindung zwischen dem PR-Text auf einem Presseportal und
der Website des Unternehmens hergestellt. Interessierte Leser werden direkt zu den weiterfihrenden Informationen gefuhrt. Die Online-

Mitteilung lasst sich so als vertriebsunterstiitzendes Instrument einsetzen, um Leads zu generieren und neue Nutzer zu gewinnen.

Die neuen Medien sind kein Ersatz fur die klassische PR, sondern stellen eine Ergénzung
dar. Der Kontakt zu Medienmittlern bleibt ein wichtiger Bestandteil der PR-Arbeit. Und auch Journalisten
nutzen das Internet als primare Recherchequelle. Sie wiinschen sich fir ihre Arbeit unterschiedliche Me-
dienformate und detailliertere Informationen, als sie in klassischen Pressemitteilungen zu finden sind.

Nur wer mit Online-Medien in den Suchmaschinen prasent ist, hat eine realistische Chance die Aufmerk-
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samkeit der Medienvertreter auf sich zu lenken. Das Beispiel zeigt eindrucksvoll, wie ein Text sowohl als
klassische Pressemitteilung als auch in der Zielgruppenkommunikation genutzt werden kann.

ONLINE-MITTEILUNGEN RICHTIG GESTALTEN — FUR MENSCHEN UND MASCHINEN

Der Schlissel zum Erfolg in der Online-PR sind nutzliche und relevante Inhalte und ein kluger Einsatz
von Keywords. Nur so werden PR-Inhalte im Internet gefunden, wahrgenommen und weitergegeben. Die
PR-Arbeit von TARIFCHECK?24 ist hier beispielhaft.

Die Sichtbarkeit in Suchmaschinen ist ein Thema, das jeden Online-PR-Profi beschéaftigen sollte. Die
Veroffentlichung von Online-Mitteilungen auf vielen Themen- und Presseportalen dient dabei der mog-
lichst grof3en Verbreitung des PR-Inhaltes. Suchmaschinen lieben aktuelle Texte. Sie indizieren aktuelle
Informationen mit einer hoheren Prioritat als altere Daten. Neben der Aktualitat sind die gewahlten Medi-
en, die Formatierung und der Einsatz von Keywords wichtige Faktoren, die sich auf die Anzeige des In-
haltes auswirken. Es ist deshalb wichtig, Schlisselworter und Medienformate einzusetzen, nach denen

die Kunden suchen.

Die Basis einer guten Online-Mitteilung ist eine klare Struktur. Sie hilft Menschen und Maschinen, sich in

der Textstruktur zurechtzufinden.
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Versicherungen: Was beim Umzug zu beachten ist

Bei Kfz- und Hausratversicherungen besteht unter bestimmten Umstanden ein
Sonderkiindigungsrecht nach dem Umzug // Das Onlinevergleichsportal TARIFCHECK24 rat
Mietern zum Abschluss einer Mietrechtsschutzversicherung

Hamburg / Wentor, 05. April 2013 - Papierkram, den zwar niemand geme macht, der aber 5o

istwie der Gangzum Bei jedem Umzug
missen Mieter wie ihren anpassen
.Samtlichen Versicherungsgeselischaften und Banken mssen die neuen Adressdaten
mitgeteilt werden. Bei den Hausrat- und Ktz-Versicherungen anden sich bei einem

Ortswechsel auch die Eine A der Vertrage ist daher erforderlich und
kann bares Geld sparen, wenn man beispielsweise in eine andere, gunstigere

bei der It rat Jan Schust, des
o TARIFCHECK24 ( com), seit mehr als zehn Jahren

eines der fihrenden Versicherungs- und Finanzvergleichsportale mit mehr als 25 Millionen
Nutzem im Jahr.

Nach dem bei der i priifen

Vielen Versicherungsnehmern ist nicht bewusst, dass die Hausratversicherung wahrend der
Umzugsphase fir zwei Monate den Versicherungsschutz fur die alte und die neue Wohnung
abernimmt. Der sollte der daher schonim
Vorfeld des Umzuges mitgeteilt werden, um von dieser Leistung zu profitieren. AuGerdem
muss der die der neuen Wohnung mitgeteilt
werden, zudem empfiehit es sich, die Deckungssumme den neuen Gegebenheiten
anzupassen. Wichtig: Liegt die neue Wohnung in einer anderen Taritzone, kann die
Versicherungsgeselischaf die Pramien anpassen

K ist der erpflichtet, die
Hausratversicherung fr die neue Wohnung zu dberehmen. Kommt es aber zu einer
Pramienerhohung infolge der veranderten Taritzone, besteht ein Sonderkindigungsrecht’,
sagt Jan Schust haben in diesem Fall die
Moglichkeit, iber wie etwa

Nergleich eine individuell ginstigere Hausratversicherung zu ermitteln und zu dieser 2u
wechsein.

g Kf; Kkonnen ebenfalls betroffen sein

Annlich der Hausralversicherung zieht ein Umzug auch Anderungen in der Kiz-Versicherung

nach sich. So ist der verpflichtet, der mitzuteilen, wenn
bisherige Rabatte, beispielsweise durch den Wegfall eines Garagenstellplatzes, entfallen. Ein
gibt es nur, wenn die aufgrund der neuen

Regionalidasse nach oben angepasstwerden. In diesem Fall lohnt es sich, zunachst die
Angebote der konkurrierenden Kiz-Versicherungen fur den neuen Wohnort Gber

wie auf wwwt 4.0 in
Erfahrung zu bringen, bevor der verteuerte Vertrag trotz Sonderkindigungsrecht fortgesetzt
wird

Arger mit de Vermieter vorbeugen

Die wenigsten Umziigler wissen im Voraus, mit was fur einer Artvon Vermieter sie es zu tun
bekommen. Wahrend sich viele Vermieter haufig kulant gegentber ihren Mietern zeigen,
drohen einige schwarze Schafe bei Streitereien ber Schonheitsreparaturen,

oder schnell mit dem Gang vor ein Gericht, um
den Mieter einzuschichtern. Oder aber der Vermieter bleibtinakliv bei dringenden Reparaturen
und der Mieter mochte die Miete kiirzen. Da sich Kosten eines Rechtsstreits aber schnell auf
mehrere tausend Euro belaufen konnen, geben viele Mieter lieber Kiein bei, als ihr Recht
notfalls auch vor Gericht durchzusetzen. In einer deutiich besseren Position befinden sich
Mieter, die eine haben, da diese im Streitfall die
anfallenden Gebihren fiir den Anwalt sowie die Gerichtskosten Gbemimmt Was bei der
Mietrechtsschutzversicherung zu beachten ist und viele weitere Informationen finden sich unter
w eter/im Intemet. So stressig ein
Umzug auch immer sein mag, so bleiben die privaten Finanzen bei der Beachtung dieser
Versicherungstipps ganz entspannt

TARIFCHECK EY]}

DAS OMLINEVERGLEICHSPORTAL

Versicherungen: Was beim Umzug zu beachten ist

Ein kurzer Titel Gberzeugt die Leser

Die Uberschrift holt den Leser bei seiner Fragestellung ab und gibt so
Anreize, den Beitrag zu lesen. Eine kurze Headline gewahrleistet eine
optimale Darstellung in den Suchmaschinen.

Bei Kfz- und Hausratversicherungen besteht unter bestimmten Umstanden ein
Sonderkiindigungsrecht nach dem Umzug // Das Onlinevergleichsportal TARIFCHECK24 rat
Mietern zum Abschluss einer Mietrechtsschutzversicherung

Der Leadtext fasst den Inhalt prégnant zusammen

Der Leadtext sollte nicht léinger als zwei Sétze sein und die Zielgruppen
zum Weiterlesen einladen. Er wird auch in den Suchergebnissen
prominent angezeigt und sollte den Suchenden zum Klick animieren.

Funf Absdtze gliedern den Text

Absétze geben einem Beitrag Struktur und erleichtert der Zielgruppe die
Texterfassung. Auch auf die Indexierung in Suchmaschinen wirkt sich
eine klare Aufteilung des Hauptteils in 3 bis 5 Sinnabschnitte positiv aus.

Nach dem Umzug das indi bei der i g priifen

Sonderkiindigungsrecht: Vertrage der Kfz-Versi konnen sein

Mietrechtsschutzversicherung: Arger mit dem neuen Vermieter vorbeugen

Zwischeniberschriften sorgen fir Ubersicht

Ein langer Text ohne Zwischentitel ist nur schwer verstandlich. Lesern
helfen sie, sich in der Struktur zurechtzufinden. Auch Suchmaschinen
bewerten die Inhalte einer Zwischeniberschrift mit einer hohen Relevanz.
Deshalb sollte hier verstarkt auf den Einsatz von Schlisselwértern
geachtet werden.

Die Online-Mitteilungen von TARIFCHECK24 zeichnen sich durch eine besonders klare Struktur aus. So kénnen sich menschliche Leser und

die Indexierungsprogramme der Suchmaschinen gut im Inhalt orientieren.

Nutzer geben bei der Internetsuche einzelne Wérter in die Suchmaschine ein, um die gewilnschten In-

formationen zu finden. Diese Suchbegriffe sind die Keywords fir die Online-PR Texte. Mit der Einfiih-

rung von LSI, oder ,Latent Semantic Indexing®, riickt die Lesbarkeit von Texten im Internet wieder in den

Mittelpunkt. Suchmaschinen verstehen heute auch Synonyme und Beschreibungen, die mit dem Haupt-

keyword verwandt sind. Die reine Keyworddichte spielt deshalb in der redaktionellen Suchmaschinenop-

timierung eine immer geringere Rolle. Wichtiger sind gut strukturierte und hochwertige Texte, die unter-

schiedliche LSI-Keywords einbinden. So kdnnen Suchmaschinen einen Text in den richtigen Kontext

einbinden und bei entsprechenden Anfragen anzeigen.
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] Umzug
Informationen Kfz-Versicherung

Mietrechtsschutzversicherung
Wohnungswechsel

Versicherungsgesellschaft
Mieter

Kfz

Gerichiskosten

Recht

: : Hausratversicherung
Finanzvergleichsportale

Anpassung
neuve WOhl‘lU“g Mieterhéhungen

Sonderkindigungsrecht Schénheitsreparaturen
Deckungssumme

Geld sparen Wechseln Autoversicherung

Der Auszug aus der Keyword-Wolke von TARIFCHECK?24 zeigt die unterschiedlichen Suchbegriffe, Gber die die Seite gefunden wird.

Fur eine optimale Reichweite und Sichtbarkeit einer Online-Mitteilung in den Suchmaschinen ist auch die
Position der Keywords ausschlaggebend. Optimal sind Schlagworte in der Uberschrift und in den Zwi-
scheniberschriften. Auch im Leadtext, méglichst am Satzanfang, sollte ein Keyword stehen. Im Haupt-
text stehen Schlagworte an der richtigen Stelle, wenn der Leser jederzeit einen relevanten und sinnvol-

len Zusammenhang zum Inhalt herstellen kann.

TARIFCHECK24 nutzt die Mdglichkeiten der redaktionellen Suchmaschinenoptimierung und positioniert die

Schliisselworter an verschiedenen Stellen im Text.
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Versicherungen: Was beim Umzug zu beachten ist

Bei Kfz- und b ht unter bestimmten Umstanden ein
Sonderkundigungsrecht nach dem Umzug // Das Onllnmrgleochsponal TARIFCHECK24 rat
Mietern zum Abschluss einer Mie h q

Hamburg / Wentorf, 05. April 2013 - Papierkram, den zwar niemand geme macht, der aber so
lich ist wie der oblig he Gang zum Einwohnermeldeamt: Bei jedem Umzug
massen Mieter wie Eigenhei itzer ihren h Versicherungsschutz

Was beim beachten ist
Bei und besteht unter bestimmten Umstanden ein
nach dem Das. TARIFCHECK24 rat
zum Abschluss einer

Hamburg / Wentord, 05. April 2013 - gerne macht, der aber so
unenasshch istwie der obhgatonscne Gang zum Einwohnermeldeamt: Bei jedem

.Samtlichen Versich gsgeselischaften und B: die neuen Adr
mitgeteilt werden. Bei den Hausrat- und Kfz-Versicherungen andern sich bei einem
Ortswechsel auch die Vertragsdetails. Eine Anpassung der Vertrage ist daher erforderlich und
kann bares Geld sparen, wenn man beispielsweise in eine andere, ginstigere
Regionalklasse bei der Autoversicherung wechselt’, rat Jan Schust, Geschaftsfuhrer des
Onlinevergleichsportals TARIFCHECK24 (www tarifcheck24.com), seit mehr als zehn Jahren
eines der fihrenden Versicherungs- und Finanzvergleichsportale mit mehr als 25 Millionen
Nutzern im Jahr.

Nach dem Umzug das S rkundi ht bei der ich

g prufen

Vielen Versich 9 ist nicht t, dass die Hausr ich g wahrend der
Umzugsphase fir zwei Monate den Versicherungsschutz fur die alte und die neue Wohnung
abernimmt. Der Wohnungswechsel sollte der Versicherungsgesellschaft daher schon im
Vorfeld des Umzuges mitgeteilt werden, um von dieser Leistung zu profitieren. AuBerdem
muss der Versich gsgeselischaft die Q t der neuen Wohnung mitgeteilt
werden, zudem empfiehlt es sich, die Deckungssumme den neuen Gegebenheiten
anzupassen. Wichtig: Liegt die neue Wohnung in einer anderen Tarifzone, kann die
Versicherungsgesellschaft die Pramien anpassen.

N eise ist der Versich gsneh verpflichtet, die bestehende
Hausratversicherung fir die neue Wohnung zu Gbernehmen. Kommt es aber zu einer
Pramienerhdhung infolge der veranderten Tarifz besteht ein Sonderkindi echt’,

sagt Versicherungsprofi Jan Schust. Versicherungsnehmer haben in diesem Fall die
Moglichkeit, Gber Verglelehsponale wie etwa www tarifcheck24.com/hausratversicherung
Nergleich/ eine individuell g gere H. ich g zu ermitteln und zu dieser zu
wechseln.

Sonderkundigungsrecht: Vertrage der Kfz-Versicherung konnen ebenfalls betroffen sein

Ahnlich der Hausralversicherung zieht ein Umzug auch And gen in der Kfz-Versich g
nach sich. So ist der Versicherungsnehmer verpflichtet, der Versicherung mrtzulellen wenn

T wie Eig! itzer ihren den Versicherungsschutz anpassen.
t .Samtiichen| und Banken missen die neuen Adressdaten
mitgeteilt werden. Bei den und andern sich bei einem

Ortswechsel auch die Vertragsdetails. Eine der Vertrage ist daher erfs
kann bares Geld sparen, wenn man beispielsweise in eine andere, gunstigere
Regionalklasse bei der, wechselt’, rat Jan Schust, Geschaftsfuhrer des
TARIFCHECK24 (www tarifcheck24 com), seit mehr als zehn Jahren
eines der fihrenden Versicherungs- und mit mehr als 25 Millionen

rlich und

Nutzern im Jahr.
Nach dem das bei der prufen
Vielen Versich gsneh istnichtb t dass die - wahrend der

fur zwei Monate den
abernimmt. Der
Vorfeld des
muss der

fur die alte und die neue Wohnung
sollte.dar daher schon im
mitgeteilt werden, Lo Lo wico o coicwanig 2u profitieren. AuBerdem
die Quadratmeterzahl der neuen Wohnung mitgeteilt
werden, zudem empfiehit es sich, die den neuen Gegebenheiten
anzupassen. Wichtig: Liegt die neue W g in einer Tarifzs kann die
die Pramien anpassen.

M veise ist der Versicherungsnehmer verpflichtet, die bestehende
fur die Zu ibernehmen. Kommt es aber zu einer
infolge der Tarifz besteht ein

sagt Versicherungsprofi Jan Schust. Versich mer haben in di Fall die
Moglichkeit, Gber wie etwa www.tarifcheck24.com/hausratversicherung
Nergleich/ eine individuell glinstigere 2u ermitteln und zu dieser zu
wechseln.

Vertrage der konnen ebenfalls betroffen sein

Ahnlich der zieht ein auch Anderungen in der
nach sich. So ist der Versicherungsnehmer verpflichtet, der mitzuteilen, wenn

bisherige Rabatte, beispielsweise durch den Wegfall eines Garag p .Ein
Sonderkindigungsrecht gibt es nur, wenn die Versich gspramien aufg der neuen
Regi nach oben ang twerden. In diesem Fall lohnt es sich, zunachst die
Angebote der Kfz-Versicherungen fur den neuen Wohnort Gber
Kfz-Versicherungsvergleiche wie auf www.tarifcheck24 com/kiz-versicherunghergleich/ in
Erfahrung zu bevor der Vertrag trotz Sonderkundigungsrecht fortgesetzt

wird.

Mietrechtsschutzversicherung: Arger mit dem neuen Vermieter vorbeugen

Die wenigsten Umziigler wissen im Voraus, mit was fur einer Art von Vermieter sie es zu tun
bekommen. Wahrend sich viele Vermieter haufig kulant gegentiber ihren Mietern zeigen,
drohen elmge schwarze Schafe bei Strei uber Schonheitsrep 1

N ech oder Mieterhhung chnell mit dem Gang vor ein Gericht, um
den Mieter einzuschiichtern. Oder aber der Vermieter bleibt inaktiv bei dringenden Reparaturen
und der Mieter mochte die Miete kiirzen. Da sich Kosten eines Rechtsstreits aber schnell auf
mehrere tausend Euro belaufen kdnnen, geben viele Mieter lieber kiein bei, als ihr Recht
notfalls auch vor Gericht durchzusetzen. In einer deutlich besseren Position befinden sich
Mieter, die eine Mietrechtsschutzversich g abgeschl haben, da diese im Streitfall die
anfallenden Gebihren fir den Anwalt sowie die Gerichtskosten Gbernimmt Was bei der
Mietrechtsschutzversicherung zu beachten ist und viele weitere Informationen finden sich unter
www tarifcheck24. comirechtsschutzversicherungfuer-den-mieter/ im Intemet. So stressig ein
Umzug auch immer sein mag, so bleiben die Fi bei der Beachtung dieser
Versic ganz

Eine gute Online-Mitteilung legt nicht nur Wert auf die Inhalte, sondern beachtet auch wichtige Kniffe der redaktionellen Suchmaschinenoptimie-
rung. Die Pressemitteilung ,Versicherungen: Was beim Umzug zu beachten ist” ist ein gutes Beispiel fir die Verwendung von LSI-Keywords,
Uber die Interessenten den Inhalt in der Suchmaschine finden kénnen.

isherige Rabatte, durch den Wegfall eines Garagenstellplatzes, entfallen. Ein
: gibt es nur, wenn die i aufgrund der neuen
Regionalkl nach oben t . In diesem Fall lohnt es sich, zunachst die
Angebote der j fur den : aber

wie auf www tarifcheck24. com/kfz-versicherungivergleich/ in
Erfahrung zu bringen, bevor der verteuerte Vertrag trotz fortgesetzt
wird.

Arger mit dem neuen Vermieter vorbeugen

Die igsten Umziig im Voraus, mit was fur einer Art von Vermieter sie es zu tun
bekommen. Wahrend sich viele Vermieter haufig kulant gegeniber ihren Mietern zeigen,
drohen einige schwarze Schafe bei Streitereien Uber :
oder schnell mit dem Gang vor ein Gericht, um
den Mieter einzuschiichtern. Oder aber der Vermieter bleibt inaktiv bei dringenden Reparaturen
und der Mieter mochte die Miete kirzen. Da sich Kosten eines aber schnell auf
mehrere tausend Euro belaufen kdnnen, geben viele Mieter lieber kiein bei, als ihr
noftfalls auch vor Gericht durchzusetzen. In einer deutlich besseren Position befinden sich
Mieter, die eine abgeschlossen haben, da diese im die
anfallenden Gebuhren fur den Anwalt sowie die ubernimmt. Was bei der
zu beachten ist und viele weitere finden sich unter
www tarifcheck24.comirechtsschutzversicherung/fuer-den-mieter/ im Internet. So stressig ein
auch immer sein mag, so bleiben die privaten Finanzen bei der Beachtung dieser
| ganz entspannt.

Auch wenn es manchmal knifflig ist, den Text zu strukturieren und die Keywords sinnvoll in einen Text ein-

zubinden — das Beispiel von TARIFCHECK?24 zeigt, dass sich der Aufwand lohnt. Mit den richtigen Keywords, gut

strukturierten Texten und einer weitreichenden Veréffentlichung von aktuellen Inhalten lassen sich Reichweite und

Sichtbarkeit von Online-Inhalten deutlich steigern.
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Ubersichtliche Gliederung
Die Online-Mitteilung ist ein fertiges Leseformat fur das Internet und sollte daher
fur Leser und Suchmaschinen einfach zu erfassen, gut lesbar und leicht ver-

standlich sein:

o Uberschrift (63 Zeichen)

o Leadtext (140 Zeichen)

o Haupttext in 3-5 Abschnitten mit Zwischenuberschriften

o vollstdndige Kontaktinformationen am Schluss

Keywords: nur das, was gesucht wird, kann auch gefunden werden

o 1-3relevante Schliisselbegriffe (Keywords) in der Uberschrift, im Leadtext

und im Haupttext verbessern die Auffindbarkeit der Meldungen

Links im Meldungstext schaffen eine direkte Verbindung vom Text zum Un-
ternehmen

o 1-3 Deeplinks auf spezielle Landingpages fuhren interessierte Leser direkt

auf gezielte Informationen oder konkrete Angebote auf der Website.

o Platzierung der Links im Leadtext, Haupttext und am Ende der Mitteilung

Bilder und Videos fir mehr Aufmerksamkeit

o Visuelle Elemente werden wesentlich haufiger geklickt, gelikt und geteilt als

Textinformationen.

o Bilder und Videos machen Online-Mitteilungen attraktiver, emotionaler und

verstandlicher.
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ONLINE-MITTEILUNGEN ERREICHEN DIE ZIELGRUPPEN DIREKT

Das Fallbeispiel von TARIFCHECK24 zeigt: Mit Online-Mitteilungen erreichen Unternehmen die Ziel-
gruppen direkt. Die Inhalte werden aber auch von den klassischen Medienmittlern aufgegriffen. So ist die
Online-Mitteilung gleichermafen ein wirkungsvolles Instrument fur die Leadgenerierung und die Presse-
arbeit. Uberzeugende Inhalte filhren Nutzer auf die Seite und machen Journalisten auf die Unterneh-
mensthemen aufmerksam. Die Online-Mitteilung bietet so neue Moglichkeiten fiir die crossmediale Un-

ternehmenskommunikation und mehr Reichweite im Internet.

inar.de =

TARIFCHECK EY] T e

DAS OMLINEVERGLEICHSPORTAL

Private Pflegezusatzversicherung -
Versorgungslicken der gesetzlichen eyl
Pflegeversicherung schiieSen .

TARIFCHECK ET]

Private P i - der
21 i 1 Pl i g schli

Die Soziale Pflegsversicherung wurds in Deutschiand zum 1. Januar 1995 als
Plichtversicherung eingefiinrt. Sie bildet neben der gesetzlichen Kranken-, Unfall-
Renten- und die funfte Saule’ der

Da die gesstzliche Krankenkasse nurteilweise dis hohen Kosten bei
Filegeoedurftigkeit abdeckdt, smpiehit =

& PR-Gateway

Plegezusatzy len Schutz bisten
Pressaportale/News Dienste
Seit Januar 2013 fordert der Stast private Pllegepolicen. Die geforderts pock
als neues ermalt sogleich die inoffzielle Jee LCNENS,

s
Bezeichnung *Pllege-Banr”, benannt nach dem derzeitigen Bundes minister fur
Umwelt Daniel Bahr. Ewitteg

Nach Berechnungen des Statistischen Bundesarmtes sollsich dis Zahi der
o facebool
den Janrzehn £ wird geschatet
aut45hilionent i
2 or
e so o

3 ~q
i ERE
2

:
i

i nicht notwendig. Auch dilrfen die Versi ine Aniragssteller ablennen
sowie keine Risikozuschiage ermeten und Leistungen ausschiiefien. Der staatliche
Zuschuss von jahrlich 60 Euro wird dann gezanit, wenn der Beitrag fir die
Filegezusatzversicherung bei mindestens 120 Euro pro Jahr lisgt

Bislang bieten ca. 30 Versicherungen die Pllege-Banr-Tarife an. Erfull cie private:
cherung die gesstzlichen Vorgaben und wird der monatiche
1 10 Eure gezahi, erhalten die Kunden die Zulage von § Euro

aufgslistet, d
Pllegezusatzve
lohnenswert, neben dem Pflege-Bahr el

S—— S0 erasy S

IR SOZIALE PFLEGEVERSICMERUNG WURDE IN
DEUTSCHLAND ZUM 1

O Sacime Pregerer R S————

Durch die Verdffentlichung auf verschiedenen Presse- und Themenportalen mit PR-Gateway entstehen zahlreiche Fundstellen, die auf die PR-

Inhalte verweisen. Je nach Interesse und verwendeten Suchbegriffen kdnnen die Inhalte so leicht gefunden werden.

Presse- und Newsportale enthalten viele aktuelle und qualifizierte Inhalte und werden daher von den
Suchmaschinen haufig indiziert und gut gerankt. Mit der Verdffentlichung auf Presse-, Themen- und
Branchenportalen entstehen viele mogliche Anlaufstellen im Netz. Bei einer entsprechenden Suchanfra-

ge kann die Zielgruppe die hier eingestellten PR-Inhalte also gut finden. So erreichen Unternehmen
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durch die direkte Veroffentlichung lhrer Inhalte Zielgruppen und auch Medienvertreter direkt. Dies ist der

grol3e Vorteil dieser Portale.

Nutzliche Informationen locken Interessenten. Mit Techniken aus dem Online-Marketing setzt TARIF-

CHECK24 die Online-Mitteilung auch zur Leadgenerierung ein. So finden interessierte Leser durch den

geschickten Einsatz von Links auf das Vergleichsportal und werden so zu Nutzern. Eine stringente Dra-

maturgie und ein klares ,Call-to-Action® sind die Voraussetzungen flr diesen Effekt. Auch der Inhalt soll-

te attraktiv genug sein, um den Leser zu Uberzeugen und nicht als bloRe Werbung wahrgenommen zu

werden. Nur wirklich Giberzeugende Inhalte mit Mehrwert flr den Leser fihren auch zum Kilick.

YR Private Pflegezusatzversicherung — Versorgungsliicken der

21

gesetzlichen Pflegeversicherung schlieken

Die Soziale Pllegeversicherung wurde in Deutschiand zum 1. Januar 1995 als
Pilichtversicherung eingefiihrt Sie bildet neben der gesetzlichen Kranken-, Unfall-,
Renten- und Arbeitslosenversicherung die “finfte Saule” der Sozialversicherungen
Da die gesetzliche Krankenkasse nurteilweise dis hohen Kosten bei
Pflegebedirfligkeit abdeckt, empfiehlt es sich, eine private Pllegezusatzversicherung
abzuschlieRen. Die Zusatzversicherung sell das Risike privater Zuzahlungen
anfangen oder reduzieren. Sie springt genau dann ein, wenn Pllagebadurttige oder
deren Angehdre einen Grofteil der Kosten selbst ragen missen, die von der
gesetzlichen Plegeversicherung nicht dbernommen werden. Auf

hitp:fwww tarifcheck24. h/ kann jeder
Interessierte mithilfe von Vergleichsrechnern ermitteln, welche leistungsstarken
Pllegezusatzversicherungen einen optimalen und individuellen Schutz bisten.

Deeplink auf Landingpage

gesetzlichen Pllegeversicherung nicht Ubernommen werden. Auf

http:ihwww tarifcheck24. comipflegezusatrversicherungivergleich! kann jeder
Interessierte mithilfe von Vergleichsrechnern ermitteln, welche leistungsstarken
Pflegezusatzversicherungen einen optimalen und individuellen Schutz bieten.

TARIFCHECK T »

Service Hotline Phiegezusatzversicherung Vergleich

» o)
NeDes

CHECK?

| Rrmdoodead

' TARIVERGLEICH

TARIFCHECK?24 vertffentlicht regelmafig neue Online-Mitteilungen mit einem aktuellen Bezug. Fir eine

gute Reichweite der PR-Inhalte ist dieses Vorgehen besonders wichtig. Leser und Journalisten fassen

durch den Bezug auf aktuelle Themen Vertrauen in den Absender. Auch Suchmaschinen bewerten ak-

tuelle Informationen héher und zeigen sie weiter oben in den Ergebnislisten an. So steigt die Chance,

Leser fur die Inhalte und neue Besucher fiir die eigene Website zu gewinnen.

REICHWEITE UND SICHTBARKEIT FUR DIE PR-BOTSCHAFTEN

Das Fallbeispiel zeigt, wie sich durch die weitreichende Veré6ffentlichung von Online-Mitteilungen neue

Anlaufstellen fiir Interessenten schaffen lassen. Sie bieten das ideale Format fiir eine einfache, schnelle
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und weitreichende Verbreitung von Information. So schafft es die Unternehmenskommunikation von TA-
RIFCHECK?24 erfolgreich, klassische Pressearbeit mit der direkten Ansprache der Zielgruppen zu ver-
binden. Ein zentraler Baustein der Content-Strategie sind interessante Inhalte, die sich an aktuellen
Marktentwicklungen orientieren. Die PR- und Marketing-Botschaften erzielen eine hohe Reichweite und
Sichtbarkeit im Internet und wecken das Interesse potentieller Kunden. Im Zusammenspiel von Content-
Strategie, zeitlicher Planung und weitreichender Verbreitung gelingt es TARIFCHECK24 mit PR-

Gateway, auf das eigene Angebot aufmerksam zu machen und neue Nutzer zu gewinnen.

Die Vorteile beim Versand von Online-Mitteilungen via PR-Gateway

Aufgrund der weitreichenden Verteilung Uber Presse- und Branchenportale er-
reichen die Inhalte eine grofRere Reichweite und damit eine héhere Aufmerk-

samkeit bei der Zielgruppe.

Die zusatzliche Verbreitung Uber Social Media fiihrt zu einer hohen viralen Ver-
breitung der Mitteilung und damit zu mehr Sichtbarkeit im Internet.

Durch gezielte Links in den Online-Mitteilungen gelangen die Leser direkt zu
weiterfihrenden Informationen auf der Unternehmenswebsite oder direkt zu ei-

nem entsprechenden Angebot.

Mit der gezielten Einbindung von Schlagworten (Keywords) in den Mitteilungs-
texten wird die Auffindbarkeit der Online-Meldung zuséatzlich optimiert und sor-

gen fur gute Ergebnisse in den Trefferlisten von Google & Co.

Die Archive der Portale speichern die Meldungen Uber lange Zeit und sorgen

somit fur einen nachhaltigen PR-Effekt im Internet
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@ PR-Gateway

Kostenloser Leitfaden

Weitere Informationen zum Thema ,Mehr & i
Kunden durch Online-PR — Praxisleitfaden

fur Finanzdienstleister und Versicherun-

gen“ finden Sie im kostenlosen Leitfaden:

W
| Jetzt anfordern | MEHR KUNDEN
ONLINE-PR

PRrRA

pr-gateway.de/white-papers/mehr-kunden-

durch-online-pr-finance/
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https://twitter.com/intent/tweet?text=http://www.pr-gateway.de/case-study/tarifcheck
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@ PR-Gateway Ihr Kontakt zu uns

ﬁ pr-gateway.de
(@) vertrieb@pr-gateway.de

Q +49 2181 7569-266

PR-GATEWAY — FUR MAXIMALE REICHWEITE UND SICHTBARKEIT

[=]4%.[5] Eine Botschaft — mehr als 1.000 Portale. Uber PR-Gateway erreichen Sie lhre Zielgruppen di-
ok

‘Lpgﬁ' 3,-5:"'-:' rekt. Unser umfassendes Losungskonzept bietet Ihnen:
(e
Versand lhrer Online- Veroffentlichung  von Mehr Reichweite und
Mitteilung an Uber Online-Mitteilungen mit Sichtbarkeit lhrer Un-
Presse- und Artikel- Links auf lhre Website, ternehmens-News
portale, Blogs, Dokumenten- mit Fotos und Videos auf durch erhéhte Prasenz in den
Netzwerke, Social Bookmark- News- und Presseportalen Suchmaschinen und bei lhren
und RSS-Verzeichnisse sowie sowie auf lhren Social Media Zielgruppen
an Uber Themenportale Profilen
I ) \mm—— "Q'J ebay @=> —
Uber 3.000 Agenturen und Un- L2
- I § ) re— o
ternehmen nutzen bereits den - dane .
H H @ uth e ks ee;
reichweitenstarken Pressever- - A &
openER Hyera Kulturlotse ® staltungs- eventful
teiler PR-Gateway, so zum Bei- S e | s
spiel der Baur Versand, Mazda, 9 Vm Khoris: -
HSE24 und EDEKA. Uberzeu- i =
. . . Regionale
gen Sie sich selbst und infor- Portale son |
. . . . . s edia
mieren Sie sich uber erfolgrei- A Catanay
che Online-PR Kampagnen un- x» O
serer Kunden. Blogs i
W = Inter- =
T glctiale oo | Themen
Erfahren Sie mehr in un- s — BKE‘FQ&”'
seren Fallstudien . AT K s ' -
» pr-gateway.de/fallstudien — -

Jetzt kostenlos testen:

» Www.pr-gateway.de/anmeldung
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