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MIT AKTUELLEN THEMEN ZIELGRUPPEN UND JOURNALISTEN 

ERREICHEN 

Fallstudie: TARIFCHECK24 GmbH 

Das Vergleichsportal TARIFCHECK24 verbreitet Online-Mitteilungen mit PR-Gateway auf vielen ver-

schiedenen Portalen. Eine klare Content-Strategie stellt dabei aktuelle Verbraucherthemen in den Mittel-

punkt der Kommunikation. So gelingt es dem Unternehmen, Journalisten anzusprechen und zugleich 

über relevante Inhalte neue Kunden zu gewinnen. 

 

Die Tarife für Versicherungen, Vorsorge, Finanzen und Energie sind ein unübersichtliches Feld. Unab-

hängige Onlinevergleichsportale wie die TARIFCHECK24 GmbH aus Wentorf bei Hamburg helfen Ver-

brauchern, sich in der Vielzahl der Angebote zurechtzufinden. Die Seite bietet kostenlose und unverbind-

liche Tarifergebnisse aus den Bereichen Versicherungen, Vorsorge, Finanzen und Energie. Das Unter-

nehmen möchte so den Anbieterwechsel für Verbraucher einfach, bequem und übersichtlich gestalten. 

Umfassende Informationen, aktuelle Nachrichten und Tipps runden den Service für Verbraucher ab. Mit 

über 25 Millionen Besuchern jährlich und 1 Millionen Tarifvergleichen ist Tarifcheck24 eines der bekann-

testen Vergleichsportale in Deutschland. 20 festangestellte und mehr als 10 freie Mitarbeiter sichern den 

hohen Qualitäts- und Serviceanspruch. 

 

Verständlichkeit, Glaubwürdigkeit und Transparenz sind Anforderungen, die Vergleichsportale nicht nur 

in ihren Tarifempfehlungen bestehen müssen. Auch die Unternehmenskommunikation muss Interessen-

ten und Kunden ernst nehmen. So können Vergleichsportale und andere Online-Dienste eine langfristige 

und vertrauensvolle Beziehung zu ihren Nutzern aufbauen. TARIFCHECK24 steht im direkten Vergleich 

mit bekannten Wettbewerbern. Ein Ziel der PR-Aktiväten ist es deshalb, die Aufmerksamkeit der Ziel-

gruppe auf das Vergleichsportal zu lenken und so neue Besucher für die Seite zu generieren. Eine wei-

tere Herausforderung für die PR-Arbeit ist der Aufbau eines positiven und vertrauensvollen Mar-

kenimages sowie ein konsequentes Reputationsmanagement. Der direkte Dialog mit den Zielgruppen ist 

deshalb besonders wichtig. 

 



 

© ADENION GmbH 2014 Seite 4 / 18 

NACHRICHTENWERT UND AKTUALITÄT VERSCHAFFEN AUFMERKSAMKEIT 

TARIFCHECK24 setzt Online-Mitteilungen nicht nur zur Produktkommunikation ein. Alle Aktivitäten der 

Unternehmenskommunikation zielen auf die Unterstützung des Dialogs mit der Zielgruppe. Im Zentrum 

der PR-Arbeit stehen deshalb Inhalte, die sich an den Interessen potenzieller Nutzer orientieren. Das 

Unternehmen positioniert sich mit Verbraucherinformationen als Experte in den Bereichen Versicherun-

gen, Vorsorge, Finanzen und Energie. Dabei setzt das Portal auf Servicenews für Kunden und nutzt vor 

allem aktuelle Themen, die zu bestimmten Jahreszeiten im Internet gesucht werden. 

 

So klärt TARIFCHECK24 über Versorgungslücken auf oder rät zur Ferienzeit zu einem sinnvollen Schutz 

durch eine private Auslandsreiseversicherung. Auch in den weiteren Bereichen geht das Konzept auf: 

Ob Versicherung, Vorsorge, Finanzen oder Energie – das Portal positioniert sich als Ratgeber und kom-

petenter Partner. Der bewusste Hinweis auf Gefahren und Risiken öffnet die Leser für die Themen des 

Portals und spannt so den Bogen zu den PR- und Marketing-Zielen. Durch die weitreichende Veröffentli-

chung von Know-how kann sich das Vergleichsportal so im Internet erfolgreich in Szene setzen und 

neue Nutzer gewinnen. 

 

Damit unterscheidet sich die PR-Arbeit deutlich von der klassischen Produkt- und Unternehmenskom-

munikation. Vielmehr folgt die Kommunikationsstrategie einem Dreiklang: Praxiswissen teilen, Expertise 

beweisen, Vertrauen aufbauen. 

PROBLEMLÖSER FÜR FINANZ- UND ENERGIETHEMEN 

Menschen suchen im Internet nach Lösungen für ihre Probleme, Fragen und Herausforderungen. Gera-

de in den Bereiche Versicherungen, Vorsorge, Finanzen und Energie ist guter Rat heute so gefragt wie 

nie. Für PR-Profis ist der lösungsorientierte Informationsbedarf der Zielgruppen ein unmissverständli-

ches Signal. Sie bieten heute relevante, nützliche und unterhaltsame Inhalte, die den Nerv potenzieller 

Kunden treffen. 

 

TARIFCHECK24 setzt diese Strategie erfolgreich ein. Im Zentrum der PR-Kommunikation steht nicht das 

eigene Leistungsangebot, sondern Themen, die potenzielle Nutzer interessieren. So entsteht eine ziel-

gruppenorientierte Kommunikation interessanter Unternehmensinformationen, aus denen klar der Nut-

zen für die Zielgruppe hervorgeht. Bei einem Vergleichsportal ist diese Strategie besonders schlüssig: 

Der Informationsbedarf der Nutzer schlägt sofort die Brücke zum eigenen Produkt. 
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FACHWISSEN STATT PRODUKTINFORMATIONEN 

Jedes Unternehmen verfügt über wichtiges Branchen- und Expertenwissen. Für Vergleichsportale macht 

dieser Bereich den Kern der Reputation aus. So kann TARIFCHECK24 mit der Veröffentlichung von ak-

tuellen Informationen die Aufmerksamkeit auf das eigene Angebot lenken. Doch nicht nur Meldungen mit 

Nachrichtenwert sorgen für Aufmerksamkeit beim Leser. 

 

 

 

Fach- und Expertenwissen ist ein wichtiger Baustein in einer durchdachten Content-Strategie 

 

SAISONALE THEMEN FÜR MEHR AUFMERKSAMKEIT 

Neben aktuellem Expertenwissen sind auch die Jahreszeiten ein guter Anknüpfungspunkt für die PR-

Kommunikation. Ob Frühjahrsputz, Sommerreisen, dunkle Herbsttage oder ein kalter Winter - die wech-
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selnden Jahreszeiten ändern auch die Interessen und das Suchverhalten der Zielgruppen nach be-

stimmten Themen. Bekannte Messen wie die CeBIT, IFA oder IAA. liefern Möglichkeiten, sich an die 

mediale Präsenz des Themas anzuhängen. Ein gutes Beispiel für die Nutzung von Ferienzeit und Feier-

tagen für die Kommunikation ist die folgende Meldung. Hier ist der bevorstehende Osterurlaub der An-

lass, um über die Bedeutung einer Auslandsreisekrankenversicherung zu informieren. TARIFCHECK24 

verknüpft so geschickt einen Kommunikationsanlass mit einer relevanten Information für den Verbrau-

cher – klar, dass dieser den passenden Versicherungsvergleich auf dem Portal findet. 

 

 

 

Agendasurfing zu Ostern – mit aktuellen und relevanten Inhalten macht TARIFCHECK24 auf das eigene Beratungsangebot aufmerksam und 

positioniert sich als Experte. 

 

MEHR SICHTBARKEIT DURCH SELBSTVERÖFFENTLICHUNG 

Gute Inhalte brauchen viele Anlaufstellen (Touchpoints) im Netz. Deshalb belässt es TARIFCHECK24 

nicht bei der Veröffentlichung der Meldung im Pressebereich der eigenen Website. Die Meldungen wer-

den mit PR-Gateway auf eine Vielzahl unterschiedlicher Portale eingestellt. So gelangen die Inhalte 

dorthin, wo die Zielgruppen bereits sind – in verschiedene Bereiche des Internets. Jede Veröffentlichung 
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auf einem Portal ist eine mögliche Fundstelle für Interessenten. Über diese Touchpoints erreicht TARIF-

CHECK24 potenzielle Nutzer direkt, ohne den Umweg über die klassischen Medienmittler.  

 

Die Selbstveröffentlichung über viele verschiedene Kommunikationskanäle stärkt die Präsenz signifikant. 

So nutzt TARIFCHECK24 Online-Mitteilungen als eigenständiges und effektives Kommunikationsinstru-

ment, um die PR-Botschaften weitreichend im Internet zu platzieren. Online-Mitteilungen lassen sich ein-

fach und schnell über Presseportale, Themen- und Branchenportale sowie Social Media verbreiten und 

erreichen die Zielgruppen direkt. Durch die starke Ausrichtung auf aktuelle Servicethemen und das Tei-

len von Fachwissen werden so viele neue Kontakte ermöglicht. 

 

Beispiele für die Verteilung einer Online-Pressemitteilung auf verschiedenen Presseportalen mit PR-Gateway. 

 

LESER AUF DIE UNTERNEHMENSSEITE LENKEN 

Der Sprung des Lesers von der Online-Mitteilung auf die TARIFCHECK24-Website ist eine der großen 

Herausforderungen in der Online-PR. Das Beispiel zeigt deutlich, wie die Online-Mitteilung interessierte 
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Leser durch den Einsatz von Hyperlinks direkt zur Unternehmens-Website führt. Dort finden sie weiter-

führende Informationen zum Thema. 

 

 

 

Durch die gezielte Integration von Links in Online-Mitteilungen wird eine direkte Verbindung zwischen dem PR-Text auf einem Presseportal und 

der Website des Unternehmens hergestellt. Interessierte Leser werden direkt zu den weiterführenden Informationen geführt. Die Online-

Mitteilung lässt sich so als vertriebsunterstützendes Instrument einsetzen, um Leads zu generieren und neue Nutzer zu gewinnen. 

 

Die neuen Medien sind kein Ersatz für die klassische PR, sondern stellen eine Ergänzung 

dar. Der Kontakt zu Medienmittlern bleibt ein wichtiger Bestandteil der PR-Arbeit. Und auch Journalisten 

nutzen das Internet als primäre Recherchequelle. Sie wünschen sich für ihre Arbeit unterschiedliche Me-

dienformate und detailliertere Informationen, als sie in klassischen Pressemitteilungen zu finden sind. 

Nur wer mit Online-Medien in den Suchmaschinen präsent ist, hat eine realistische Chance die Aufmerk-
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samkeit der Medienvertreter auf sich zu lenken. Das Beispiel zeigt eindrucksvoll, wie ein Text sowohl als 

klassische Pressemitteilung als auch in der Zielgruppenkommunikation genutzt werden kann. 

 

 

ONLINE-MITTEILUNGEN RICHTIG GESTALTEN – FÜR MENSCHEN UND MASCHINEN 

Der Schlüssel zum Erfolg in der Online-PR sind nützliche und relevante Inhalte und ein kluger Einsatz 

von Keywords. Nur so werden PR-Inhalte im Internet gefunden, wahrgenommen und weitergegeben. Die 

PR-Arbeit von TARIFCHECK24 ist hier beispielhaft. 

 

Die Sichtbarkeit in Suchmaschinen ist ein Thema, das jeden Online-PR-Profi beschäftigen sollte. Die 

Veröffentlichung von Online-Mitteilungen auf vielen Themen- und Presseportalen dient dabei der mög-

lichst großen Verbreitung des PR-Inhaltes. Suchmaschinen lieben aktuelle Texte. Sie indizieren aktuelle 

Informationen mit einer höheren Priorität als ältere Daten. Neben der Aktualität sind die gewählten Medi-

en, die Formatierung und der Einsatz von Keywords wichtige Faktoren, die sich auf die Anzeige des In-

haltes auswirken. Es ist deshalb wichtig, Schlüsselwörter und Medienformate einzusetzen, nach denen 

die Kunden suchen.  

 

Die Basis einer guten Online-Mitteilung ist eine klare Struktur. Sie hilft Menschen und Maschinen, sich in 

der Textstruktur zurechtzufinden. 
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Die Online-Mitteilungen von TARIFCHECK24 zeichnen sich durch eine besonders klare Struktur aus. So können sich menschliche Leser und 

die Indexierungsprogramme der Suchmaschinen gut im Inhalt orientieren. 

 

Nutzer geben bei der Internetsuche einzelne Wörter in die Suchmaschine ein, um die gewünschten In-

formationen zu finden. Diese Suchbegriffe sind die Keywords für die Online-PR Texte. Mit der Einfüh-

rung von LSI, oder „Latent Semantic Indexing“, rückt die Lesbarkeit von Texten im Internet wieder in den 

Mittelpunkt. Suchmaschinen verstehen heute auch Synonyme und Beschreibungen, die mit dem Haupt-

keyword verwandt sind. Die reine Keyworddichte spielt deshalb in der redaktionellen Suchmaschinenop-

timierung eine immer geringere Rolle. Wichtiger sind gut strukturierte und hochwertige Texte, die unter-

schiedliche LSI-Keywords einbinden. So können Suchmaschinen einen Text in den richtigen Kontext 

einbinden und bei entsprechenden Anfragen anzeigen. 
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Der Auszug aus der Keyword-Wolke von TARIFCHECK24 zeigt die unterschiedlichen Suchbegriffe, über die die Seite gefunden wird. 

 

Für eine optimale Reichweite und Sichtbarkeit einer Online-Mitteilung in den Suchmaschinen ist auch die 

Position der Keywords ausschlaggebend. Optimal sind Schlagworte in der Überschrift und in den Zwi-

schenüberschriften. Auch im Leadtext, möglichst am Satzanfang, sollte ein Keyword stehen. Im Haupt-

text stehen Schlagworte an der richtigen Stelle, wenn der Leser jederzeit einen relevanten und sinnvol-

len Zusammenhang zum Inhalt herstellen kann. 

 

TARIFCHECK24 nutzt die Möglichkeiten der redaktionellen Suchmaschinenoptimierung und positioniert die 

Schlüsselwörter an verschiedenen Stellen im Text. 
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Eine gute Online-Mitteilung legt nicht nur Wert auf die Inhalte, sondern beachtet auch wichtige Kniffe der redaktionellen Suchmaschinenoptimie-

rung. Die Pressemitteilung „Versicherungen: Was beim Umzug zu beachten ist“ ist ein gutes Beispiel für die Verwendung von LSI-Keywords, 

über die Interessenten den Inhalt in der Suchmaschine finden können. 

Auch wenn es manchmal knifflig ist, den Text zu strukturieren und die Keywords sinnvoll in einen Text ein- 

zubinden – das Beispiel von TARIFCHECK24 zeigt, dass sich der Aufwand lohnt. Mit den richtigen Keywords, gut 

strukturierten Texten und einer weitreichenden Veröffentlichung von aktuellen Inhalten lassen sich Reichweite und 

Sichtbarkeit von Online-Inhalten deutlich steigern. 
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 Übersichtliche Gliederung 

Die Online-Mitteilung ist ein fertiges Leseformat für das Internet und sollte daher 

für Leser und Suchmaschinen einfach zu erfassen, gut lesbar und leicht ver-

ständlich sein: 

o Überschrift (63 Zeichen) 

o Leadtext (140 Zeichen) 

o Haupttext in 3-5 Abschnitten mit Zwischenüberschriften 

o vollständige Kontaktinformationen am Schluss 

 

 Keywords: nur das, was gesucht wird, kann auch gefunden werden 

o 1-3 relevante Schlüsselbegriffe (Keywords) in der Überschrift, im Leadtext 

und im Haupttext verbessern die Auffindbarkeit der Meldungen 

 Links im Meldungstext schaffen eine direkte Verbindung vom Text zum Un-

ternehmen  

o 1-3 Deeplinks auf spezielle Landingpages führen interessierte Leser direkt 

auf gezielte Informationen oder konkrete Angebote auf der Website. 

o Platzierung der Links im Leadtext, Haupttext und am Ende der Mitteilung 

 Bilder und Videos für mehr Aufmerksamkeit 

o Visuelle Elemente werden wesentlich häufiger geklickt, gelikt und geteilt als 

Textinformationen.  

o Bilder und Videos machen Online-Mitteilungen attraktiver, emotionaler und 

verständlicher. 
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ONLINE-MITTEILUNGEN ERREICHEN DIE ZIELGRUPPEN DIREKT 

Das Fallbeispiel von TARIFCHECK24 zeigt: Mit Online-Mitteilungen erreichen Unternehmen die Ziel-

gruppen direkt. Die Inhalte werden aber auch von den klassischen Medienmittlern aufgegriffen. So ist die 

Online-Mitteilung gleichermaßen ein wirkungsvolles Instrument für die Leadgenerierung und die Presse-

arbeit. Überzeugende Inhalte führen Nutzer auf die Seite und machen Journalisten auf die Unterneh-

mensthemen aufmerksam. Die Online-Mitteilung bietet so neue Möglichkeiten für die crossmediale Un-

ternehmenskommunikation und mehr Reichweite im Internet. 

 

 

Durch die Veröffentlichung auf verschiedenen Presse- und Themenportalen mit PR-Gateway entstehen zahlreiche Fundstellen, die auf die PR-

Inhalte verweisen. Je nach Interesse und verwendeten Suchbegriffen können die Inhalte so leicht gefunden werden. 

 

Presse- und Newsportale enthalten viele aktuelle und qualifizierte Inhalte und werden daher von den 

Suchmaschinen häufig indiziert und gut gerankt. Mit der Veröffentlichung auf Presse-, Themen- und 

Branchenportalen entstehen viele mögliche Anlaufstellen im Netz. Bei einer entsprechenden Suchanfra-

ge kann die Zielgruppe die hier eingestellten PR-Inhalte also gut finden. So erreichen Unternehmen 
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durch die direkte Veröffentlichung Ihrer Inhalte Zielgruppen und auch Medienvertreter direkt. Dies ist der 

große Vorteil dieser Portale. 

 

Nützliche Informationen locken Interessenten. Mit Techniken aus dem Online-Marketing setzt TARIF-

CHECK24 die Online-Mitteilung auch zur Leadgenerierung ein. So finden interessierte Leser durch den 

geschickten Einsatz von Links auf das Vergleichsportal und werden so zu Nutzern. Eine stringente Dra-

maturgie und ein klares „Call-to-Action“ sind die Voraussetzungen für diesen Effekt. Auch der Inhalt soll-

te attraktiv genug sein, um den Leser zu überzeugen und nicht als bloße Werbung wahrgenommen zu 

werden. Nur wirklich überzeugende Inhalte mit Mehrwert für den Leser führen auch zum Klick.  

 

 

 

TARIFCHECK24 veröffentlicht regelmäßig neue Online-Mitteilungen mit einem aktuellen Bezug. Für eine 

gute Reichweite der PR-Inhalte ist dieses Vorgehen besonders wichtig. Leser und Journalisten fassen 

durch den Bezug auf aktuelle Themen Vertrauen in den Absender. Auch Suchmaschinen bewerten ak-

tuelle Informationen höher und zeigen sie weiter oben in den Ergebnislisten an. So steigt die Chance, 

Leser für die Inhalte und neue Besucher für die eigene Website zu gewinnen. 

 

REICHWEITE UND SICHTBARKEIT FÜR DIE PR-BOTSCHAFTEN 

Das Fallbeispiel zeigt, wie sich durch die weitreichende Veröffentlichung von Online-Mitteilungen neue 

Anlaufstellen für Interessenten schaffen lassen. Sie bieten das ideale Format für eine einfache, schnelle 

 

 

 

Deeplink auf Landingpage 
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Die Vorteile beim Versand von Online-Mitteilungen via PR-Gateway 

 Aufgrund der weitreichenden Verteilung über Presse- und Branchenportale er-

reichen die Inhalte eine größere Reichweite und damit eine höhere Aufmerk-

samkeit bei der Zielgruppe. 

 Die zusätzliche Verbreitung über Social Media führt zu einer hohen viralen Ver-

breitung der Mitteilung und damit zu mehr Sichtbarkeit im Internet. 

 Durch gezielte Links in den Online-Mitteilungen gelangen die Leser direkt zu 

weiterführenden Informationen auf der Unternehmenswebsite oder direkt zu ei-

nem entsprechenden Angebot. 

 Mit der gezielten Einbindung von Schlagworten (Keywords) in den Mitteilungs-

texten wird die Auffindbarkeit der Online-Meldung zusätzlich optimiert und sor-

gen für gute Ergebnisse in den Trefferlisten von Google & Co. 

 Die Archive der Portale speichern die Meldungen über lange Zeit und sorgen 

somit für einen nachhaltigen PR-Effekt im Internet 

und weitreichende Verbreitung von Information. So schafft es die Unternehmenskommunikation von TA-

RIFCHECK24 erfolgreich, klassische Pressearbeit mit der direkten Ansprache der Zielgruppen zu ver-

binden. Ein zentraler Baustein der Content-Strategie sind interessante Inhalte, die sich an aktuellen 

Marktentwicklungen orientieren. Die PR- und Marketing-Botschaften erzielen eine hohe Reichweite und 

Sichtbarkeit im Internet und wecken das Interesse potentieller Kunden. Im Zusammenspiel von Content-

Strategie, zeitlicher Planung und weitreichender Verbreitung gelingt es TARIFCHECK24 mit PR-

Gateway, auf das eigene Angebot aufmerksam zu machen und neue Nutzer zu gewinnen. 
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Gefällt Ihnen diese Fallstudie?  
Weitersagen! 

 

 

Kostenloser Leitfaden 

Weitere Informationen zum Thema „Mehr 

Kunden durch Online-PR – Praxisleitfaden 

für Finanzdienstleister und Versicherun-

gen“ finden Sie im kostenlosen Leitfaden: 

 

 

 

pr-gateway.de/white-papers/mehr-kunden-

durch-online-pr-finance/ 

 

 

  

https://twitter.com/intent/tweet?text=http://www.pr-gateway.de/case-study/tarifcheck
http://plus.google.com/share?url=http://www.pr-gateway.de/case-study/tarifcheck
http://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http://www.pr-gateway.de/case-study/tarifcheck
http://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://www.pr-gateway.de/case-study/tarifcheck
http://www.xing-share.com/app/user?op=share;sc_p=xing-share;url=http://www.pr-gateway.de/case-study/tarifcheck
http://www.pr-gateway.de/white-papers/mehr-kunden-durch-online-pr-finance/
http://www.pr-gateway.de/white-papers/mehr-kunden-durch-online-pr-finance/
http://www.pr-gateway.de/white-papers/mehr-kunden-durch-online-pr-finance/


 

 

Ihr Kontakt zu uns 

pr-gateway.de 

vertrieb@pr-gateway.de  

+49 2181 7569-266 

 

 

 

 

PR-GATEWAY – FÜR MAXIMALE REICHWEITE UND SICHTBARKEIT 

Eine Botschaft – mehr als 1.000 Portale. Über PR-Gateway erreichen Sie Ihre Zielgruppen di-

rekt. Unser umfassendes Lösungskonzept bietet Ihnen: 

 

 

Versand Ihrer Online-

Mitteilung an über 

Presse- und Artikel-

portale, Blogs, Dokumenten-

Netzwerke, Social Bookmark- 

und RSS-Verzeichnisse sowie 

an über Themenportale 

Veröffentlichung von 

Online-Mitteilungen mit 

Links auf Ihre Website, 

mit Fotos und Videos auf 

News- und Presseportalen 

sowie auf Ihren Social Media 

Profilen 

Mehr Reichweite und 

Sichtbarkeit Ihrer Un-

ternehmens-News 

durch erhöhte Präsenz in den 

Suchmaschinen und bei Ihren 

Zielgruppen 

Über 3.000 Agenturen und Un-

ternehmen nutzen bereits den 

reichweitenstarken Pressever-

teiler PR-Gateway, so zum Bei-

spiel der Baur Versand, Mazda, 

HSE24 und EDEKA. Überzeu-

gen Sie sich selbst und infor-

mieren Sie sich über erfolgrei-

che Online-PR Kampagnen un-

serer Kunden.  

 
Erfahren Sie mehr in un-

seren Fallstudien 

» pr-gateway.de/fallstudien  

 

Jetzt kostenlos testen: 

» www.pr-gateway.de/anmeldung 
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