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Case Study – Content Marketing für Rechtsanwälte 

Kanzlei Bredereck + Willkomm 
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Mandantenakquise mit Content Marketing 

 

Eine Scheidung, ein Nachbarschaftsstreit oder Unstimmigkeiten mit dem 

Arbeitgeber: Es gibt viele Situationen und Anlässe, in denen Rechtsanwäl-

te benötigt werden. Die Suche nach einem passenden Rechtsbeistand 

und Hilfe in Rechtsfragen findet dabei zunehmend im Internet statt.  

Das Web 2.0 ist jedoch nicht nur ein Ort, an dem Mandanten nach Hilfe 

und Beratung suchen, es ist auch zu einer wichtigen Plattform für das 

Kanzleimarketing geworden. Bei den mehr als 160.000 zugelassenen 

Rechtsanwälten in Deutschland1 werden Marketing-Maßnahmen immer 

wichtiger, um sich bei der Mandantenakquise gegen die zahlreiche  

Konkurrenz durchzusetzen.  

Eine Website allein reicht hierbei schon lange nicht mehr aus. Vielmehr 

werden bei der Mandantenakquise Inhalte mit Mehrwert erwartet, um das 

eigene Leistungsspektrum zu präsentieren und sich in der Öffentlichkeit zu 

positionieren. Stichwort: Content Marketing. 

 

 

 

Die Kanzlei Bredereck + Willkomm ist seit vielen Jahren im Arbeits- und 

Immobilienrecht sowie im Familienrecht tätig und vertritt dabei größtenteils 

Mieter, Wohnungseigentümer, Unternehmen der Bau- und Immobilienwirt-

schaft sowie Arbeitnehmer und Arbeitgeber. Durch langjährige Erfahrung, 

fachlichen Austausch und regelmäßige Fortbildungen verfügen die 

Rechtsanwälte über gefragtes Know-how und können ihr Fachwissen zur 

Mandantengewinnung im Internet einsetzen.  

                                                

1
 Quelle: Bundesrechtsanwaltskammer 2014 

http://www.brak.de/w/files/04_fuer_journalisten/statistiken/grmgstatisitik2014_korr.pdf 
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Content Marketing durch Perspektivwechsel 

 

Es gibt viele Möglichkeiten für Juristen, um mit wertvollen Inhalten, also 

Content, auf sich aufmerksam zu machen und Mandanten zu generieren. 

Die Kanzlei Bredereck + Willkomm steht hierbei exemplarisch für eine 

moderne, auf die Zielgruppen ausgerichtete Online-PR. 

Der Fachanwalt für Arbeitsrecht Alexander Bredereck teilt sein Wissen 

regelmäßig mit der Öffentlichkeit: Als langjähriger Autor für Arbeitsrecht 

erscheinen seine Artikel häufig in der Tagespresse und im Internet. Durch 

die Erfahrung aus zahlreichen Prozessen tritt er zudem als kompetenter 

Experte in informativen Fernsehsendungen und Hörfunksendungen auf 

(u.a. SAT.1, RTL). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

„Der Inhalt steht für uns an erster Stelle. Deshalb ist es wichtig, 

dass unsere Themen die Zielgruppen im Internet auch erreichen. 

Aus diesem Grund nutzen wir das umfangreiche Portalnetzwerk 

von PR-Gateway. Und das bereits seit vielen Jahren erfolgreich.“ 

Alexander Bredereck | Fachanwalt für Arbeits-, Miet-  

und Wohnungseigentumsrecht 

] [ 
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Relevante Inhalte sind die Währung im Social Web  

...und der Schlüssel zu neuen Mandanten. Die Bereitstellung von Fach-

wissen und der enge Bezug zu Mandantenfragen beschreibt den Begriff 

Content Marketing. Content Marketing ist der Perspektivwechsel, mit 

dem die Kanzlei auf ihre Zielgruppe eingeht:  

Nicht die Informationen, die eine Kanzlei für wichtig hält, sondern das, was 

Mandanten wirklich wissen wollen, wird kommuniziert. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

© ADENION GmbH 

Content Marketing bedeutet vor allem Perspektivwechsel: 

Die Sichtweise der Mandanten steht im Fokus. 

 

Beim Content Marketing rücken die Fragen und Probleme der Mandanten 

in den Vordergrund. Diese sollten von den Kanzleien aufgegriffen  

werden, um mögliche Lösungswege aufzuzeigen und das Vertrauen  

potentieller Mandanten zu gewinnen.   
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Content kreieren und distribuieren 

 

Gelungenes Content Marketing funktioniert nach dem „Beratung statt 

Selbstinszenierung“-Prinzip, denn die Suche nach Rechtshilfe im  

Internet führt in der Regel auf indirektem Wege zu Rechtsanwälten und 

Kanzleien.  

 

 „Ich lasse mich scheiden. Wer hat Erfahrung damit?“ 

 „Mein Chef hat mir gekündigt. Was soll ich tun?“ 

 „Was muss ich bei einer Selbstanzeige beachten?“ 

 

Die Kernidee des Content Marketing ist es, sich solchen Fragen und Prob-

lemstellungen zu nähern und sie mit richtigen Inhalten zu beantworten. 

Die Kanzlei Bredereck + Willkomm nimmt dieses Leitbild auf und veröf-

fentlicht in Online-Pressemitteilungen regelmäßig nützliche Praxistipps, 

Expertenwissen und Hilfestellungen. Dabei nehmen sie den Duktus der 

Rechtshilfesuchenden auf und involvieren klassische Fragestellungen in 

ihre Mitteilungen. Auf diese Weise werden ihre Artikel im Internet leichter 

gefunden, da sie genau die Formulierungen beinhalten, die häufig gesucht 

werden. 

Um ihr fachspezifisches Know-how im Internet weitreichend zu publizieren 

und von potentiellen Mandanten wahrgenommen zu werden, nutzen die 

Rechtsanwälte mit Online-Pressemitteilungen ein effektives Instrument 

der Online-PR. 
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„Die elterliche Sorge – was ist das?“ 

oder „was ist das Umgangsrecht?“: 

Das Einbinden typischer Fragen 

in die Überschrift ist besonders 

hilfreich für die Suche bei Google, 

denn damit nimmt die Kanzlei die 

Sprache der Mandanten auf und 

wird im Web leichter gefunden. 

Praxisbeispiel: Häufige Fragestellungen aufgreifen und 

beantworten 

 

Die Kanzlei Bredereck + Willkomm vermittelt ihr Fachwissen zum Fami-

lienrecht anhand einer Artikelserie. In Form von Interviews erörtert die 

Kanzlei wichtige Fragen zum Thema Sorgerecht. Insbesondere bei größe-

ren Themenfelder lassen sich die Tipps und Hilfestellungen splitten und 

auf mehrere Online-Mitteilungen verteilen.  
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Aktualität hat eine große Rele-

vanz für Suchanfragen im Web 

und führt zu guten Positionen bei 

Google & Co.: Beim Thema Bahn-

streik wird nicht nur nach alterna-

tiven Verkehrsmöglichkeiten ge-

sucht, sondern auch nach rechtli-

chen Grundlagen. 

 

Praxisbeispiel: Aktuelle Medienthemen aufgreifen 

 

Gelungenes Content Marketing steht häufig in Zusammenhang mit  

aktuellen Ereignissen. Mit einer Online-Pressemitteilung zeigen die 

Fachanwälte Bredereck und Dineiger, wie sich aktuelle Themen für eige-

ne Inhalte verwenden lassen und erläutern Rechtsgrundlagen zum 

Bahnstreik für Arbeitnehmer. Auch in diesem Artikel greift die Kanzlei in 

der Überschrift thematische Schlüsselwörter auf: „Bahnstreik“ in  

Kombination mit „aktuell“ und „Hinweise“ wird häufig gesucht, weshalb 

die Online-Mitteilungen gute Positionen in den Suchmaschinen einneh-

men. 
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Mit Bildern oder in Videos 

können Anwälte sich noch 

persönlicher vor- und dar-

stellen und auf diese Weise 

das Vertrauen von Mandan-

ten wecken. 

 

Praxisbeispiel: Visuelle Gestaltungsmöglichkeiten nutzen 

Online-Pressemitteilungen bieten zudem viele individuelle Gestaltungs-

möglichkeiten. Komplexe Sachverhalte lassen sich nicht nur in Form von 

Texten, sondern auch mit Bildern oder Videos darstellen.  
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Fazit: Die Online-Mitteilung als idealer Content-Träger 

 

Mit Online-Pressemitteilungen können Anwälte und Kanzleien wie 

Bredereck + Willkomm ihren Content erfolgreich verbreiten und auf diese 

Weise potentielle Mandanten ansprechen. Der Konkurrenzkampf in der 

Branche wird durch die Vielzahl an Anwälten immer größer, weshalb 

Content Marketing eine sinnvolle Strategie für die Mandantengewinnung 

ist. Content Marketing verlangt eine wechselnde Perspektive und das 

Involvieren von Kunden- respektive Mandantenbedürfnissen. 

Mit relevanten und aktuellen Inhalten zeigt man seine Kompetenzen und 

kann damit das Vertrauen von potentiellen Mandanten gewinnen. 

Dies gelingt z. B. mit:  

 Expertenwissen 

 Praxistipps 

 Fallbeispielen 

 Hilfestellungen 

 Begriffserläuterungen 

 

Mit Online-Pressemitteilungen lässt sich der nützliche Content dorthin 

tragen, wo die Mandanten sind: Im Internet. In Suchmaschinen, Foren und 

Portalen. Mit Online-Pressemitteilungen können Inhalte zudem individuell 

gestaltet werden, z. B. durch ergänzende Videos oder Bilder. Und mit 

dem Einsatz von Links lässt sich eine direkte Verbindung zwischen dem 

Text auf einem Portal (Touchpoint) und der Kanzlei-Website herstellen 

und die interessierten Leser sehr zielgerichtet auf die Landingpage leiten.  
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Fast 16.000 Fundstellen für 

die Online-Mitteilung der 

Kanzlei Bredereck + Willkomm 

zum Thema Arbeitszeit 

[Stand: 24.04.2015]. 

Guter Content ist wertlos, wenn er nicht gelesen wird 

Deshalb verteilen Fachanwalt Alexander Bredereck und seine Kollegen 

ihre Online-Pressemitteilungen selbstständig im Internet. Über den Distri-

butionsdienst PR-Gateway platziert die Kanzlei ihre Online-

Pressemitteilungen mit einem Klick auf vielen verschiedenen Portalen und 

profitiert auf diese Weise von einer zeiteffizienten Methode, um Online-

Pressemitteilungen weitreichend zu verteilen. Ihre News erscheinen dabei 

nicht nur auf klassischen Presseportalen, sondern auch auf Dokumenten-

Netzwerken, Branchen- und Fachportalen sowie in den Social Media und 

werden deshalb in den Suchmaschinen gut gerankt.  
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Und so funktioniert es: In 3 Schritten zur Online-Pressemitteilung  
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Dokument empfehlen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Online-Pressemitteilung an das gesamte 

Portalnetzwerk von PR-Gateway versenden 

Mit dem übersichtlichen Reporting alle 

Veröffentlichungsstellen nachvollziehen 

Mitteilung an Social Media verteilen – auch als druck-

optimiertes PDF an Dokumenten-Netzwerke 

Bilder auf Social Media verteilen – auch unab-

hängig von einer Pressemitteilung 
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