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B2B-ENTSCHEIDER IM INTERNET ERREICHEN

Fallstudie: CompAir Drucklufttechnik ZwNL Denver Gard-

ner Deutschland GmbH

B2B-ENTSCHEIDER HABEN BESONDERE ANFORDERUNGEN AN INFORMATIONEN

Digitale Informationen haben im B2B-Bereich grof3e Bedeutung fir die Kaufentscheidung. Denn um sich
Uber unterschiedliche Mdoglichkeiten und Angebote zu informieren, nutzen 95 Prozent der B2B-
Entscheider die Suchmaschinen®. Somit ist 2014 das Internet das wichtigste Informationsmedium im
B2B-Bereich?. Um B2B-Entscheider zu erreichen, ist es fiir Unternehmen wichtig, mit den eigenen Inhal-
ten im Internet prasent zu sein. Dabei entscheiden vor allem die Qualitat und Relevanz der kommunizier-
ten Informationen tber den Erfolg. Denn B2B-Entscheider stellen hohe Anforderungen an die Inhalte. Er-
folgreiche Unternehmenskommunikation im B2B-Bereich bedeutet deshalb, den Informationsanspriichen
der Zielgruppe gerecht zu werden und sicherzustellen, dass die Inhalte im Internet gut zu finden sind.

CompAir ist einer der weltweit fiuhrenden Hersteller von Druckluft- und Gassystemen und bietet ein um-
fassendes Programm von qualitativ hochwertigen, zuverlassigen und hoch effizienten Schrauben-, Rota-
tions-, Kolben- und Turbokompressoren sowie Aufbereitungstechnologien und Druckluftzubehdr fiir alle
Anwendungsbereiche. Im Auftrag von CompAir setzt die PR-Agentur PREWE Presse weltweit Online-
Pressemitteilungen flr die zielgruppenorientierte B2B-Kommunikation ein. Der PR-Experte Michael En-
dulat zeigt, wie sich PR-Botschaften tGber Online-Pressemitteilungen direkt zur Zielgruppe kommunizie-

ren lassen.

! Studie: Virtual Identity — Webnutzung deutscher B2B Entscheider
2 B2B-Multi-Channel-Studie, ECC Kéln, 2014
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MIT RELEVANTEN INHALTEN ZU NEUEN GESCHAFTSKUNDEN

Business-Entscheider treffen Kaufentscheidungen nicht aus dem Bauch heraus, sondern miissen Inves-
titionen tatigen, die auf langfristige Sicht flr das Unternehmen profitabel sind. So recherchieren sie tber
Google und Co. gezielt nach relevanten und vor allem vertrauenswirdigen Informationen. Am Anfang
der Suche steht dabei oft eine Frage oder ein Problem. So sind lIésungsorientierte und nitzliche Infor-
mationen der Schliissel zu neuen, erfolgreichen Geschaftsbeziehungen. Inhalte, die relevante und nutz-
liche Antworten auf die Herausforderungen und Probleme von B2B-Entscheider liefern, sind der erste
Schritt zu einer Kontaktaufnahme. Uberzeugen die Inhalte von der Leistung und den Kompetenzen des

Unternehmens, ebnet das den Weg zu einer Kaufentscheidung.

6 Kriterien, die erfolgreiche Inhalte in der B2B-Kommunikation erfiillen
sollten im Uberblick:

Relevante Informationen: B2B-Entscheider suchen nach tiefergehenden
Informationen. Sie wollen l6sungscrientierte Inhalte, die ihnen den strategischen
Vorteil durch das Produkt oder die Dienstleistung erldutern und sie so bei der
Kaufentscheidung unterstltzen.

Leistungen und Kompetenzen des Unternehmens: B2B-Entscheider stellen den
Anspruch naheres Uber die Leistungen und Kompetenzen des Unternehmens zu
erfahren. Indem B2B-Unternehmen ihr Know-how prasentieren, demonstrieren Sie Ihre
Expertise.

Gute Auffindbarkeit im Internet: Als wichtigste Recherchequelle benennen 95
Prozent der B2B-Entscheider das Internet. Deshalb missen die Inhalte im Internet
leicht zu finden sein.

Links: Uber Links kénnen B2B-Entscheider auf weiterfihrende Informationen und die
Unternehmenswebsite aufmerksam gemacht werden.

Ubersichtliche Struktur: Die Inhalte sollten Ubersichtlich strukturiert und klar
gegliedert sein, sodass B2B-Entscheider die Informationen schnell erfassen kénnen.

Visuelle Inhalte: Bilder und Videos werden als angenehm wahrgenommen in der sehr
textlastigen Berufswelt. Denn sie erlautern komplizierte Sachverhalte und machen
Produkte und Dienstleistungen greifbarer.

Ansprechpartner: Der Ubergang von der Information zur Kontaktaufnahme muss
leicht moglich sein. Ein B2B-Entscheider muss den richtigen Ansprechpartner anrufen

oder per E-Mail kontaktieren kénnen.
CHECKLISTEY

Relevante Informationen

Leistungen und Kompetenzen des Unternehmens
Gute Auffindbarkeitim Internet

Weiterfuhrende Informationen

Ubersichtliche Struktur

Visuelle Inhalte

Ansprechpartner
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COMPAIR SETZT AUF ONLINE-PRESSEMITTEILUNGEN IN DER B2B-KOMMUNIKATION

Um B2B-Entscheider mit relevanten Informationen bei der Kaufentscheidung zu unterstiitzen, nutzt
CompAir Online-Pressemitteilungen. Denn die Online-Pressemitteilung bietet inhaltlich viel Gestaltungs-
freineit. So kénnen Unternehmen in einer Online-Pressemitteilung alle Informationen, die B2B-
Entscheidern wichtig sind, klar strukturiert kommunizieren. Von Branchenwissen tber Erfahrungsberich-
te bis hin zu Anwendungstipps — alle Inhalte, Gber die sich ein strategischer Nutzen und die Relevanz ei-
nes Produkts oder einer Dienstleistung fur die Zielgruppe kommunizieren lasst, eignen sich ideal fir On-

line-Pressemitteilungen.

Uber Presseportale, Themen- und Fachportale, Dokumenten-Netzwerke und die Social Media lasst sich
die Online-Pressemitteilung weitreichend im Internet verdffentlichen. Die Portale bringen die Online-

Pressemitteilung in die Suchmaschinen und zu interessierten Lesern.

Uber Links, die in den PR-Text integriert werden, gelangen interessierte Leser zu weiterfiihrenden Infor-
mationen und direkt auf die Unternehmenswebsite zum Point-of-Sale. Somit stellen Links in Online-

Pressemitteilungen ein nutzliches Vertriebs- und Marketinginstrument dar.

Der Abbinder bietet Platz fur wichtige Unternehmensdaten. Auch ein Ansprechpartner kann angegeben
werden. Zusatzlich kénnen Bilder und Videos in die Meldung integriert werden, welche die Aufmerksam-
keit der B2B-Entscheider auf die PR-Botschaft lenken.
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BERICHTE AUS DER PRAXIS UBERZEUGEN B2B-ENTSCHEIDER

Case Studies und Erfahrungsberichte sind bei B2B-Entscheidern besonders beliebt. So ist ein Anwen-
dungsbericht aus der Praxis ein Weg, das Vertrauen von B2B-Entscheidern zu gewinnen und sie von ei-

nem Produkt oder einer Dienstleistung zu Gberzeugen.

Die Online-Pressemitteilung ,Olfreie Druckluft fur die Pharmaproduktion berichtet, wie die Pharma Wer-
nigerode GmbH fir die Erzeugung 0lfreier Druckluft die innovative PureAir-Technologie von CompAir
einsetzt. Um B2B-Entscheider von dem strategischen Vorteil des Produkts zu tberzeugen, wird direkt im
Leadtext der Online-Pressemitteilung erklart: Die Technologie von CompAir erflillt die aktuellen Anforde-
rungen nach der Aufbereitung von Druckluft als Atemluft der GMP und Pharmacopee Europeenne. So
unterstitzt CompAir den Leser mit relevanten und zielgruppenorientierten Informationen bei der Kau-
fentscheidung. Zusatzlich demonstriert das Unternehmen, anhand weiterer technischer Informationen zu
der Technologie, seine Expertise und Kompetenzen. Mochte der B2B-Entscheider noch mehr tber das
Unternehmen und seine Produkte erfahren, weist ein integrierter Link dem Interessierten den Weg zu

weiterfiihrenden Informationen.

Olfreie Druckluft far die Pharmaproduktion
Kompressorabwarme wird king genutzt
L 1]
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Handwerklich saubere Arbeit, d.h. nicht zu lange Texte mit Fakten angerei-
chert und ohne PR-Gejubel ist unsere Pramisse. Kernaussage ist immer auf
die wirtschaftlichen und auf die technischen Vorziige von Losungen hinzuwei-
sen. So sollen unsere Informationen eine Unterstutzung fir den beruflichen
Alltag bieten. Durch Link-Setzungen im Flie3text, die wir sehr sparsam ein-

setzen, lasst sich einiges mehr machen.

Michael Endulat, PREWE Presse weltweit

EINE GUTE STRUKTUR ERLEICHTERT DIE TEXTERFASSUNG

Ein Ubersichtlicher Aufbau verleiht einem Text mehr Aussagekraft, verbessert die Lesbarkeit und ermég-
licht das Erfassen der wichtigsten Inhalte. Auch die Suchmaschinen bewerten Inhalte nach redaktioneller
Qualitat. Eine gute Struktur sorgt fir eine bessere Indexierung und steigert signifikant die Auffindbarkeit

der Online-Pressemitteilung im Internet.

Bereits die Uberschrift entscheidet, ob interessierte Leser den Inhalt wahrnehmen und die Informationen
als potenziell relevant bewerten. Deshalb gibt der Titel der Online-Pressemitteilung in wenigen Worten
die Essenz der PR-Botschaft wieder. Der Untertitel deutet darauf hin, dass es sich hier um einen Erfah-

rungsbericht bzw. um eine Case Study handelt.

Olfreie Druckiuft fir die Pharmaproduktion

Kompressorgd bwdrme wivd i genutzt

Insgesamt umfasst der Titel 42 Zeichen. So wird die Uberschrift von den Suchmaschinen vollstandig in-
dexiert und die Headline kann in den Ergebnislisten von Google & Co. ihre Wirkung entfalten. Zusatzlich

sorgt die Gliederung der Online-Pressemitteilung in drei Sinnabschnitte fur eine gute Lesbarkeit.
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Olfreie Druckluft filr die Pharmapraduldion

Kompressorabwarme wird king genutzt

Die Pharma Wernigerode GmbH nutzt flr die
Erzeugung olfreier Druckiuft die innovative
Pureair-Technologie von CompAir und erfuitt
auf diese Weise die Anforderungen von
GMP und Pharmacopee Europeenne. Die
beiden drehzahlgeregelten Verdichter mit
einer Antriebsleistung von jewveils 37 KW
sind mit einer ausgekligetten

20e! Pure Al V'd'c"""m"?’”" Abwermenutzung ausgerus1et Damit wird
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gesteigert. '

ie Pharma Wernigerode Grr'H ist als Auftragshersteller besonde
s8tiiche Darreichungsform'n wie Tabletten und Kapseln, Cremes
d Safte anbietet. ‘ﬂsprechend ge!rag! sind die Leistung

Tropfi

o~

So

-\

seft 2006 zur "Ar}nﬁ;gppe geRg
Die Mﬂ%ma Wernlgerw ’wl&n Medik

ebenso variabel wie dererﬂg @t - |
wm%ﬁ‘dﬁe deren Herstellung ein hohes Maf an Kno
Die Produktionsanlagen sind daher auf Flexibiltat ausgelegt (Bild 1)|
Prozessschritten — vor allem in der Verpackung — wird Druckiuft be
selhstverstandlich, dass Pharma Wernigerode den Grundsétzen dg
Manufacturing Practice" (GMP) folgt und bei der Definttion der DrucRiETaeeaie o
Richtlinien der Pharmacopee Europeenne beachtet. Sie fordert einen Restolgehalt von

maximal 0,1 ma/ m3.

ganzer Text und alle Fotos download: www pr-download comicompairdS zip
Bildquelle:kein externes Copryright
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VISUELLE KOMMUNIKATION VERSTARKT DIE AUFMERKSAMKEIT

Ein passendes Bild oder eine ansprechende Grafik lenken die Aufmerksamkeit der Zielgruppe auf die
PR-Botschaft und bieten einen zusétzlichen Leseanreiz. Deshalb enthalt auch die Online-
Pressemitteilung von CompAir ein Foto von zwei Pure-Air-Verdichtern, welche &lfreie Druckluft erzeu-
gen. So kann der B2B-Entscheider, noch vor dem Lesen der Uberschrift erkennen, wovon der Text han-

delt. Ein weiterer Vorteil: Der B2B-Entscheider hat das Produkt direkt vor Augen.

Olfreie Druckluft fiir die Pharmaproduktion
04

CHECKLISTEY
Relevante Informationen
Leistungen und Kompetenzen des Unternehmens
Gute Auffindbarkeitim Internet
Links
Ubersichtliche Struktur
Rl v Visuelle Inhalte

Ansprechpartner
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ANSPRECHBARKEIT SIGNALISIEREN

Die Angabe eines Ansprechpartners erleichtert B2B-Entscheidern den Kontakt zum Unternehmen. So
nutzt CompAir im Abbinder der Online-Pressemitteilung die Mdglichkeit, eine Firmenbeschreibung zu
hinterlegen. In dieser erhalten B2B-Entscheider kurz die wichtigsten Informationen zum Unternehmen.
Auch ein Ansprechpartner bei CompAir und ein Pressekontakt sind hier aufgelistet. So wird die Online-

Pressemitteilung sowohl Kundenanforderungen als auch journalistischen Anspriichen gerecht.

Informationen zum Unternehmen

Wit mebr als 200 Jabren Erfahrung bietet Compdir ein umfassendes Portfolio an
zTuverldssigen, energieeffizienten Kompressorentechnologien und

Autoeretungsprodukten, die sich fiir nahezu jede Anwendung eignen, Bin C H E C K L | ST E /

welumspannendes Netzwerk von spezialisierten CompAir-Vertriehsunternehmen und

Handlern kombiniert globales Know-How mit lokaler Verfiigharkedt, um eine optimele G Relevante Informationen

Urterstitzung fir unsere innovativen Technologien zu gewahrleisten. CompAir, ein - - / .

Unternehmen der wettwed tatigen Gardner Denver-Gruppe, nimmt eine flifrende Rolle Le istu nQE nu l'ld KomPEte nzen des U nterne hme ns
inéder Entwickiung hochmoderner Druckiuftsysteme ein. So bietet Compair dem Kunden Gute Auffindbarkeitim Internet

hochmoderne Druckiuftigsungen, die in Sachen Wirtschattiichket, Umwettfreundiichkeit )

undd Innovation wegweisend sind Links

Ansprechpartner bei CompAir Ubersichtliche Struktur

Compair Druckiufttechnik ZwiL Denver Gardner Deutschland GmbH VISU e"e In h alte

Kirsten Waldnann -~ v Ansprechpartner
Argerthaler Strafie 11

J
55469 Simmern <
+49 (096761 8320
marketing.simmern@compair.com
It ibwww compair de

Pressekontakt

PREWE

Michael Enculat

Goldberger Str12

27580 Bremerhaven
+49(0)471 481 74 44
Michael Endulat@prevre.com

hitp:ihvwew preswe com
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RELEVANTE KEYWORDS — EIN WICHTIGER BAUSTEIN DER ERFOLGREICHEN ONLINE PR

Damit B2B-Entscheider die Produkte und Dienstleistungen im Internet gut finden kénnen, sind die richti-
gen Keywords (Schlagworte) maf3geblich. Denn in der Online-PR bilden Keywords das Grundgerist, um
Inhalte im Internet besser auffindbar zu machen. Enthalt die Online-Pressemitteilung Keywords, kénnen

die Suchmaschinen den Text den Suchanfragen zuordnen.

Nur das was gesucht wird, kann auch gefunden werden. Deshalb ist es fir Unternehmen bei der
Keyword-Wahl wichtig, sich am Informationsbedurfnis und der Sprach der Zielgruppe zu orientieren. So

werden in der Online-Pressemitteilung von CompAir drei Keywords verwendet:

1. Druckluft
2. Pharmaproduktion

3. Technologie

Pharma-Unternehmen, die den aktuellen Anforderungen nach olfreier Druckluft von Pharmacopee Eu-
ropeenne gerecht werden méchten, suchen beispielsweise nach den Begriffen ,Technologie®, ,0lfreie
Druckluft” und ,Pharmaproduktion®. Diese Keywords sind sowohl im Titel als auch im Leadtext der

Online-Pressemitteilung von CompAir enthalten. Auch in der Bildunterschrift wurden Keywords integriert.

Olfreie Druckluft fiir die Pharmaproduktion

04

Kompressorabwarme wird kiug genutzt
Die Pharma Wernigerode GrmbH nutzt far
die Erzeugung olfreier Druckluft die
innovative PureAir-Technologie von CompAir
und erfalit auf diese Weise die
Anforderungen von GMP und Pharmacopee
Europeenne. Die beiden
drehzahigeregelten Verdichter mit einer
Antriehsleistung von jeweils 37 KWW sind mit

Zwei PureAir-Vedichter erzeugen Slimie

O’ucl()u‘lﬁ Yor die Produidion ggpmm' einer ausgeklugelten Abwarmenutzung

Wemigerode. ausgerustet. Damit wird die Effizienz der

Druckluftstation deutlich gesteigert.
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Zusatzlich wird der Begriff ,Druckluft” in der Online-Pressemitteilung in verschiedenen Kombinationen
verwendet. So werden unterschiedliche semantische Schreibweisen abgedeckt.

Druckluft
Olfreie Druckluft
Druckluftqualitat

Druckluftsysteme

Druckluftiosungen

Das Ziel: B2B-Entscheider sollen die Online-Pressemitteilung auch Uber andere Such-Kombinationen
finden.

Fallstudie CompAir
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EINE WEITREICHENDE VERBREITUNG FUR EINE GUTE AUFFINDBARKEIT

Mit dem Einsatz von Keywords in die Online-Pressemitteilung ist der Grundstein fir eine gute Auffind-
barkeit der Online-Pressemitteilung gelegt. Ebenso wichtig fur den Erfolg ist die weitreichende Veroffent-
lichung der Online-Pressemitteilung im Internet. Denn jede Verdéffentlichung stellt eine potenzielle Fund-
stelle fUr die Zielgruppe dar. Je weitreichender Unternehmen mit ihrer Meldung im Internet prasent sind,

desto groRer ist die Chance, dass die Zielgruppe auf die PR-Botschaft aufmerksam wird.

Presse- und Themenportale sowie die Social Media und Dokumenten-Netzwerke eignen sich hervorra-
gend fur die Veroffentlichung von Online-Pressemitteilungen. Aufgrund ihrer aktuellen Inhalte sind diese

Portale besonders gut in den Suchmaschinen gelistet und auch langfristig in Google und Co. zu finden.

Um mit der Online-Pressemitteilung ,Olfreie Druckluft fiir die Pharmaproduktion die Zielgruppe direkt zu
erreichen, vertraut Michael Endulat von PREWE Presse weltweit auf die Vertffentlichung der B2B-
Informationen Uber den Presseverteiler PR-Gateway. So wurde die Online-Pressemitteilung einmal in
PR-Gateway eingestellt und anschlieRend an das PR-Gateway Netzwerk aus Presse- und Themenporta-
len, Dokumenten-Netzwerken und Social Media tbermittelt. Uber diese Portale gelangt die PR-Botschaft

in die Suchmaschinen und zur Zielgruppe.

/’l
- (’
g C\
\
\
\
v

Olfreie Druckluft fiir die

U asizeecn Pharmaproduktion
\\_’/ e =
'E'” — .
~ .
i e S ST
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Das Ergebnis: Die Zielgruppe findet die Online-Pressemitteilung ,Olfreie Druckluft fir die Pharmaproduk-
tion“ iber die Keywords ,Olfreie Druckluft, ,Technologie“ und ,Pharmaproduktion® gleich 6 Mal in der

Top-10 von Google.

GO 81@ Olfreie Druckluft, Technologie, Pharmaproduktion n

et e SR . Pt } Das Online-Portal

\irigerode I¢128s Avtfragshets ket beronders Seabel. well she SSmtlche .. der Fachzeitschrift

Olfreie Druckluft fir die Pharmaproduktion - Wekjouma... . . .

b T Pharma&Food greift die  Online-
Pressemitteilung auf.

Tage a
erzeugen Ol I:m Cruckiumar dle Produblonbel Pharma Wemigers de.

Oifreie Druckluft fir die Pharmaprodulmon Pressednz...
W pre tdﬂlﬁtl’l‘t i e & Harslwer

por T Tapen - Kompre 1 forabwdmee wind bug genui! Ble Plarma Wemigerode
G wh M Pl K die Q.‘.E\M\rlﬂ Siveler Druckiuttdie Inncualve ...

Oifreie Druckluft fir die Pharmaprodubtion ..
Il! eInIIkIIlWJ l'n-ﬂ! S20013 -

= Komgre s sorabwiimee wird Hug geruil, Dle Plarma Wemigercde
Canh H nul:l o« dle B:elm.nu Siteler Druckluttdie Innoualive .

ittt v bl Presseportale:

wor T Tagen el Druoklumt€F die Pharmaprodukdon - Tw

Fommpae s s conbw, bomple lie eldurg s vdus HeTreflesen, © ¢ we | i i ourn G' de

Oifreie Druckluﬂ fir die Pharmaproduktlon .

" et presseanzeiger.de
T e et et pressemitteilung.ws
Cﬂ il H k] £ dis Erewaura .
news-industry.de

freie-pressemitteilung.de

2 Bilder verweisen auf die Online-
Pressemitteilung auf einem Presseportal.

" CHECKUSTEY

Go glc >
frEessTEeE e Relevante Informationen

l\~__._. Leistungen und Kompetenzen des Unternehmens
o \/ Gute Auffindbarkeit im Internet
Links
Ubersichtliche Struktur
Visuelle Inhalte
Ansprechpartner

F10Z'90° L) WE ayang
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Bei 5 Fundstellen handelt es sich um Presseportale, die an PR-Gateway angebunden sind. Eine weitere
Fundstelle verweist auf das Online-Portal einer Fachzeitschrift, welches die Online-Pressemitteilung auf-
gegriffen hat. Ebenfalls werden 2 Bilder indexiert, die zu der Online-Pressemitteilung auf einem Presse-

portal fuhren.

Auch Uber die Such-Kombination ,Druckluftsysteme®, ,Technologie“ und ,Pharmaproduktion wird die

Zielgruppe bei Google fundig.

GD‘-;TgIG Dkt s eme, Techvoka e, Plamaprodeison “

Olfreie Druckluft fiir die Pharmaproduktion - Maschinen ... Presse PO rta I e:

s Ilmrtaulvaluqnc citeledruckluttir-diepharmaprodukfon’ =

- ble Phiarma Wemigercde G |nnm_:ltr die Erzeugung Hieler mdschiﬂeﬂbdu s pr_gqfewqy‘de

(w:Hu e Inncualive Puse AlrBohnolegle von un.l L OLET
e babiandleze =l > Hisl snienndn, Le bl E «TF=rM T}

Olfreie Druckiuft fiir die Pharmaproduktion - Pharma+F .
wwrw pharma-focd de Kutt_ Crucklutt._ Fharm. edubkon
Abwamne by Genw pele Druckluttal die Fha roduiden ma | |
Seheaberbotnpre 0 Typ OH 37 mil | Pure air- le ar D H
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6 Fundstellen verweisen in der Ergebnisliste von Google auf die Online-Pressemitteilung, darunter 5

Portale, die an PR-Gateway angebunden sind.
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Betrachtet man beide Suchergebnisse im Vergleich, fallt auf: Google indexiert bei den unterschiedlichen
Suchkombinationen andere Portale. Wéahrend bei der ersten Suche die PR-Botschaft auf weltjournal.de,
pressemitteilung.ws, news-industry.de und freie-pressemitteilung.de gelistet wird, tauchen diese Portale
bei der zweiten Suche nicht auf. Jetzt wird die PR-Botschaft bei Google auf nachrichten.net,
calameo.com und news4press.com indexiert. Die unterschiedlichen Suchergebnisse hdngen u.a. mit der
Dynamik der Suchmaschine zusammen.® Fir eine optimale Auffindbarkeit der Online-Pressemitteilung
im Internet und eine nachhaltige PR, ist eine weitreichende Veroffentlichung deshalb maf3geblich.

ONLINE-PRESSEMITTEILUNG = DAS IDEALE KOMMUNIKATIONSINSTRUMENT IM B2B

Die Online-Pressemitteilung von CompAir wird allen Informationsanforderungen von B2B-Entscheidern

gerecht.

Relevante Informationen/ Leistungen und Kompetenzen: Der Anwendungsbericht der CompAir
Technologie aus der Praxis bietet B2B-Entscheidern relevante Informationen mit Mehrwert. Die Informa-
tionen zu den aktuellen Anforderungen fur 6lfreie Druckluft stellen den strategischen Vorteil fir den Kau-
fer in den Vordergrund. Angaben zu technischen Details demonstrieren die Kompetenzen von CompAir.

Gute Auffindbarkeit im Internet: Der Einsatz von Keywords und eine weitreichende Verdéffentlichung
der Online-Pressemitteilung Uber PR-Gateway auf Presse- und Themenportalen sowie auf Dokumenten-
Netzwerken und auf den Social Media sorgen fur eine gute Auffindbarkeit der PR-Botschaft im Internet.
Links: Ein Link fahrt den interessierten Leser zu weiterfihrenden Informationen.

Ubersichtliche Struktur: Die Ubersichtliche Aufteilung des Textes in 3 Sinnabschnitte verleiht dem In-
halt mehr Aussagekraft, verbessert die Lesbarkeit und ermdglicht B2B-Entscheidern das schnelle Erfas-

sen des Textes.

Visuelle Inhalte: Ein Bild lockert den Text auf und schafft zusatzlichen Leseanreiz.

® Mehr dazu erfahren Sie in der Sichtbarkeitsstudie 2014 unter http://www.pr-gateway.de/de/white-
papers/sichtbarkeitsstudie-online-pressemitteilungen-auf-presseportalen
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Ansprechpartner: Im Abbinder finden B2B-Entscheider eine Firmenbeschreibung mit allen wichtigen
Informationen zu den Leistungen und Kompetenzen von CompAir. Zuséatzlich sind hier die Kontaktdaten

des Ansprechpartners bei CompAir hinterlegt. Ein Pressekontakt wird auch journalistischen Anforderun-
gen gerecht.

CHECKLISTEY

v’ Relevante Informationen

v/ Leistungen und Kompetenzen des Unternehmens
\/Gute Auffindbarkeit im Internet

v Weiterfiihrende Informationen

v~ Ubersichtliche Struktur

v Visuelle Inhalte

\/Ansprechpartner

Die Online-Pressemitteilung stellt somit ein ideales Instrument fiir die erfolgreiche Kommunikation mit
B2B-Entscheidern dar.
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STUDIE ZUR SICHTBARKEIT VON

ONLINE-PRESSEMITTEILUNGEN AUF PRESSEPORTALEN

Was bringen Online-Pressemitteilungen fir die Unternehmenskom-
munikation und auf welchen Presseportalen lohnt es sich diese einzu-
stellen? Die empirische Studie von PR-Gateway zur Sichtbarkeit von
Online-Pressemitteilungen zeigt, welches Potenzial in der Online-PR

Uber Presseportale steckt.

& PR-Gateway

Jetzt anfordern

http://www.pr-gateway.de/de/white-papers/sichtbarkeitsstudie-online-

pressemitteilungen-auf-presseportalen
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lhr wertvoller Content verdient maximale Aufmerksam-
keit. PR-Gateway bietet Ihnen den passenden Service.

Mit PR-Gateway verteilen Sie Ihren Content weitreichend
— ob Pressemitteilung, Veranstaltungstermin oder Social
Media Post. Ob Infografik, PR-Bild oder PDF-Dokument.

PR-Gateway unterstitzt Sie mit dem 1-Klick-Prinzip: Sie
tragen lhren Content einmal ein und verteilen Ihn so weit-
reichend, wie Sie wiinschen.

lhre Vorteile

Maximale Reichweite — lhr Content, wo sich
Ihre Zielgruppe befindet

Maximale Sichtbarkeit — Ihr Content auf
Seite 1 bei Google

Maximale Effizienz — geringer Ressourcen-
einsatz

Jetzt kostenfrei testen: n 3 @ )

pr-gateway.de/anmeldung
You )
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